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2. TEMA

Re-disefio de Identidad Institucional de Ateneo Cultural el Candil y Disefio de
Sistema de Comunicacién para “Feria de Itinerante de Juegos del Candil”

NECESIDAD

El Candil como agrupacién independiente tiene como obstaculo principal la
escasez de recursos econémicos para realizar sus actividades, no obstante
eso, cuentan con los recursos humanos necesarios para lograr sus objetivos y
saben que deben concretar una estrategia comunicacional efectivay eficiente
para poder seguir con su tarea socio-cultural. Dicha comunicacién pretende
transmitir su ideologia y movilizar a las personas de su comunidad sabiendo
quelosresultados esperados se mediran a mediano y largo plazo.

En este sentido la organizaciéon necesita:

- Lograrunaidentificacién mas fuerte en su comunidad.

- Involucrar en la participacion activa a sectores puntuales de la comuni-
dad, creando a través de los mensajes un espacio de interaccién y
manifestacion de sus receptores.

- Idear productos sustentables salidos de sus talleres de produccion
artistica/artesanal para la obtencidn de recursos que le permitan seguir
adelante con su tarea.

PROBLEMA

Escasa participacion (activa) de la comunidad en eventos o actividades
artisticas de la tipologia que ofrece el Candil. Solo un pequefio sector (unas
300 personas aproximadamente) de la comunidad participa de dichas
acciones.

CAUSAS DEL PROBLEMA

Caucete al igual que muchos pueblos devenidos en ciudad, mas por su
crecimiento poblacional que por su crecimiento estructural planificado y
organizado, florece al nuevo milenio con los problemas caracteristicos de
este tipo de comunidades.

Desde hace mas de una década el departamento no cuenta con un plan
cultural oficial que contenga las distintas expresiones de su gente. Desde el
lado privado o independiente la oferta de actividades es variada, en su
mayoriarelacionadas al aprendizaje de técnicas para el desarrollo personal o
profesional (idioma, computacion, cursos docentes, etc.) y un porcentaje
menor al aprendizaje de disciplinas artisticas o recreativas (baile espafiol,
folclérico, arabe; musica; declamacidn; pintura decorativa; etc.) Como
resultado de esto, se observan manifestaciones aisladas y débiles que no
logran contribuir al encuentro de esta comunidad con su verdadera
identidad, sin dejar de mencionar la escasa participacién de los pobladores
enlaconservacién de su patrimonio cultural. En pocas palabras, se avizora un
pueblo que con el tiempo va perdiendo su alma, su necesidad de crear, su
capacidad de manifestarse y sobre todo de sofiar con un crecimiento real.

En este contexto comienza a tomar fuerza la idea de que si no se logra
transformar el pensamiento critico, la actitud creativa y la participaciéon
activa de las nuevas generaciones, el futuro esta lejos de mejorar en cuanto a
la calidad de vida.

Esaquidonde El Candil quiere instalarse, donde esta organizacién plantea su
trabajo. No quiere pasar desapercibido, su herramienta principal es la
expresion artistica, su pensamiento es que hay mucho para hacer, su modo de
actuar es ahora para que ese futuro no sea lo que debe ser, sino lo que suefia
conser.

UNSJ/FAUD/DG4/FABIAN ARAYA/6
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3. DEFINICION DE OBJETIVOS

3.1. OBJETIVOS GENERALES

- Re disenar la identidad visual de El Candil, con el propdsito de posicionarse
como una instituciéon ocupada en la reivindicaciéon de valores sociales que
permitan mejorar, a través de la expresion artistica, la convivenciay calidad
devidadelacomunidad.

3.2. OBJETIVOS PARTICULARES

- Construir la base de un sistema de comunicacién para que la institucién
puedadifundir suideologia de manerasencilla, directa y diferencial.

- Resaltar el caracter organico y publico de lainstitucion.

- Adaptar el proyecto de identidad a las aplicaciones que se deberan realizar
CON POCOS recursos econdomicos.

- Sistematizar la aplicacion de la identidad de manera tal que cualquiera de
los integrantes de la Asociacién pueda aplicarla en los distintos soportes de
comunicacion, sin que esto perjudique su objetivo de posicionamiento como
marca.

- Los soportes de los mensajes podran actuar en algunos casos como objetos
de coleccién, o como elementos para recaudar fondos, y asi colaborar en la
sustentabilidad del Ateneo.

- Expresar el concepto de pluralidad en su sistema de comunicacién.

- Generar mensajes positivos, ludicos y de concientizacidon.

UNSJ/FAUD/DG4/FABIAN ARAYA/8
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A) DEFINICION PRECISA

Ateneo Cultural El Candil es una organizacién independiente sin fines de
lucro, con unatrayectoria de 5 afios en su medio. El trabajo de esta institucién
seinscribe en el ambito cultural, su finalidad es promover el desarrollo socio-
cultural de su comunidad, para esto intentan con su trabajo lograr la
sensibilizacién y participacién de la gente en actividades de indole artistica.
Su alcance geografico es local (dentro del departamento Caucete) y su
estructura organizacional es horizontal y participativa.

Conformado por artistas, empleados, estudiantes y comerciantes, en total
unas 12 personas trabajan, colaboran y plantean ideas en esta Asociacién
Civil. Reunidos desde el afio 2005, intentan suplir la ausencia de proyectos
culturales oficiales en el departamento. Para esto trabajan produciendo y
realizando eventualmente actividades que tienen que ver con la exhibicién
de expresiones artisticas a través del teatro, el cine, la lectura, el debate y la
pintura, intentando reactivar las costumbres que alguna vez la comunidad
supo tener. Su objetivo a mediano plazo es lograr la participacién de la
comunidad, ya no solo como espectadora de dichas expresiones, sino mas
bien, buscan generar en ella una participacién activa, un espiritu critico y una
transformaciéon necesaria a nivel cultural para que su pueblo pueda
prosperar como sociedad. Cuentan con una pequefia sede, donde se retinen y
también se dictan durante la semana distintos talleres artisticos.

OBJETIVOS DEL CANDIL

Lograr la reactivacién y organizacion de manifestaciones artisticas-
culturales del departamento.

Serviral propésito de contencién y promocidn de dichas manifestaciones.

Reivindicar aquellos valores sociales olvidados o adormecidos, que ayudan a
la convivenciay desarrollo de las comunidades.

Lograr una transformacién socio-cultural en la comunidad a través de las
generaciones masjovenes.

4.1. ANALISIS DE LOS FACTORES DE LA COMUNICACION/EMISOR

B) CONDICIONANTES /SEMANTICOS

El Candil quiere comunicarse eficientemente a través de un sistema sencillo,
que muestre diversidad, apertura e informalidad y cuya aplicacién sea de
bajo costo.

Tanto la tipografia como los colores utilizados en su marca actualdeben
conservarse de alguna manera que permita no perder la asociaciéon que hace
lagente entre suimageny sus acciones.

/FUNCIONALES

El grupo humano que compone El Candil tiene mucha voluntad a la hora de
generar actividades o recursos para las distintas acciones, esto es de suma
importancia paraorganizar la nueva estrategia de comunicacion.

JECONOMICOS

La escases de recursos econémicos marca una consigna fuerte a la hora de
idearlasaplicaciones del sistema de identidad.

Posee como recurso constante (mensual) el aporte de cuotas societarias y
recursos provenientes del alquiler de su equipamiento tecnolégico.

Para la realizacién de sus eventos (teatro, proyecciones, charlas, etc.)
obtienen ayuda econdmica de comercios y empresas locales a modo de
patrocinadores.

JTECNOLOGICOS

La ausencia de un sitio web les impide dar a conocer mejor su trabajo, no
obstante esto, internet, como canal de difusion, no es el medio al que mas
recurren los pobladores, ya sea por factores técnicos o econémicos.

Poseen equipamiento (proyector, pantalla de cine, consola de sonido,
parlantes y micr6fonos) con el que se pueden resolver la producciénes de
eventos evitando generar mas gastos.

UNSJ/FAUD/DG4/FABIAN ARAYA/10
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4.1. ANALISIS DE LOS FACTORES DE LA COMUNICACION/EMISOR

C)FORTALEZAS Y DEBILIDADES

Para tener un panorama mas claro sobre el comitente se enumeran a
continuacion los distintos puntos que potencian y que desfarvorecen al
Candil.

FORTALEZAS

1- Es la unica Asociaciéon Civil en el departamento que intenta la
reivindicacidn de valores sociales y culturales utilizando como herramienta
principalla expresién artistica.

2- Cuenta conun grupo humano al que le interesa colaborar sinlucrar.

3- La multidisciplinariedad de sus miembros permite explorar nuevas ideas
de comunicacién.

4- Al ser una Institucidn legalmente constituida, puede suplir en el tiempo y
con distintas acciones sus necesidades de obtencidn de recursos econdémicos
paraseguir trabajando enla comuna.

DEBILIDADES

1- Escases derecursos econdmicos.

2- Poco acercamiento a entes estatales que en algunos casos ayudan a este
tipo deinstituciones.

3- Sistema de comunicacién arbitrario que genera poca solidez en la imagen
institucional del Candil en su comunidad.

4- Falta de un planeamiento de una agenda anual de acciones, la cuél les
permitiria producir mayor empatiay acercamiento por parte de la sociedad.

UNSJ/FAUD/DG4/FABIAN ARAYA/11
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A) DEFINICION PRECISA
PERFIL DEMOGRAFICO

Sexo: Masculinoy femenino, en buen porcentaje padres de familia.
Edad: entre 25y 50 afios

Lugar deresidencia: Caucete

Nivel educacional: Medio, terciario y universitario.

Nivel socio econémico: Clase bajay clase media.

PERFIL PSICOGRAFICO

De acuerdo ala situacion actual de vida, los padres que se encuentran en este
segmento se muestran interesados en hacer participara sus hijos en distintas
actividades, por lo general las socialmente estandarizadas (academias de
danza, institutos de idioma y de computacion, actividades deportivas,
declamacion, etc.), que segun el pensamiento colectivo ayudan a capacitar a
sus hijos para la competitividad que plantea el sistema. Esto debilita el lugar
que la educacion artistica ocupa en la comunidad, produciendo una oferta
casiinerte en ese terreno.

4.1. ANALISIS DE LOS FACTORES DE LA COMUNICACION/RECEPTOR

B) CONDICIONANTES
SEMANTICOS

La escasa oferta en lo que se refiere a eventos artisticos-culturales, hace que
la poblacién no se habitie a ese tipo de actividades, es dificil lograr la
participaciény convocatoria de un alto ntimero de personas.

En general la comunidad se concentra en problemas cotidianos e inmediatos
(trabajo, economia, hogar, crecimiento personal, etc.), esto favorece a la
desmotivacidn sobrela temdticaartisticay cultural de su pueblo.

FUNCIONALES

Una gran parte de la comunidad se vincula generalmente a actividades
culturales tradicionales, entre ellas podemos citar: fiestas patronales como la
semana de Cristo Rey, la Fiesta de la Uva y el Vino, la Cabalgata a la Difunta
Correa, la Caminata de Semana Santa, y otros eventos de caracteristicas
populares que se dan en el departamento. Sin embargo cuando ahondamos
en eventos del tipo expresivo artistico (exposiciones, obras de teatro, cine,
literatura, ect) nos encontramos con un terreno casi vaciado por el pasar de
los afios. La minoria que gusta disfrutar de este tipo de actividades debe
trasladarse generalmente a la Ciudad Capital de San Juan, donde la oferta es
un tanto mayor en este aspecto.

UNSJ/FAUD/DG4/FABIAN ARAYA/12
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A)PERCEPTUAL

Los lugares més frecuentes donde se posicionan los distintos mensajes son:
vidrieras de comercios, donde generalmente se colocan afiches; folletos
entregados en mano; pasacalles anunciando fiestas y en muchos casos se
siguen utilizando los altoparlantes callejeros y el boca a boca. Internet es un
medio de reciente utilizacién en esta comunidad, aunque sigue siendo
dificultoso acceder a él por inconvenientes técnicos y los altos costos del
servicio. Las radios FM y un canal departamental son también medios muy
utilizados en el departamento.

B) CULTURAL

Las fiestas departamentales de concurrencia masiva (Fiesta de la Uva y el
Vino, Semana de los jardines, Fiesta de Cristo Rey, Semana Santa a la Difunta
Correa, Cabalgata Gaucha, entre otros). Eventos de indole artistico (obras de
teatro, recitales, presentaciones de libros, entre otros.) que se realizan
esporadicamente con concurrencia minoritaria.

Las familias de clase media dedican su tiempo de esparcimiento a eventos y
actividades que generalmente se producen en la capital de la provincia, por
ejemplo:los fines de semana asisten al cine, van al parque, o simplemente van
de paseoalos centros comerciales.

En los ultimos afios se empez6 a generar mayor concurrencia por iniciativa
propia y colectiva a algunas plazas del departamento, donde las familias
pasan un tiempo charlando, mirando, comiendo algo y los mas chicos
jugando enlos espacios de juegos de estos lugares.

En mucha menor escala asisten a los eventos artisticos que se producen en el
departamento, como ya se dijo antes, seguramente ese desinterés responde a
ladiscontinuidad conla que se producen dichos eventos.

4.1. ANALISIS DE LOS FACTORES DE LA COMUNICACION/CONTEXTOS

() DE ORIGEN

Comunicaciones realizadas para promocionar los eventos que El Candil viene
produciendo, se utilizaron en la mayoria de los casos: invitaciones
personalizadas (impresas, mail y telefénicas), afiches, folletos, programas,
proyecciones audiovisuales en via publica y difusién en radios y television.
Por lo general se destina poco tiempo a la difusién de las producciones que
realizan.

D) DE CLASE

Las comunicaciones emitidas por academias de baile, institutos de
aprendizaje musical o de idiomas, sitios de esparcimiento (bares, boliches,
etc.) y el propio estado que realiza esporadicamente eventos. Todos se valen
generalmente de las alternativas convencionales: folletos, afiches, pasacalles,
parlantes callejeros, programas de radio, etc.

E) FORMAL/ESTILISTICO

Prevalece la comunicacion improvisada. Carencia de recursos retoricos para
el contenido. Se observa una yuxtaposiciéon de imagenes, textos, tipografias
que atentan todo el tiempo contra la legibilidad y la eficacia de los mensajes,
conformando unaimagen desordenada, descoloriday ruidosa del lugar.

F)DEMEDIO

La superpoblacién de radios FM ha producido una competencia desleal en
cuanto a tarifas publicitarias lo que repercute en la baja calidad creativa de
los mensajes emitidos. La Tv local es técnicamente precaria y su grilla de
programas muy pobre, esto influye directamente en la mala calidad de su
imagen y la cratividad de sus spots. El departamento cuenta con un par de
publicaciones (revistas) impresas en fotoduplicacién a un color, su disefio es
improvisado y cadtico; generalmente se transforman en revistas que solo
vuelcan en sus paginas avisos publicitarios.

UNSJ/FAUD/DG4/FABIAN ARAYA/13
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4.2. RECOPILACION Y ANALISIS DE ANTECEDENTES / IDENTIDAD

EL CANDILEN LA ACTUALIDAD

Lamarca creada para el Ateneo ya es una segunda versién que se utiliza desde
el afio 2007. Construida con una tipografia de base geométrica (una version
rustica y rota de la Bauhaus) y utilizando cuatricromia en su version original,
mas elisotipo (lamancha de unamano), genera singuralidad.

Es valedera su construccién sintactica, ya que los elementos utilizados
connotan expresividad y los colores pluralidad. Segiin sus miembros, es lo
que pretendian al momento de encargar su disefio.

Como puntos adversos podemos observar:
- La utilizacion de tantos colores, la vuelve poco funcional, ya que la mayoria
de las aplicaciones que se realizan son impresas a un color (fotocopias o

impresiénlaser).

- En reducciones para distintas aplicaciones las manchas de pintura se
pierden yeltexto “Ateneo” se vuelveilegible.

- La mano como simbolo de la solidaridad o el trabajo comunitario, es un

elemento muy utilizado por instituciones del mismo tipo, esto le quita
singularidad.

UNSJ/FAUD/DG4/FABIAN ARAYA/14
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4.2. RECOPILACION Y ANALISIS DE ANTECEDENTES / IDENTIDAD

CENTRO CULTURAL EL BARRO

Esta organizacidn sin fines de lucro que trabaja en San Juan desde el afio
2008, realiza trabajo comunitario brindando talleres de arte y clases de
apoyo en forma gratuita.

Elicono de lamano que la compone logra connotar conceptos como el trabajo
solidario, el esfuerzo, la contencidn y la artesania, sin embargo pierde
originalidad ya que este simbolo es muy utilizado por otras instituciones de
este tipo. La tipografia usada por su formalidad y sencillez le aporta legibili-
dad, pero no guarda demasiada relacién con el nombre del centro cultural,
coneltipo deactividades que desarrollay el contexto en el que trabaja.

EL AVISPERO: ESCENICA

Estainstitucion, dedicada ala actividad teatral en la cuidad de San Juan desde
hace 10 afios, fue simplificando su identidad con el paso del tiempo. Si bien
logra una buena legibilidad y es funcional a su uso en distintas aplicaciones,
por lo general a 1 color, en tamafios pequefios se confunde con el resto del
texto, su construcciéon demasiado formal y el iso poco entendible (la mitad de
un panal de avispas) hace que pierda fuerza, impacto y expresion en las
distintas composiciones gréficas. Distanciamiento entre la identidad y el
caracter de la institucion, ya que la sala esta asociada en el medio a difundir
contenidos no convencionales.

UNSJ/FAUD/DG4/FABIAN ARAYA/15
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4.2. RECOPILACION Y ANALISIS DE ANTECEDENTES / IDENTIDAD

CIUDAD CULTURAL KONEX

Este multi-espacio ubicado en Capital Federal, luego de reciclar una antigua
fabrica de aceite el espacio se dispuso para innumerables actividades
artisticas, se ha convertido en un ejemplo de la actividad cultural y de
convocatoria de publico en Buenos Aires.

Su identidad logra un peso propio, fuerza e impacto, los dos bloques que
forman el iso remiten a la estructura industrial en donde esta emplazada, la
tipografia geométrica de palo seco aporta legibilidad y se fusiona armoénica-
mente con el iso, sin dudas es una marca que provoca unlinmediato reconoci-
miento visual, el uso cromatico connota apertura, variedad e invita a ser
recorrida.

Como contrapartida pierde adaptabilidad a los cambios estéticos que se
producen en el campo de lo institucional, esto hace que se pueda ver demodé
enuntiempo.

CENTRO CULTURAL ESPANA CORDOBA

Una identidad que goza de mucha simpatia, el CCEC hace de su imagen un
elemento que estd en constante adaptacion a su publico, el isotipo creado con
una dosis de humor le aporta sencillez pero contundencia, trabajada en color
negro, hace que el Unico elemento de color (circulo rojo) ponga especial
énfasis en el concepto de su nombre, el punto donde convergen ambas
culturas. La tipografia palo seco utilizada le brinda el formalismo adecuado
como institucidn y la otra, de aspecto caligréfico, le aporta la informalidad
necesaria para lograr una buena fusién con el estilo de dibujo usado. Un
ejemplo de disefio que buscala empatia con sus receptores.

UNSJ/FAUD/DG4/FABIAN ARAYA/16
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4.2. RECOPILACION Y ANALISIS DE ANTECEDENTES / APLICACIONES Y DIFUSION

ATENEO CULTURALEL CANDIL

Una de las limitaciones que se observan al analizar las distintas piezas del
sistema de comunicacién actual del Candil (afiches, invitaciones, folletos,
etc.) es que al contar con escasos recursos economicos se imprimen piezas en
un color, y cuando se utiliza la impresion color generalmente es en sistemas
caseros (impresoras de chorro de tinta) lo que baja sustancialmente la
calidad delas piezas.

Se puede observar que, sibien hay un intencién de generar un estilo de disefio
para las distintas piezas, esto perjudica al sistema de identidad del Candil, ya
que cada pieza es una en si misma y no guarda demasiada relacién con las
demas. El Uinico elemento que las acerca a ser un sistema de identidad, es la
aplicacion del isologotipo, que en varios casos se vuelve una mancha mas en
el espacio.

La nueva propuesta deberd, entonces, generar un sistema identitario que
ayude a unificar los conceptos de pluralidad y/o diversidad cultural,
valiéndose de la utilizacidon de pocos elementos bajo una normativa austera,
pero concreta.
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1) Folletos utilizados para inscribir a las
personas que se acercan al centro cultural
yqueasuvezlessirven de padrén o base de
datos. Se observa como la identidad no es
respetada en las diferentes aplicaciones.

2) Afiche y folleto que promociona una de
las Variette que el grupo realiza
mensualmente para recaudar fondos.

3) El color aparece en las aplicaciones
digitales que se envian por mail o se
publican en facebook.

2)

15 DEAGOSTO
130 hs
En el comedor del "PALQ%IAB“

...Para volver a encontramos: copel nifio -

3)

" BEAGOSTO
» s
oyecciones .
£ Titeres

4.2. RECOPILACION Y ANALISIS DE ANTECEDENTES / APLICACIONES Y DIFUSION

CENTRO CULTURAL EL BARRO

Laslimitaciones econémicas del centro cultural repercute en la calidad de sus
comunicaciones. Genera mensajes para la difusion de los talleres, las clases
de apoyo y para las variette’s que organiza mensualmente para recaudar
fondos. Los sistemas de impresion a los que recurren cominmente son: la
fotocopia, la fotoduplicacién olaimpresiéonlaser en un color. No posee pagina
weby esole dificultaalin masla difusién de sus actividades.

Precariedad en la calidad técnica de sus mensajes y en la exploracién del
lenguaje compositivo. En varios casos su identidad se ve alterada y pierde
relaciéon con la marca que los representa. A veces austeridad se confunde con
pobreza. Se observa demasiada improvisacion y la falta de una estrategia de
comunicacion institucional, lo que repercute en la pérdida de fuerza,
contundencia e impacto de sus mensajes.

Las piezas no componen un sistema de comunicacién con un propoésito
unificador, sino mas bien, solo se repite una misma pieza en distintas escalas
paraadaptarse al formato en el que van aser aplicadas.

TECNICO

- Afiches, tiradas bajas, impresién en un color, fotocopia o duplicacidn, por lo
general en formato A4.

- Cadenas de mailing que resuelven desde las casillas de sus miembros y
banner’s que comparten con sus conocidos a través de facebook. En formato

digital sus comunicaciones gozan del uso de color.

- Folletos impresos en calidad basica, fotocopia o duplicacion, en 1 colory en
tiradas bajas.
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1)

W Frtval Provincial Tastn de ls Memoria

1) Afichey postal que componen un mismo
sistema de comunicacion.

2) Las postales son, para El avispero, uno de
sus aciertos en cuanto a comunicacion, les
permite construir mensajes de mejor
calidad y producen un buen impacto en su
publico.

2)
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4.2. RECOPILACION Y ANALISIS DE ANTECEDENTES / APLICACIONES Y DIFUSION

EL AVISPERO : ESCENICA

Desde hace tiempo, El Avispero, utiliza un sistema de comunicacién unificado
y planeado con la intencién de conformar un estilo de difusién propio, el
mismo se vale para llegar a este objetivo de distintas piezas visuales
conformado con afiches de tipo cartelera de cine, tarjetas postales y mailing.
Fueron uno de los primeros en San Juan en utilizar la postal como soporte de
comunicacion, segun ellos, este formato les permite transmitir de manera
acertada lo que necesitan decir, a demds de poder sumar contenido retérico
enimagenes fotograficas de buena calidad.

Se observa una intencién por generar mensajes con buen nivel sintactico
(imagenes fotograficas realizadas para cada evento, uso tipografico intentan-
do crear un estilo propio, etc.) y semantico. Esto demuestra su preocupaciéon
porloretérico, lo estéticoylo formal.

El sistema planteado les ha permitido diferenciarse de otras salas y aunar
criterios con su publico, el cudl (agregan ellos), les exige calidad en los
contenidos que producen como sala, por lo tanto sus mensajes deben ser
equivalentes a éstos.

TECNICO

- Afiches, cantidad minima (no mas de 10) para colocar en lugares puntuales,
seimprimen en plotter en formato A2 a todo color.

- Postales, 2000 por bimestre, impresas en offset a 4 colores en el frente y 1
color en el dorso, se dejan también en lugares puntuales por la poca cantidad
que pueden imprimir.

- Mailingy /o newsletter que envian periédicamente a su publico.

- Folletos o tarjetas de difusion de los talleres que ofrecen, algunos impresos

en cuatricromia y otros a 1 color realizados en sistemas menos complejos,
como lafotoduplicacién.
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4.2. RECOPILACION Y ANALISIS DE ANTECEDENTES / APLICACIONES Y DIFUSION

CENTRO CULTURAL ESPANA CORDOBA

1) 3)

oy Este podria ser un ejemplo de una institucién que cuenta con amplios

recursos econdémicos para difundir sus actividades y que sabe como
aprovecharlos, a su vez se observa un plan estratégico de comunicacién
creado par mantener el contacto cercano con su publico y poder seguir
captando nuevos receptores. El disefio implementado para este afio en su
identidad institucional, refleja la necesidad de adaptarse a c6digos visuales
actuales otorgando impactoy fuerzaasus piezas.

Una paleta amplia de colores, tipografia informal, posicién de su marca,
libertad y pertinencia en el uso del espacio compositivo, utilizacién de
ilustracionesy fotografia de gran calidad son los elementos que componen su
sintaxis y que provocan una busqueda intencionada de lograr una imagen
institucional actual, impactante y diferencial.

2)

Estas publicaciones sirven al propdsito de informar sobre las distintas
tematicas culturales y artisticas, promocionar las actividades que se realizan
en el centro cultural durante ese mes (agenda) y permiten experimentar con
distintos estilos de disefio que siguen una misma linea pero que se enrique-
cen conlas tendencias estéticas actuales.

TECNICO

- Publicacién en gran formato 600 x 400 mm abierto, la tapa y contratapa al
| abrirselarevistadalaimprontade unafiche, impresaa4 colores, 22 paginas,
L LSRR AR R SRR gran calidad técnicay compositiva, emision mensual.

1) Tapa de la publicacion del mes de Abril,

se diftribuye en forma impresa y digital (a - Lamisma publicacién se distribuye en formato digital a través de su blog, en
travésde suweb) formato PDF, lo que da la posibilidad a un ptblico mas amplio de tener la
2) Revista del mes de Marzo, al desplegarse misma version que los receptores directos (que residen en la capital de
la tapa y contratapa permiten ver la Coérdoba).

imagen completa que ilustra cada Nro.
creando un cartel institucional.

3) Interiores de las publicaciones
mensuales que forman parte de la
estrategia de comunicacion del centro
cultural.
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4.2. RECOPILACION Y ANALISIS DE ANTECEDENTES / APLICACIONES Y DIFUSION

CONCLUSIONES SOBRE IDENTIDAD Y DIFUSION

En los casos andlizados se observaron contrastes bien marcados en cuanto a
lageneracion delaidentidad y laimagen institucional, labisqueda de nuevas
formas de dirigirse a los receptores y el planteamiento de estrategias de
comunicacion.

Por unlado las identidades de instituciones locales se muestran timidas y sin
una estrategia de posicionamiento claro, lo que provoca una constante
improvisacién en sus piezas de comunicacién. Incoherencia entre lo que son
y lo que muestran, los bajos recursos econémicos repercuten en las distintas
aplicaciones a las que se someten. Como hecho novedoso El Avispero recorre
actualmente un camino con objetivos mas claros en cuanto a su manera de
difundirlas actividades, ahondando en criterios mas precisos en el disefio de
sus piezasylos medios o soportes enlos que comunica.

Por otro lado, las instituciones nacionales que cuentan con mayores recursos
adoptan estrategias de disefio que no solo logran posicionar su identidad,
sino también, entienden que al mejorar la calidad de sus comunicaciones
atraen mayor cantidad de publico, colaboradores y/o patrocinadores. Son
marcas que han sostenido su disefio en el tiempo, tal vez sea porque desde el
comienzo tienen claro sus objetivos de difusién y se valen del servicio de
comunicadores con experiencia paralograrlos.
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1))

3)

1) Identidad para el sistema planteado.

2) Stickers que se distribuian en distintos
puntos, incluso algunas empresas optaron
por sumar su marca a ellos y repartirlos
por su cuenta.

3) Sobres de aziicar, un ejemplo de uso
poco convencional para difundir sitemas
de este tipo, en este caso la empresa
distribuidora accedid y se sumé a la
causa.

4) Postales que se sumaron al sistema de
difusién de la camparia y que se
entregaban en puntos claves.

2)

4.2.RECOPILACION Y ANALISIS DE ANTECEDENTES / SISTEMAS DE COMUNICACION

UTOPIA

Este sistema de comunicacion se inici6 en el 2006 por iniciativa de Utopia,
una ONG de la provincia de Mendoza formada por profesionales del disefio y
la comunicacién, la misma se dedica desde tiempo a asesorar y trabajar para
distintas organizaciones sin fines de lucro.

La campafia “Leyes de la buena leche” tiene como finalidad la difusién de
valores que ayudan a mejorar en la convivencia social, basandose en leyes
que nacen de la cultura popular, de la familia, del barrio, de la calle, etc.

Secreé también un sitio web al cudllos usuarios podian acceder paraverloya
suvezaportar nuevas leyes para extender la campafia.

Se observa la relacion obvia entre el nombre de la campana y el concepto
grafico utilizado, bajo el concepto estético del Pop Art la campafia logra
adaptarse en sulenguaje alanecesidad de impacto y sencillez de transmision
delos mensajes.

TECNICO

La campaia se difundié a través de distintos soportes. Entre ellos stickers,
postales, sobres de azucar y también se daba la posibilidad de bajar desde la
web: afiches para oficina, fondos de pantalla, banners e iconos para poner en
el correo, messenger, etc.

Se observa buena calidad técnica, impresién en 4 colores sobre distintos
soportes, a través de una idea sencilla que viene de la jerga popular (ser
buena leche) el mensaje construido logra llegar de forma sensible, amena y
concreta. Se prescinde de imagenes fotograficas.
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¢NO ES HORA DE PREGUNTARNOS
QUE PASA CON NUESTROS VALORES?

Nhhig
WitREy

)

1y 2) Campaiia Valores I del afio 2000, los
anuncios grdficos se resuelven con el
slogan de la campana, decir con palabras
lo que no se puede resolver conimdgenes.

3) Campaiia Valores Il “Honestidad” del
afio 2002, con la misma impronta de la
anterior, la grdfica sirve de apoyo a la
campafia televisiva.

4) Camparfia Valores III “Sumd Vida” del
arfio 2005, afiche y folleto adhesivo, esta
campaia intenta persuadir a la gente a
cuidar su salud con acciones sencillas de la
vida cotidiana como caminar, beber agua,
comer frutas, etc.

2Qué pasa con nuestros valores?

3)
HACETE
DOS SERIES
DE BOTELLOIDES.
NO HAY COLECTIVO
QUE TE DEJE TAN BIEN
COMO TUS PIES.

4.2.RECOPILACION Y ANALISIS DE ANTECEDENTES / SISTEMAS DE COMUNICACION

CONSEJO PUBLICITARIO ARGENTINO

Desde 1960, el Consejo Publicitario Argentino se dedica a elaborar mensajes
de bien publico con el fin de iniciar los primeros pasos hacia cambios
culturales que seran el legado para las generaciones futuras. En este
recorrido, se ha trabajado sobre distintas tematicas sociales, educativas y de
salud.

VALORES La Solidaridad y la Honestidad fueron los valores que predomina-
ron en el inicio de la Campafia que tenia como eslogan reflexivo: “;No es hora
de preguntarnos que pasa con nuestros valores?” De la investigacién previaa
latoma de decisiones habian surgido como Valores dominantes los sefialados
al comienzo de estas lineas. Le siguieron, en orden de jerarquia, Tolerancia,
No Discriminacién, Justicia, Libertad, Lealtad, Amistad, Confianza,
Sinceridad, Respeto. Y la Familia, como institucién portadora de Valor

TECNICO

Graficoimpreso:

Afiches en via publica, vallas publicitarias de gran formato, anuncios para
diarios y revistas de gran tirada. Se caracterizan por utilizar composiciones
con fondos plenos y mensajes textuales, impresién en 2 o 3 colores, prescin-
dendelaimagen fotografica.

Television:

Los spots creados para Tv son encargados en cada campafia a distintas
agencias que deciden participar de manera desinteresada, generalmente
gozan de mucha creatividad y se valen de cddigos, verbales, contextuales y
estéticos, utilizados en la cotidianidad. Los anuncios son emitidos por
canales nacionales de aire, la duracién de los spots van desde los 20 a 30
segundos.
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4.2.RECOPILACION Y ANALISIS DE ANTECEDENTES / SISTEMAS DE COMUNICACION

CONCLUSIONES SOBRE SISTEMAS DE COMUNICACION

Los dos casos analizados son una muestra del buen desarrollo creativo, la
coherencia en la construccidon de los mensajes y su posterior aplicacion, la
atinada observacién de rasgos culturales propios del contexto donde se
emiten estos mensajes y la buena calidad técnica en la conformacion de las
piezas.

En el caso de la campafia “Leyes de la buena leche” se observa una busqueda
de canales no convencionales para la difusion, posiblemente con la idea de
suscitar en la comunidad un eficaz llamado de atencidn valiendose no solo
del mensaje sino del soporte en el que es transmitido.

Mientras una propone reflexiéon apelando al cuestionamiento personal, la

otra promueve a la accién de manera mas cotidiana mostrando esto con
rasgos simplesy positivos.
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5.ESTRATEGIA DE TRABAJO

5.1. ESTRATEGIA DE COMUNICACION

La estrategia de comunicacién estara basada en los conceptos de participa-
cion, el compartiry el compromiso con nuestra cultura.

5.2. ESTRATEGIA CREATIVA

El sistema de identidad se aplicard de manera simple, econémicay participa-
tiva. Cada miembro del Candil tendra la posibilidad de crear la comunicaciéon
del Ateneo siguiendo pautas minimasy sencillas.

La interaccion y participacion planteada en los elementos de comunicacion
debera enriquecer el sistema de identidad y potenciar el aspecto ludico e
informal del mismo.

El uso de una amplia paleta cromatica y la aplicacién de forma manual o
artesanal del sistema connotara conceptos de pluralidad y participacion.

Se disefiaran elementos de comunicacién interactivos para que el mensaje
llegue de manera mas efectiva.

Parala creacién de las distintas piezas del sistema se utilizaran la ilustracion
simplificada (figura-fondo) y composiciones tipograficas desestructuradas.

5.3.ESTRATEGIA DEMEDIOS

Cada pieza de comunicacién del sistema de identidad se convertira en un
medio para transmitir el espiritu de la organizacién El Candil.

La Feria de Juegos llegara a diferentes plazas de la comunidad siguiendo un
cronograma. Se intervendran la plazas con pintadas (stencil) preparando el
escenario del evento yllamando laatencién de los transetintes.

Folletos/origami, carpas (stands), seran piezas que llevaran el mensaje ante

el publico en distintas etapas. Los juegos en su pack (blister) y las remeras
serdn productos de merchandising dela feria.
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Fig. 1

E( GAKXDIL.

Fig. 2
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6.1. ALTERNATIVAS DE IDENTIDAD Y APLICACIONES

ALTERNATIVA'1

Partiendo del concepto de pluralidad, este logotipo monocromatico,
construido con diferentes tipografias en cajas altas y bajas, intenta significar
las distintas actividades en las que trabaja la institucion y los diferentes
receptores que son atraidos por ellas. El logotipo logra la diferenciacidn, sin
embargo, mas alld de este aporte, se vuelve demasiado informal o
desestructurado, re-significando la ideologia de la institucién y alejandolo
del contexto, mas bien tradicional o conservador, donde la misma trata de
imponerse. (Fig. 1)

En el disefio de la papeleria institucional esta informalidad originada en la
nueva marca, nos permite lograr cierta libertad en la composiciéon, la misma
puede aparcer cortada ya que su singular aspecto formal hace que sea
identificada a simple vista. (Fig. 2)

La diversidad de colores en la creacion de la identidad refuerzan el concepto
de pluralidad, en este caso es el soporte de comunicacién el portador de color,
de esta manera las aplicaciones pueden imprimirse en un solo color (negro)
ahorrando recursos econémicos.

CONCLUSIONES

La propuesta posee una morfologia totalmente diferente a la que tiene El
Candil actualmente. Esto puede ser perjudicial ya que deberia invertirse
demasiado tiempo enrelacionarlanueva marca conlaanterior.

Si bien este sistema de identidad logra mayor originalidad debido a las

distintas composiciones tipograficas que se crean (impresas al corte), a su
vez, este rasgo diferencial complejiza suaplicacidn y lo vuelve mas costoso.
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6.1. ALTERNATIVAS DE IDENTIDAD Y APLICACIONES

Fig. 1 Fig.2 ALTERNATIVA 1

CaNdiL

[ ENCENDIENDO LA CULTURA ]

Para esta propuesta se tuvo en cuenta el conocimiento previo que la comuni-
dad tiene sobre el Candil y de su identidad. Debido a esto se respeta la
tipografia que viene utilizando el Ateneo en su isologotipo (BD Plakatbau),
re-definiéndola a nivel formal y constructivo, para lograr mayor recordaciéon
y legibilidad (Fig. 1). Para conseguir esto se construye la marca sobre la linea
horizontal de escritura, si observamos la Fig. 2, veremos como hasta el
momento la identidad del Candil toma una forma peculiar al haberse
compuesto en tres lineas (a modo de renglones) lo que produce la sensaciéon
deserunbloque, caracteristica que desfavorece surapidalecturaydejamasa

Fig. 3 la vista el elemento iconografico de la mano comprometiendo la legibilidad
delnombre.
eL ° Otra de las variantes es que se limpiaron algunos sectores, los bordes de las
CQN "- letras, para suavizar las curvas y ganar legibilidad en las posibles reduccio-
[ ENCENDIENDO LA CULTURA] nes

Color, se utiliza solo el negro para la identidad, de esta forma respetamos el
objetivo de crear una marca cuya aplicacién sea de bajo coste. Los colores de
la marca actual pasan a formar parte de la identidad a través de los soportes
(Fig.4: tarjetas personales) que conformaran el sistema.

Cultural EI Candil es
tes, todos, habit
aboran y plantean ideas en

CONCLUSIONES
L

ASOCTACION
RTERED :uuum e cvwort

da prosperar como soc

en que la me  como sociedad pate de una transformacion que

Sibien la marca es mucho més limpia y legible, falta atin dotarla de mas vigor,

ntimientos de pe su comunidad, iento que puede ser

ido a través de la creacion y re-creacién que propone la pmd;lumn artistica y/o - m - ) eL . de més fu erza.
Frcn candiL
Necesidad [vcomienn0 t o]
Apesarde que lainclinacién que se le otorga a algunos elementos compositi-
Vi TEAH}& vos (datos informativos) podemos observar que en el caso del papel
u“'élm%‘}\ membretado produce cierta distraccién entre estos elementos y el texto que
N S . 7 . 'y .
o e e s/l sl PL]ESET‘I;?T‘E seaplicara a cada comunicacion(Fig. 3).
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Fig. 1
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6.1. ALTERNATIVAS FERIA ITINERANTE DE JUEGOS

ALTERNATIVA'1

La idea principal en esta primera busqueda, es la de crear una forma
diferencial de comunicar el evento, las maneras de lograrlo es utilizando
espacios comunes a las personas, que tengan cierta relevancia para la
comunidad y que permitan interactividad entre los receptores y el mensaje.

El soporte elegido son aquellas paredes que cierran lotes valdios y que por lo
general se las utiliza en los tiempos de elecciones para publicitar candidatos;
que también utilizan comercios para exhibir su rubro o promociones; o que
son usadas por artistas callejeros que pintan sus leyendas o murales en ellas.

La idea consiste en armar, con impresiones en un color en hojas A4 o0 A3, en
pafios cada pared. Unailustracién de nifios jugando, los datos del evento y los
valores que se quieren transmitir son los elementos sintacticos de cada pieza.
Una vez pegados los pafios se procede, con la participacidn de los transetn-
tes, a colorearlas y/o intervenirlas (con papeles de color, clavos y bandas
elasticas, entre otros materiales, seglin el juego que se mostraba en cada
grafica). Esto permitirg, no solo promocionar la Feria, sino también lograr la
interaccion con los receptores y reforzar el mensaje a través de la vivencia.

(Fig.1)

En algunos casos, como el del tejo o rayuela, el mensaje serd estar emplazado
enel piso (veredas), de esta forma se propone laaccién de jugaralavez que se
da el mensaje, datos como dia, lugar y horarios donde se emplaza la Feria, a
demas de transmitirlos valores sociales pautados. (Fig. 3)

CONCLUSION

En primera instancia la idea de utilizar, como soportes de comunicacién
espacios publicos, en este caso las paredes y veredas, son de suma importan-
cia parallegar de manera diferencial y econémica a un ptblico amplio (el que
transita todo el tiempo por las calles del departamento). En segundo lugar, el
poder construir mensajes colectivamente entre el Candil y su publico, tiene
como objetivo lograr una comunicacién eficaz e inclusiva, lo que aportaria
mayor pregnanciaalos mensajes.
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6.2. ALTERNATIVA SELECCIONADA

IDENTIDAD

Las consignas que rigen el proyecto desde el comienzo son las de crear una
identidad simple, contundente y de aplicacién econdmica. En este caso se
llega a una idea que posibilita dichas consignas. La marca se convierte en un
simbolo, el circulo aporta movimiento e informalidad.

Se advirti6 que la gente reconoce la marca actual del Candil en su aspecto
formal y en su denominacidn, por lo tanto conservar el mismo tipo de letray
valernos del recurso de llamar al Ateneo como la gente lo llama “El Candil”
fueron factores decisivos para esta alternativa.

Se plantea un isologotipo compuesto por el nombre y la forma elipsoide
contenedora que le otorga dinamismo y fuerza. De esta manera se construye
un super simbolo conla contundencia buscada.

La forma de implementar la nueva marca serd a través de un sistema simple y
con historia dentro de las comunicaciones, el sello o cliché de caucho, este
elemento de impresién manual generara una identidad de estructura
flexible, la cudl se enriquecera constantemente con cada aplicaciéon que vayan
haciendo losintegrantes de la Institucion.

El sistema identitario se conforma de 4 elementos para el sellado: el
isologotipo, el slogan, los datos del Ateneo y los datos del representante de la
Ong en cuestion (este Ultimo servira para sellar las tarjetas personales y las
notas emitidas).

Como ventaja en esta alternativa estan las distintas posibilidades cromaticas
alasque podemosacceder utilizando las diferentes tintas que se ofrecen para
el sellado, como asi también el repertorio de color en los sustratos de
impresién (papeles, sobres, etc.). Este rasgo aporta al objetivo de disefiar una
identidad que demuestre conceptualmente diversidad o pluralidad.
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6.2. ALTERNATIVA SELECCIONADA

APLICACIONES/PAPELERIA INSTITUCIONAL
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La paleta de colores, que hasta el momento habia sido planteada en la
impresidn, se resuelve funcionalmente al convertir la marca en un sello, éste
[ ENCENDIENDO LA CuLTURA] oy, A podra llevar color a las aplicaciones y a su vez los soportes de comunicacién
[ENCENDIENDO LA cULTURA ] (los distintos papeles que se pueden utilizar) enriqueceran dicha paleta. De
estamanera se obtiene una paleta policromatica.
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En las imagenes se puede observar el abanico de posibilidades que nos
brinda la nueva identidad, al usar los sellos que componen el sistema sin
demasiadas limitaciones, cada elemento se vuelve un original en si mismo.
Los miembros del Ateneo podran personalizar sus mensajes, utilizaran en
sus comunicaciones elementos que se encuentran en el medio cotidiano (Ej:
hojas A4 de color, sobresy carpetas de cartulina).

Esta alternativa propone un sistema que puede ir enriqueciéndose con el uso,
propone la participacién de la gente del Candil en la construccién de esa
imagen, volviéndolo un sistemaltdico, sencillo y diferente al de muchas otras
organizaciones de este tipo.
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Fig. 1

Fig. 2

Fig. 3

i

Fig. 4

SALTAR Y SALTAR
PARA ALCANZAR
TUS SUERNOS!

6.2. ALTERNATIVA SELECCIONADA

SISTEMA DE COMUNICACION PARA FERIA ITINERANTE DE JUEGOS
INTERVENCION

Continuando con la idea de disefiar un sistema que no solo comunique sobre
el evento, sino también que lo haga de manera diferencial y sorpresiva surge
esta alternativa cuyo soporte para la comunicacién son aquellos espacios en
que los chicos se predisponen a jugar o recrearse. En este sentido las plazas
de los barrios son el sitio ideal ya que por él caminan y juegan a diario los
receptores que interesan.

Laidea consiste en marcar, en los pasillos de las plazas, recorridos que inviten
a los transetntes a seguirlos e ir descubriendo los distintos mensajes y
actividades que se propondrian.

Como se puede observar en las iméagenes, la intervencién en el espacio
publico contiene distintos elementos que ayudan a promocionar el eventoy
a su vez se transmiten aquellos conceptos sociales que el Candil quiere
promover. (Fig. 1)

Estos elementos graficos se pintan sobre el suelo usando plantillas (stencil)
lo que permite lograr un sistema de comunicacién que unifique al evento en
cada lugar donde se vaya a realizar, a su vez las plantillas permiten una facil
aplicacién por parte de los organizadores, en su mayoria artesanos y/o
artistas quiénesiraninterviniendo cada plaza unos dias antes delallegada de
la Feria deJuegos.

Las figuras de chicos en accién de juego contienen los mensajes que transmi-
ten los conceptos sociales (Fig. 2) y los recorridos ponen en accién a los
receptores (Fig. 3), también se pintan distintos juegos que posibilitan su uso
con cualquier elemento (ej: Rayuela).

Luego de unos dias de haber intervenido el espacio, llega la Feria de Juegos, se
instalan carpas/tiendas (Fig. 4) en alegoria a las ferias de entretenimiento
querecorrianlos pueblos en otras épocas y con el objetivo de que éstas sirvan
para organizar el flujo de participantes, las distintas competencias que se
planteenylaentrega del merchandising creado paratales fines.
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6.2. ALTERNATIVA SELECCIONADA

SISTEMA DE COMUNICACION PARA FERIA ITINERANTE DE JUEGOS
BLISTER

Se suman al sistema de comunicacién elementos de merchandising, tanto
blisters, que servirdn para entregar objetos de juegos a los participantes,
como las remeras, se valen de las figuras de chicos en accién creadas para la
intervencién e incorporan el concepto a promover, mas la nueva identidad
del Candil.

Los blister estdn diseflados para ser impresos en un color desde cualquier
impresora de escritorio, posibilitando que se realicen dentro de la institucién
y usando materiales econémicos para su produccioén, cartulinas misionera o
de color que pueden conseguirse en cualquier libreria o papeleria de la zona.
Los textos que componen el blister estan dispuestos sobre ejes horizontales
ligeramente girados para aportar dinamismo y para lograr una conexién con
la identidad del Candil. En el reverso queda espacio disponible para que se
intervenga conlos sellos delanuevaidentidad.

REMERA

Se decidi6 usar remeras como elementos de comunicacion y merchandising
porque posibilitan no solo llevar el mensaje, sino también lograr ingresos
(venta) que puedan hacer continuo el evento de juegos.

Las mismas figuras utilizadas para mostrar acciéon y transmitir los mensajes
con valores creadas para las intervenciones pasan a ser el elemento central

de estas piezas de comunicacion.

Simplicidad y frescura fueron las pautas para crear las graficas que van en
cadaremera.
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L Ejemplo del juego tradicional construido en
papel manualmente.

6.2. ALTERNATIVA SELECCIONADA

SISTEMA DE COMUNICACION PARA FERIA ITINERANTE DE JUEGOS

FOLLETO/ORIGAMI

Un folleto en forma de origami serd uno de los elementos de difusién de la
Feria de Juegos. Disefiado para ser impreso en un color aportara los datos
necesarios para informar sobre lallegada del evento a la plaza de cada barrio,
alavez que persuadirdalos pequefiosreceptores ajugar con él.

El Tu-ti-fruti, conocido asi por varias generaciones fue elegido como modelo
de folleto por permitir ser intervenido por los chicos al momento de ser
usado, es decir, pone al receptor en lugar de participante del mensaje, no solo
otorga informacion, lo que es mejor se puede usar, pintar y compartir con
otros, lo que posibilita que el mensaje seamas recordado en el tiempo.

El folleto estd compuesto por tipografias artisticas, con rasgos informales y/o
infantiles para darle impronta desestructurada. El dinamismo viene de la
mano de los recorridos, elemento indispensable para la intervencién en las
plazas y las figuras acompafiadas por los mensajes que promueven los
valores que el Candil quiere transmitir.

Unadelas esquinas del folleto tiene preparado un espacio en blanco para que
puedaser sellado, conlamarcadel candil, antes de ser entregado.
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7.PROYECTO

IDENTIDAD

Luego de evaluar las distintas alternativas de identidad en las que se trabajé
en el ante-proyecto, se seleccioné unadelas ellas. Los criterios que rigieron la
eleccion responden a aspectos funcionales, de implementacién y conceptua-
les que intentaran cumplir con los objetivos previamente impuestos.

Las ideas y el andlisis sirvieron para llegar a un resultado que posibilitara la
implementacién de la identidad y de su estrategia de comunicacién de forma
manual, participativa y sobre todo, con un buen nivel de originalidad, lo que
permitird al Candil, posicionarse de manera inclusiva, buscando la empatia
desugente.

El sistema de identidad se implementara a través de sellos, asi tanto el
isologotipo, como el slogan que acompafia alamarcay los datos informativos
de la asociacién tendran cada uno su cliché de impresién. Con ellos los
integrantes del Ateneo podran crear las piezas institucionales, el papel
membretado, las tarjetas personales, los sobres y las carpetas. Todos tendran
rasgos diferentes, convirtiendo cada elemento de comunicacién en un
original sinrepeticion exacta.

Como criterios que dan sustento a la nueva identidad, la austeridad, la
simplicidad y originalidad del sistema, no solo lo iran enriqueciendo, sino
también, lograran diferenciarlo de las identidades y comunicaciones de otras
instituciones que trabajan en el mismo segmento.
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7.1 . IDENTIDAD/AJUSTES FINALES

ISOLOGOTIPO

Fig. 2

A nivel sintactico se hicieron depuraciones para mejorar la legibilidad de la

marca. La tipografia BD Plakatbau, un re-disefio de la clasica Bauhaus

contiene rasgos de desgaste que simulan “defectos” de impresién propios del

eL ° letterpress; estos detalles se suprimieron para ganar legibilidad (Fig. 1).

1 Luego de las primeras pruebas de impresién con los sellos, se detecté que

Cq Ndl L cada impresion deja su huella de manera distinta, logrando el mismo efecto

ATENEO CULTURAL del sistema letterpress. Este efecto de desgaste es intencional, ya que aporta
larusticidad buscada paralaidentidad.

Otra de las variaciones que sufre el isologotipo es la supresion del texto
“Ateneo Cultural” (Fig. 2), esta determinacién se tomd en base a las pruebas
de impresion con el sello, las mismas demostraron que el texto, al ser muy
pequefio, se empastaba con cada aplicacién volviéndose ilegible. De esta
manera, este texto que sumaba ruido alaidentidad pasara a formar parte del
tercer elemento del sistema de identidad, la informaciéon de la Asociacion,
mas adelante podra observarse este cambio.
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7.1 . IDENTIDAD/ELEMENTOS DEL SISTEMA

/1S0LOGOTIPO

Conformado por la palabra y la figura circular, el nuevo isologo del candil
logra ajustarse a los pardmetros requeridos de funcionalidad, sencillez y
contundencia. La forma construida aporta dinamismo, no solo por el circulo
que la contiene, sino también porque al ser aplicada posibilita que pueda ser
girada sobre la linea horizontal en diferentes grados sin que esto afecte su
lectura. Todas las aplicaciones del sistema de comunicacién institucional
llevaran este el sello cuya medida es de 35mm de didmetro.

/SLOGAN

Como parte importante de la marca, el slogan aporta significado al nombre
del Candil, hace referencia al trabajo que desarrolla la organizacién y
contiene al concepto de iluminacién en el que se basé la construcciéon
morfolégicadelisologo.

/INFORMACION

Otro elemento importante del sistema de identidad es la informacién o datos
delaOrganizacién, que también se vale del cliché de impresion (sello) parasu
aplicacion. En las primeras dos lineas de texto y en negrita, la denominacién
social y legal del Candil, que ayudara a que los receptores conozcan concreta-
mente que hace la institucion. Las lineas de texto inferiores aportan datos
sobrelaubicacion geograficay contacto del Candil.
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7.1.IDENTIDAD/CONTEXTUALIZACION

ELEMENTOS DEL SISTEMA DE [DENTIDAD

® £ sistema de sellos tiene un bajo costo de
produccion y permite hacer aplicaciones sobre
distintas superficies, esto le otorga una
flexibilidad que en otros sistemas no podriamos
resolver al mismo costo.

Existen en el mercado local variados insumos
(tintas de colores primarios, tintas indelebles en
colores especiales, almohadillas de diferentes
tamanos, etc.) que a la hora de su reposicion se
convierte en una ventaja conseguirlas sin
mayores problemas, ni espera..
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Fig. 1

¢ 70 mm

Fig. 3

LUCAS AGUIRRE

PRESIDENTE
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7.1 . IDENTIDAD/CRECIMIENTO PREVISTO DEL SISTEMA

/ISOLOGOTIPO Y SLOGAN

Se ha previsto que para aquellas aplicaciones de formatos mas grandes como
pueden ser, afiches (tamafio A3 y superiores), cajas contenedoras, bolsas de
papel o tela, etc. el isologotipo y el slogan tendran un cliché de impresion
(sello) del doble sutamafio original. (Fig. 1, escala1:2)

[TiTULOS

También utilizando el sello como mecanismo de aplicacién, se han previsto
para la papeleria institucional la realizacién de otros elementos que puedan
acompafiar las distintas comunicaciones que necesite emitir el Candil. Para
esos casos se respetara la morfologia del slogan institucional, tipografia y
corchetes paradarle continuidad al sistema. (Fig. 2, escala 1:1)

/DATOS PERSONALES

Toda institucion utiliza sellos para los distintos integrantes de la misma, en
nuestro caso se deja establecido que para el pedido de los sellos personales se
utilizara la tipografia institucional TW Cen MT Condensed en versioén negrita
ynormal paralograr unificar el sistema. (Fig. 2, escala 1:1)

® Ejemplo de un Afiche en formato A3y de una
bolsa de papel en las que los sellos de mayor
tamano funcionan mejor con respecto al
tamario de la superficie compositiva.
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Fig. 1

Fig. 2
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7.1. IDENTIDAD/PAPELERIA INSTITUCIONAL

TARJETAS PERSONALES

Las tarjetas personales se disefiaron para ser impresas en un color, (Negro al
100%), 1o que permite realizarlas a un costo bajo.

Los elementos compositivos (Nombre y Apellido, cargo, teléfono personal,
Nombre de la Organizacién, informacién sobre el Candil) dispuestos en 2
parrafos procurando hacer legible lainformaciény dejar el espacio adecuado
paralaaplicaciéndelossellos (Fig.1,escala1:1)

Cada miembro intervendra su tarjeta con los sellos de marca y slogan del
Candil, de esta manera logramos que cada tarjeta tenga una impronta
particular. (Fig.2)

El soporte de impresion podra variar segun el gusto de la persona siempre

que se respete la paleta cromdtica propuesta para el sistema de identidad
(Ver en apartado Normativa del Sistema).
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® Cada miembro del Candil podrd armar sus
tarjetas personales utilizando los sellos de la
nueva identidad, un sistema versdtil que se va
enriqueciendo a medida que seva utilizando.

7.1.IDENTIDAD/CONTEXTUALIZACION

TARJETAS PERSONALES
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7.1.IDENTIDAD/PAPELERIA INSTITUCIONAL

PAPEL MEMBRETADO

Sedecidié crear un pequefio manual de normas de uso para que en algunos de
los soportes que componen el sistema de comunicacién institucional del
Candil, los integrantes que aplican los sellos puedan guiarse y respetar
algunasreglas que sistematizan minimamente laidentidad.

Entre los elementos normalizados estd el papel membretado, los sellos
deberan seraplicados siempre en el margen superior, en una superficie de 70
mm aproximadamente desde el borde superior hacia el centro de la hoja, eso
se plantea para que el lugar donde se tipea la nota o comunicado no sea
invadido. Cabe destacar que en esa franja comprendida entre los margenes
verticales y los 70 mm desde el borde superior, la disposicion de los sellos
puede variar, eso dependera de la forma en que cada integrante utilice los
mismos, laaplicacién es espontaneaen este sentido.
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La paleta policormatica propuesta paralanuevaidentidad permite realizar la
comunicacion institucional en diferentes soportes y colores, tantos como el
mercado local permita. Vemos aqui que la superposicion de colores entre las
tintas de sellado y los colores del papel hacen que el sistema se enriquezcay
se diferencie de muchos otros.
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® Sin dudas que la paleta policromdtica, mds
los sellos y la aplicacion espontdnea de los
mismos por parte del emisor, hardn que cada
comunicacién tenga una impronta de
originalidad y un cardcter lidico diferencial
parael Candil.

7.1. IDENTIDAD/CONTEXTUALIZACION

PAPEL MEMBRETADO
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7.1.IDENTIDAD/PAPELERIA INSTITUCIONAL

CARPETA

A modo de contrastar un poco la extensa paleta de colores generada en los
demas elementos de comunicacién antes vistos, se establece que para las
carpetas de presentacion se utilizara el color madera (cartulina misionera
por ej.), de esta forma este elemento aportara neutralidad a la identidad, una
vez abiertas sus tapaslos colores iluminan la mirada del destinatario.

Los 3 sellos del sistema de identidad seran usados en forma aleatoria por la
gente del Candil sobre la tapa de sus carpetas de presentacion, de esta
manera continuamos respetando los conceptos de dinamismo e informali-
dad propuestos paralanuevaidentidad.

SOBRE

En el caso de los sobres se ha previsto que se utilicen dos sellos, por un lado el
sellos del isologotipo ird impreso en el frente del sobre a modo de sello de
lacre, o sea sobre la solapa de cierre del sobre, otorgandole la impronta de
que el contenido esta resguardado dentro del mismo.

Si se utilizan para el sellado colores opuestos al del soporte de impresion, el
contraste que se obtiene hace que la marca sobresalga y se vuelva muy
efectiva.

Para el dorso del sobre se disefié un sello muy sencillo que servira para

completar con escritura amano el Nombre de la persona o institucién al que
la comunicacién va dirigida.
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® r impactante contraste generado entre el
contenedor (sobre o carpeta) y el contenido
(notas o comunicados) que incrementa la
originalidad de la nueva identidad y la
enriquece continuamente.

7.1.IDENTIDAD/CONTEXTUALIZACION

CARPETAY SOBRES
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El juego, su
acciony el
concepto

Mensajes
en accion

Salto con lazo
alcanzar los suenos

Piedra libre
(escondidas)

liberar la imaginacion
Rayuela

esforzarse para
llegar a la meta
Trompo

Encontrarle una

vuelta nueva, una
nueva solucion.

Saltar
Correr
Agacharse
Trompo

Hacer una pirueta

Representados con
figuras sintéticas de
la accion de juego y
el mensaje
conceptual.

Estos mensajes
persuadiran a los
chicos a jugar en el
espacio, desde el
folleto que propone

jugar, hasta la plaza
misma donde se
encontraran con ellos.

7.2.SISTEMA DE COMUNICACION PARA FERIA ITINERANTE DE JUEGOS

Este evento significard la primera accién comunicativa que realizard El Candil
como parte del re-lanzamiento de su nueva identidad, por lo tanto habran
puntos extraidos del sistema de la misma para lograr un anclaje entre ambos
proyectos. La participacion activa de miembros del Candil para implementar
el sistema, el uso de cliches de impresién (stencils) para intervenir los
espacios y la puesta compositiva de los elementos de comunicacién que
busca generar dinamismo y accién por parte de los receptores, son algunos
deellos.

El sistema propuesto constara de tres etapas bien definidas. Por un lado la
intervencién con pintadas que demarcan recorridos y mensajes en los pisos
del los distintos espacios publicos (llamado de atencién). La entrega de
folletos en forma de origami, la publicidad en auto-parlantes callejeros y la
promocidn a través de redes sociales (difusién); y la instalacién de la feria de
juegos, con carpas y competencia de juegos, en el dia determinado para cada
espacio (accién/evento).

Paralograr estas etapas se crearon:

- mensajes que revalorizan el juego como medio para lograr la unidad
familiar a través del intercambio de experiencias y anécdotas entre las
diferentes generaciones; la salud fisico-espiritual; el compafierismo; la sana
competenciaylaparticipacion activa.

- un sistema grafico con ilustraciones sintéticas de chicos/as en accién que
acompaian a los mensajes, lineas de recorridos y otros elementos aportan a
la estética global del evento.

- y plantillas que se usaran para intervenir los espacios (stencils) entre otros
elementos de comunicacién que mas adelante se observaran en detalle.
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7.2.SISTEMA DE COMUNICACION PARA FERIA ITINERANTE DE JUEGOS

INTERVENCION/ELEMENTOS

Cada espacio publico a intervenir se transformara en un juego gigante, donde
los transetntes seran invitados (mediante la curiosidad o sorpresa) a seguir
los recorridos propuestos e irdn encontrandose con los mensajes de la
campafia, mas aquellos que persuaden de realizar distintos ejercicios.

La idea es que el factor sorpresa y la emocion refuercen los mensajes y sean
recordados sin demasiado esfuerzo, es decir, provocando una comunicacién
multisensorial e inclusiva, cada receptor juega conlos mensajes amedida que
recorre el escenario que en pocos dias se convertira en la feria de juegos.

En las imagenes se pueden observar los distintos elementos utilizados en
cadaintervencion, de arriba hacia abajo:

1) Detalle de recorridos pintados con rodillos sobre el piso con pintura latex
2) Mensajes de accion y juego para ser colocados en tierra o cesped (cartel
con estaca) ylos que van pintados enlos pisos.

3) Figuras de chicos jugando acompafiado de mensajes que aportan los
distintos valores sociales.

4) Alguno de los juegos que se pintaran para que los chicos/as jueguen (ta-te-
tiyrayuela).

5) Plano delaplaza conlaintervenciéon completa.
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® Cada espacio piiblico elegido se transforma
en un escenario en el que los transetintes son
sorprendidos por las lineas de recorridos, los
mensajes y los espacios de juegos delimitados;
todos estos elementos irrumpen en los espacios
Yypreparan a los receptores para la llegada de la
Feria deJuegos.

7.2.FERIA ITINERANTE DE JUEGOS/CONTEXTUALIZACION

INTERVENCION/RECORRIDOS
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® Cada espacio piiblico elegido se transforma
en un escenario en el que los transetintes son
sorprendidos por las lineas de recorridos, los
mensajes y los espacios de juegos delimitados;
todos estos elementos irrumpen en los espacios
Yypreparan a los receptores para la llegada de la
Feria deJuegos.

7.2.FERIA ITINERANTE DE JUEGOS/CONTEXTUALIZACION

INTERVENCION/MENSAJES
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® £/ color invade las plazas y los mensajes
emplazados en los pisos invitan a jugar, pero
también comunican los valores sociales que el
Candil quiere promover. De esta manera mente
y cuerpo serecrean mutuamente.

7.2.FERIA ITINERANTE DE JUEGOS/CONTEXTUALIZACION

INTERVENCION/FIGURAS
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7.2.SISTEMA DE COMUNICACION PARA FERIA ITINERANTE DE JUEGOS
FOLLETO/ORIGAMI

Una delas premisas era encontrar la manera de disefiar un folleto que no solo
informara, sino y sobre todo que se relacionara directamente con el evento y
permitiera la participacion del receptor. Para esto, y luego de buscar distintas
alternativas se concluyé en que un juego hecho en papel podria ser la
solucidn.

Este popular juego/origami de construccién casera, llamado tu-ti-fruti,

ﬁ Og N o \ f ~ . iiISYW $0930, son comecocos y/o colores, fue el elemento ideal para realizar la comunicacién
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7.2.FERIA ITINERANTE DE JUEGOS/CONTEXTUALIZACION

FOLLETO/ORIGAMI

T

® g folleto propone ejercicios para divertirse V7 /44
entre amigos/as y a la vez informa sobre la N iy
Feria de Juegos que llegard al barrio en unos L& \ WW_{/}?
dias. )

folleto es que los chicos interesados podrdn
intervenirlo (coloredndolo) para una vez en la
Feria mostrarloy ganar premios.

Hay unidad entre lo que se quiere deciry el
cémo se dice, la idea es promover a la accién
inclusive con un simple folleto.

Una de los aspectos diferenciales de este " f
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7.2.SISTEMA DE COMUNICACION PARA FERIA ITINERANTE DE JUEGOS

BLISTER

Este elemento grafico propuesto para el evento fue creado con el fin de poder
distribuir los distintos objetos de juego (trompos, lazos, elasticos, bolitas,
etc.) que seran usados el dia que se instala la feria en cada espacio publico y
que podran ser llevados por los chicos para seguir jugando en su casa, la
escuela, o el barrio.

Mediante una pieza sencilla, impresa en un color (negro), sobre cartulina de
color (pliegos cortados o hojas A4) y luego plegada al medio se obtiene este
blister el cudl se coloca mediante broches cerrando la bolsita (polipropileno
transparente) que contiene a cada juego. de esta manera los mensajes
propuestos llegan también a otros receptores y no solo al que asiste a la feria
dejuegos.

Se decidi6 en estas piezas agregar datos sintéticos que informen sobre la
historia y los beneficios psicofisicos de cada juego, de manera tal de sumar
contenidoy promover actividades recreativas el aire libre.

Se contintia con la disposicion de las lineas de texto giradas sobre su eje
horizontal para aportar dinamismo y unificarlas con el sistema de idntidad
del Candil.

En estas piezas se contempld un espacio en blanco, o menos cargado de

elementos graficos, para que al momento de entregar cada juego en su
contenedor, se imprima conlos selloslaidentidad del Candil.
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® [us familias asistentes a la Feria de
Juegos podrdn adquirir objetos de juego
previamente coloreados por sus hijos, de
esta forma se llevan a sus casas juguetes
personales en un contenedor de bajo costo.

7.2.FERIA ITINERANTE DE JUEGOS/CONTEXTUALIZACION

BLISTER
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7.2.SISTEMA DE COMUNICACION PARA FERIA ITINERANTE DE JUEGOS

REMERAS

Impresas en dos colores con el sistema de serigrafia textil sobre telas que
contrasten ain mas los motivos, las remeras de la Feria de Juegos del Candil
transmiten el espiritu delaInstitucién, alegria, accién e informalidad.

Se utilizan las figuras de los chicos en cada accidén, el mensaje que tiene que
ver con el juego pero que a su vez transmite un valor social, la marca del
ateneo, su slogan y se agregaron a los finales las lineas de recorridos
presentes en las distintas piezas graficas disefiadas para el evento, estas
lineas aportan dinamismo ala grafica.

Sibien enlasimagenes de esta pagina se ven 4 motivos, cada uno con un color
distinto, no es restringido el uso de otros colores para la realizacién de las
remeras, siempre y cuando se respete el contraste entre figura y fondo al que
se pretendellegar en todo el sistema.

Se ha pensado también que en el futuro se pueden sumar varias
composiciones mas, creando una serie amplia de productos asociados a la
imagen creada para transmitir valores a través del juego psicofisico. Habra
que evaluar en casos futuros la conexidn entre frases y acciones de juego que
mejorayuden a comunicar dichos valores.

Este elemento también esta pensado para generar recursos econémicos para
que el Candil pueda seguir llevando la Feria de Juegos a distintos lugares, es
decir, no solo se pueden ofrecer como premio a los chicos/as que vayan
compitiendo en los juegos propuestos, sino que también se pueden ofrecer a
la venta de aquellos padres que quieran aportar al Ateneo y regocijar a sus
hijos.

Como soporte de comunicacidn, las remeras se convierten en un elemento

importante para que el mensaje del Candil se traslade en el tiempo y el
espacio.
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7.2.FERIA ITINERANTE DE JUEGOS/CONTEXTUALIZACION

REMERAS

" Ay sTA
TV SV

([ ] Diversién, alegria, movimiento son
algunos de los conceptos que transmiten
las remeras disefiadas para la Feria de
Juegos del Candil.

La impresion serigrdfica permitiria en
este caso lograr series con diferentes
colores a costos relativamente bajos.
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7.2.SISTEMA DE COMUNICACION PARA FERIA ITINERANTE DE JUEGOS

CARPAS/STAND

Frente Fondo

Las carpas son un elemento indispensable para el evento, éstas se asemejan a
las usadas enlas ferias que rotaban por los pueblos afios atras.

Y ( b Se disefiaron las graficas para cubrir los laterales y el fondo de las tiendas
e \ » . .
”/@\mmmm\ Y s utilizando colores que luego puedan ser combinados con los que se ofrecen

R T en el mercado, es decir, éstas tiendas llamadas gazebos cuentan con una

2 vowvanos A ('

N \ estructura de 4 patas y un techo de 4 aguas que viene en colores primarios
JENINOS T, KI“R' - . . . sz
o (.M'AA NINS (rojo, verde, azul y amarillo) con la ayuda de la impresion en plotter sobre
- : 1 lona, podemos vestir las carpas logrando unificar el sistema identitario
planteado parael evento que organiza el Candil.

Y-~
P
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Lateral Lateral 7. . . .
Un minimo de 3 carpas son necesarias para instalarse en cada espacio y

ofrecer desde ellas la organizacién y entrega de juegos. También se ha
pensado que dentro de las carpas, en un futuro, se puedan realizar juegos con
tarros, botellas, argollas, etc. como lo hacfan las ferias de entretenimiento que
llegaban alos pueblos en el pasado.
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7.2.FERIA ITINERANTE DE JUEGOS/CONTEXTUALIZACION

CARPAS

ag st
e

e

® |45 carpas estdn pensadas como
elementos organizadores y de almacenaje
dentro dela Feria.

Al igual que otros elementos del sistema de
comunicacion, el color es uno de los puntos
en los que se hace incapié
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Fig. 1
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(Fig. 1y 2) Ejemplos del uso tipogrdfico en
el sistema de identidad y de comunicacién
de la feria de juegos. En primer lugar
detalle de una tarjeta personal de la
institucion; en segundo lugar detalle de
folleto/origami para difundir la feria de
Juegos del Candil.

(Fig. 3y 4) Modificacién en la tipografia
TW Cen MT Negrita, y REV_v2 para el
disefio de plantillas/stencils y miselaneas
que sirven para las intervencionesy otros
elementos del sistema (ej: remeras, blister,
etc.)

vzvld

Wi SoNvEdS3 3L

8.1. FAMILIAS TIPOGRAFICAS

TW Cen MT Condensed es una tipografia sencilla, geométrica y de una
limpieza acorde ala necesidad de este proyecto. Se utiliza para el sistema de
identidad, version Normal en datos informativos (direcciones, teléfonos,
fechas, lugares, etc) y version Bold para titulos y palabras/conceptos que se
necesiten resaltar. Cabe destacar que esta fuente se utiliza también para las
intervenciones en los espacios publicos, con ellas se realizan plantillas de
impresién, por lo cudl se modifica de manera tal de crear una tipografia
stencil.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
1234567890 . ;:"(i"*¢?)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
1234567890 .,;:(i!*¢?)

REV_v2 esta tipografia de aspecto muy irregular, casi un garabato, fue
seleccionada para ser usada solo enla campafia de la Feria de Juegos.

Se utiliza para titulos, frases y folleteria de la Feria Itinerante de Juegos,
version Normal (contornos) para que los receptores puedan colorearlas y
versiéon descombinada (rellena) para las frases (conceptos) que se aplicaran
mediante plantillas/stencil en las intervenciones y para resaltar palabras en
otras aplicaciones.

ADCOEFGRIPKLMNOPQRSTUNVW XY 2
Abcdetshine P E VA
123YSEDEY0 o5 @YD
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(Fig. 1)

(Fig. 2)

(Fig. 1) La Paleta propuesta para la
identidad del Candil responde a los
objetivos de transmitir el concepto de
diversidad cultural al que la organizacién
apuesta con su trabajo y también es
funcional al requerimiento de poder
utilizar soportes de comunicacién
(papeles, sobre, carpetas) fdcil de
encontrar en el medio sanjuanino.

(Fig. 2) Los colores de soporte (sustratos de
impresion) que estdn restringidos del sistema de
marca y del evento Feria Itinerante de Juegos,
por lograr efectos cromdticos indeseados y poco
contraste para la nueva identidad.

8.2. PALETA CROMATICA

La nueva identidad prevé el uso de una amplia paleta de colores (PALETA
POLICROMATICA), tanto para el isologotipo que podra ser aplicado
utilizando las distintas tintas para sellado que se encuentran en el mercado
(colores basicos como: negro, azul, rojoy verde; y colores especiales en tintas
indelebles); como también paralos casos en que se aplique sobre soportes de
colorenlos que se deberarespetar siempre la consigna de contraste que debe
generar el sistema.

Cuando se recurra a la impresiéon mecanica o digital (offset, laser o chorro de
tinta) la marca se utilizara en su versién original en color negro al 100% para
lograr mejor contraste y hacer mas econémica suaplicacién.

En los casos en los que el soporte de impresién sea de colores en tonos
oscuros se usardla versiéon en negativo para obtener el contraste deseado.
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8.3 GRILLAS DE COMPOSICION

IDENTIDAD

El isologotipo aparecera en todas las comunicaciones del Candil. Tanto los
soportes de comunicacién institucional: tarjetas personales, papel
membretado para notas, sobres, carpetas; como asi también en aquellos
elementos graficos que no superen los 700 cm2, aproximadamente formato
A4, (Ej: entradas a eventos organizados por el Candil, tarjetas de salutacion,
afiches, etc.). Se intervendran manualmente con los sellos preparados para
tal fin:

- Isologotipo de 35 mm de diametro

-Slogande 57 mm de longitud

- Datos informativos (salvo las tarjetas personales)
- Sello de referencia personal (solo parasobres)

Si bien una de las consignas del proyecto es que cada elemento de
comunicacion lleve laimpronta de quién lo interviene, se ha normalizado, en
algunos casos, el espacio donde deberian ser colocados los sellos para que no
interfiera con los demds elementos informativos, propios de cada pieza, en
las paginas siguientes se puede observar claramente esta norma espacial
creada para sistematizar minimay sencillamente laidentidad.

® rsta grilla no construye totalmente la
marca, ya que los rasgos tipogrdficos de la
misma son irregulares. Solo permite construir
ciertos elementosy la ubicacion de los demds.

Se puede observar que el texto estd centrado
sobre el eje x de la grilla, pero en el ejey sufre un
pequeiio desfasaje que permite ajustar
dpticamente la composicién para que se vea
proporcionalmente centrado.
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8.3 GRILLAS DE COMPOSICION

TARJETAS PERSONALES
1) Zonadeaplicacion delos sellos delaidentidad del Candil, Fig.1.

2) Se utilizaran en las tarjetas personales solo los sellos de:
-Isologotipo
- Slogan

TIPOGRAFIA

TW Cen MT Condensed Normal
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz

1234567890 .,;"(il*¢?)

Para informacioén, tamafio 9 ptos. Interlineado 7, 5 ptos.

5 mm 33,3 mm 50,8 mm

L | | | TW Cen MT Condensed Negrita

— | | ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
T abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
- 1234567890 .,;:"(i*¢?)

Para Nombre y Apellido y Razén Social tamafio 9 ptos., para puesto y

teléfono personal 8 pts. Interlineado 7, 5 ptos.

. +54 0264 1566235 COI.OR
o B NEGRO100%
: +54 0764 494143
1 www.at! 'nnm
S5mm

® 1 reticula estd compuesta por una sola
columna donde se ubica el texto, de esta forma el
espacio mds amplio de la pieza grdfica queda
libre para ser intervenido por los sellos.
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8.3 GRILLAS DE COMPOSICION

PAPEL MEMBRETADO

35 mm 160 mm 15mm

I ] I I 1) Para las comunicaciones (notas varias, presentacién de proyectos,
presupuestos, etc.) se utilizara el formato A4.

TN ol S9N v 2) Tipografiay margenes de cajade texto:
L
180 p15p B,;i’;f,gg:tp é;:”,,/‘M;N‘I 5
Times New Roman Normal.
83 mm ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
CENDIENDO L Curyg abcdefghljklmngopgrstuvwxyz
1234567890 .,::(; 1% ;)
Tamafio 12 ptos. MargenIzq.: 35 mm
1T Caucete=San-Juar, 11 demarzo de 201 Interlineado 14 ptOS. Margen Der.: 15 mm
ra-SusamaEditrVaca Justificado completo. Margen Inf.: 15 mm
Presente
Margen Sup.: 83 mm
Eaideaprincipatenesta primera biisqueda, es tade crear una formadi fal decomur:
,carelevenm»la manerasde I‘OQTHTIOE LT :}lﬂﬂflﬁ 0 ‘x omunes a laspersonas, quelengat 3) Zona de aplicacién de la identidad del Candil (Ver Fig. 1)
TCTaT para i@ cComundad y que perman INETacivIaad enire [0S TECEPIOres Y €1 MMEnsa-
fo
Efsoporteelegidosonaqueltas paredes quecierran fotes valdios y que porfo generat se fa 4) Se utilizan los tres (3) sellos que componen el sistema de identidad:
ititiza en los tiempos de elecciones para publicitar candidatos; que también utilizan comercio: i ) .
Arexhibir SITIbroo promocioes o que Somsadas por artistas cattejeros que pintnsus feyen Isologotipo, slogany datos informativos.
As O muralics en el
Faridea consiste e armiar, col impresiones en i color en hojas A4 o A3, en pafios cad:
199 ared-_Unai iondenifios jugando, fos datos deteventoy fos vatores que se quieren transmi Fig. 1
mm irsomio: intécticos decadapieza_Unavez pegados fos pafios se procede; comtapar:
icipacion de tostr f acoloreartas y/o intervenirtas (conpapetes decotor; clavosy bam
as elisticas; entre otros materiates; seglimel juego que se mostrabaen cada grafica). Esto permi
ir4, no solo promocionarta Feria, sino también fograr tainteracciGmcon fos receptores y reforzar
Imensajeatravésdetavivencia (Fig 1)
Enatgunos casos; como el del tejo-o rayueta, el mensaje serd estaremptazado enet pi
veredas), de esta forma se propone ta accion de jugar a ta vez que se dd el mensaje, datos comy
fa, Iugary horarios donde se taFeria, a demds de transmitir fos valores sociates paunta:
os. (Fig3)
15mm
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18x
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WWw.aten

7]
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oelcandilorg

9x

8.3 GRILLAS DE COMPOSICION

SOBRE

1) Aplicacién deidentidad y elementos del sistema:
Fig. 1:

- Frente del sobre, sector demarcado para que el sello se coloque sobre la

solapade cierre del mismo.

- Llevalos sellos delisologotipo y los datos del Candil.

Fig. 1

-
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19x

8.3 GRILLAS DE COMPOSICION

CARPETA

1) Queda permitida la aplicacién espontanea de la identidad a través de los
sellos dentro de la superficie de la tapa de la carpeta (sector demarcado en
Fig.1)

2) Deberan aplicarse los tres (3) sellos de la identidad (Ej: en grilla
constructiva):

-Isologotipo
-Slogan

- Datos informativos

3) Los sellos deben aplicarse cercanos unos con otros, quedando la
posibilidad de superponerse.

Fig. 1
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4x

8.3 GRILLAS DE COMPOSICION

INTERVENCION/MENSAJES-CONCEPTOS (STENCIL)

TIPOGRAFiA
REV_v2 (descombinada)

ABCDEFGHIKLMNGPRRSTUVW XY Z
abedefshi jkiMneperstuvwxyz
12345¢78%0 ..;.°(**?)
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8.3 GRILLAS DE COMPOSICION

INTERVENCION/MENSAJES-ACCIONES (STENCIL)

Se establecen margenes para la disposicion de textos dentro del circulo
contenedor, es decir que las frases deben ajustarse en su tamafio para quedar
siempre dentro del espacio delimitado en 18x por 18x, los margenes
verticales y horizontales deberdn tener siempre 5x. (Ej: en las distintas

figuras dela parte posterior)

TIPOGRAFIA
TW Cen MT Condensed Negrita (transformada para stencil)
5x 18x 5x

| I | | ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz

—_ 1234567890 .,;:"(i'*¢?)
5x
18x / / ) ’
: A7 : 3VUEL \
(\zs '\ b
\ \C NE 0/ \m SOLC 'u:/
‘ SN ” S r”
N. % N %
. / |I(:A).':j\r|z;.: \ / '_BUAIIA I \
5x :t;)r\i'E Toﬁlpﬁl%s i"ioél " I'-?xi
\I)Z TUS MAN s/ \ MANOS /
1 ‘ : ‘ }
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8.3 GRILLAS DE COMPOSICION

FOLLETO/ORIGAMI

El folleto posee dos grillas constructivas. Por un lado la que compone una
pieza de 16 caras cuadradas, de tal manera que al plegar el folleto puedan
leerse los textos e imagenes en forma independiente. La otra grilla, con

moédulos mas pequefios, ayuda a ajustar los elementos entre si, cuidando los

| 1x ! 1x ! Ix ! 1x | margenes que existen entre unay otradelas 16 caras ylos bordes del folleto.
T | \ T I
ERE-Cal i) A J"i_ 52, ] = Jg t:o Laidentidad del Candil, en esta pieza en particular por razones funcionales ya
2 % == =5 Y ! 7% AN explicadas anteriormente, seimprime con el resto de los elementos graficos.
o 8 ' 2 )} p ) p g
= g: - SIS 7, \é—‘% 3 ~
1x T2 i i % P 1] %% ¢ WH) 15x
g aE) | (i (e o )L:" TIPOGRAFIA
S A o\ --/ in =1 ﬁ“"ﬁ Saas TW Cen MT Condensed Normal
T EEEERES i & amn aramn - ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
s T Nt ==%g abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
SRR ~ \ 2ol | MfePsk o
) v L) 53 1234567890 .,;(il*:?)
1x / ! | I ==
y \\ R ] A Y ;
2220 L y ECccom mml .
IRt I S C N N = 1L 23225/ TW Cen MT Condensed Negrita
B EEmEN : ARRENES 35K BYE L - ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
IREISETSC kRS SENRNENA i T T abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
b 1234567890 .,;:"(il*¢?)
,g) ! N /
1x EEEP NN N LS BRI
< ! S ~ REV_v2 (descombinada)
e H 1 3 ABCEFERPELMNOPQRSTUVW XY 2
—+ ; = = Sk — ] - abedeldh MRIFnopqrstuy vz
- e e e 8~/ 3853 12IWSETE0 i (T 7D
Il = ; NG, (e I = %ﬁg N
- :4‘= ! A > g \l y ‘ 2 ==z §§7 E 15x
1x 2} 2%, \ i~ = ) =| n COI.OR
= Y2ie BaRERSS O B EE*: . B NEGRO 100%
u % A N o L = 1
| * T N @ = = O
L 1 1 B \ T

1x 15x 15x 1x
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8.3 GRILLAS DE COMPOSICION

CARPAS/STAND

TIPOGRAFIA

TW Cen MT Condensed Normal
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890 .;:"(il*¢?)

1x 28x 1x
|| — TW Cen MT Condensed Negrita
T — ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
X —_ ; \ .o ~
T [=F TR ; abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
AEEE T SEERTIsEETT T 1234567890 .,;:"(i!*¢?)
\|
N N4 Y
\\ 7 REV_v2 (descombinada)
i ABCOEFCHDKLMNGPORSTUVW XY Z
y %ﬁ‘gn abedefshi jkimneperstuvwxrz
22x 1 T, 1234567890 ..;:° (I
\ = ~
\‘ N _I ~
S COLORES
- \ "] SuNEEN B NEGRO70%
R LN = -7 B ROJO
T T AT W VERDE
- ' B MAGENTA
I ciaN
1x 28x 2x 28x 2x 28x 1x
1 | | | | ]
T | | | | 1
x T Pk T TT1] 1 K]
s T e -
> P i s A N
7x i / "\\ 5 R » pEEAENCE
_.\— o y e ZATE - F T 1
\ AR ALCANZ / SANLECH | 4 \ d I A-FrTT <IN L
T nes ! /| 4 :
w T 8 00 N A R N i p i :
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8.3 GRILLAS DE COMPOSICION

BLISTER

1) Esta permitido aplicar los sellos de la identidad del Candil dentro de la

superficie demarcadaenlaFig. 1

TIPOGRAFIA

TW Cen MT Condensed Normal
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfopqrstuvwxyz
1234567890 .;:"(il*¢?)

| 1x | 8x | 10x | 1x |
| I I I 1
_ REV_v2 (descombinada)
) , ABCDEFGHIIKLMNGPRRSTUVW XY Z
! > abedefshi jkimneperstuvwxrz
1234567890 . (11
. r
/
) COLOR
8x Bl NEGRO100%
., -
1 N P 7 “
. P TS IR ¢ Flo-1
L , ~ < e
/ —— i
8x ,/ 1_ ).L. KAVU L S LINEALES CONOCIDOS EN TIEMPOS
/ A RELACIONAD
! ESTE JUEGO ESTA .R,.L.n- ?pn CRIEGA Y ROMAN
! DE LAS CIVILIZACIONES EGEA; GRIEG
'l SE PUEDE JUGAR CON 0S AMIGOS
|\ 3‘N ESTE DI SEl?[LI'\)E(:z.LlZEC(:ENz?DRA"'EJERCITAR TUS PIERNAS, EL ABDOMEN Y TU DESTREZA MENTAL
1 < A'Y CALCULO PARA LANZAR TUPIEZA Y AVANZAR EN LOS ASI[I.ERO,5.
1x bt
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@) [ INFORME TECNICO]

TARJETAS PERSONALES

REFERENCIAS

Lineade corte
ESCALA
Graficaescalal:1
89,13 mm .
} } Medidas escala 1:1
- Tamafio delapieza 180x275mm
COLOR
1Tinta
0,
LUCAS AGUIRRE I NEGROAL100%
PRESIDENTE
+54 0264 156623542 SOPORTE
52,5 mm Papel obra de 220gr, existente en librerias en formato A4
ASOCIACION CIVIL
ATENEO CULTURAL EL CANDIL
. PRENSA
LAPRIDA 44 - B° HUARPES - (.. 5442 . o
CAUCETE - SAN JUAN - ARGENTINA Impresora Laser (negro) y/o Injetde escritorio
+54 0264 4961437
www.ateneoelcandil.org.ar Sellado manual
- POST-PRENSA
Guillotinado

® 1| sobrante de cada A4 utilizado para las
tarjetas personales es destinado a los talleres de
arte que ofrece el Candil (en color celeste), de
esta forma sel material de descarte pasa a ser
material de trabajo.
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INTERVENCION/RECORRIDOS

ESCALA
Gréficaescala1:100
Medidasescala 1:1

(OLOR
[_1 BLANCO

SOPORTE

Pisos de cemento, mosaico o ceramico

PRENSA

Pintada manual con rodillo

MATERIALES

Pinturalatexblanca o pinturaal aguablanca
Rodillos

Palos de escoba (para colocar el rodillo)

| 37 cm | 15cm | 37 cm |

® para lograr que las lineas se perciban mds
uniformes se establecen algunas medidas
bdsicas, es asi que cada tramo tendrd entre 35y
40 cm con un espaciado de 15 a 20 cm entre
lineay linea.
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60 cm

SALTA'Y SALTA
PARAALCANZ AR
TUS SUEN®S

40 cm

60 cm

N

DIBUASEN
EIATRE
SHCIRCUIEOS
CONSAIVIBINS
IVIANOS

N S

60 cm

INTERVENCION/MENSAJES STENCIL

REFERENCIAS

Lineade corte

ESCALA
Gréaficaescala1:100
Medidasescala 1:1

COLOR
Il B 1 PALETAPOLICROMATICA

SOPORTE
Altoimpacto de 0,5 micrones, placade 0,60 x 1 m (Fig. 1)

PRE-PRENSA

Corte manual con trinchetas o bisturi.

PRENSA
Pintada manual conrodilloy/o con sopletey compresor

Pintura al agua o latex

Fig. 1

DIBUJA EN
(L AIRE

5 CIRCULOS

CON AMBAS
MANGS

N~

NZARS

SARTAY/SSACITA
[RARAVALEGA
TS UENES
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INTERVENCION/FONDOS PARA MENSAJES Y FIGURAS

REFERENCIAS

1 1 2 3 4 Lineade corte

ESCALA
Gréficaescala1:150
Medidasescala 1:1

5 6 7
2 / \, COLOR
\ g —3 > B [ ] BN 9 PALETAPOLICROMATICA
AN
| ) SOPORTE
. Altoimpactode 1 mm
3 -
PRE-PRENSA
Corte manual con trinchetas o bisturi.
W » PRENSA
Pintada manual conrodilloy/o con sopletey compresor
Pintura al agua o latex
g f
s | ¢ 120 cm
4 - \
B
3
N | | |
60 cm 150 cm
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INTERVENCION/FIGURAS EN PISO DE CEMENTO 0 CERAMICO

ESCALA
Gréficaescala1:100
Medidasescala 1:1

COLOR
I [ ] B 9 PALETAPOLICROMATICA

SOPORTE

Cartén maquetero de 2 mm

PRE-PRENSA
Corte manual con trinchetas y bisturi

90 cm

PRENSA

Pintada manual con rodillos o con soplete y compresor

! 72 cm ‘

® para que los stencil tengan una mejor vida
util, se les colocard barniz en aerosol, esta fina
capa protege el cartén o cartulina a la hora de
utilizarla en las intervenciones.
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35cm

35cm

DALE PIEDRA
LIBREA TV,
IMAGINACION

‘ 35cm ‘

HAZ 3
VUELTAS
CARNERO

35cm

35cm |

35cm

® Como se puede apreciar en el grdfico de la
izquierda, los mensajes que deban ir
emplazados en cesped, tierra o arena
(materiales comunes en las plazas) estardn
aplicados en carteles construidos con cartén
magquetero o fibro fdcil de 3mm y un liston de
madera (estaca) por el reverso para poder
clavarlosen ese tipo de superficie.

INTERVENCION/MENSAJES Y FIGURAS EN CESPED O TIERRA

ESCALA
Graficaescala1:100
Medidasescala 1:1

COLOR
Il B 1 PALETAPOLICROMATICA

SOPORTE
Altoimpacto de 0,5 micrones

PRE-PRENSA

Corte manual con trinchetas y bistur{

PRENSA

Pintada manual con aerosol o con soplete y compresor

MATERIALES

Cartén maquetero (cartel)

Estacas de madera (pié)

Pintura sintética en aerosol
Plantillas/stencil para textosy figuras
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275 mm
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® De cada A4 utilizado para la impresion de
los folletos de la Feria de Juegos se aprovecha el
espacio sobrante (en color celeste) para
generar dos pdginas de un pequefio anotador
que servird al Candil para dejar recados o
anotacionesinternas. Ejemplo a la derecha.

FOLLETO/ORIGAMI

REFERENCIAS
Lineade corte
Lineadeplegado —————

ESCALA

Gréaficaescala1:2

Medidasescala 1:1

Tamafio delapieza 110x110 mm

COLOR
1 Tinta
Hl NEGROAL100%

SOPORTE
Papel obrade 80gr

PRENSA

Impresora Laser (negro) y/o Injetde escritorio

POST-PRENSA
Guillotinado y plegado
N AN 7
. \\\ 7 | 87 mm |
pe== PN |
S I N, ’ AN
. | N L N
yd I N / A
N | A5 4
\\\ 3 //, \\\ //
:>‘L(: \/‘/ : NO OLVIDAR!
S 105 mm
o |
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GRAFICA PARA CARPAS/STANDS

ESCALA

Gréaficaescala1:50
Medidasescala 1:1
Tamafio delapieza 16 m2

COLOR
I NEGRO70%
| 300 cm Bl RrOJO
\ I VERDE
Bl MAGENTA
T T T~ T
P T A SN / Il CIAN
\ ,/ \\‘\r\\‘//\/**\\\/(\ 4
N N // o P SOPORTE
\\ \ s \ // Y/ N T
N S v \ Lonavinilica
\\ 7 h ~ - _ 7 \\ \ y
7
‘ Yy PRENSA
NTRA . L
250 \m(END\ENm o “\U\\ f,‘::;\ﬁm‘ Plotter de impresion
cm
______ _ /
N\ RN POST-PRENSA
_____ L > S Corte, costuray colocacién
| P
- | -
- \Jm\N\O ' T‘R' .-
) e C ' A - | o -7 -
F- I
: // <«-- -
| 900 cm ‘
! \
T 7 \ T - 7 : g -
- _----L - , - - -
I V-7 - voWAN\OS - as A AN
. -7 SRS LAt GAK' - v\ 7 \JI\N\OS 1, UEANN
100em | |- e —o; A | | g 4— _ g nm: i A'RE“' -
e N o -=xT SN
L7 JUNTEMO —————— [ T AT NI i"i‘&%:“ﬁ &7 \ oo th cumuRal WAGHACEN | A R
\ A AL PAR " \ NENDOLAROHE = — — e, - A= N
.'VER‘:"RN.’.' ! R0y sUEwes ALAVETA Vo \ mm\D v . = N
PR n | \
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105 mm

120 mm
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1

® De cada A4 utilizado para la impresion de
los blisters se aprovecha el espacio sobrante (en
color celeste) para generar tarjetas que
promocionen los distintos talleres del Candil.

BLISTER

REFERENCIAS
Lineade corte
Lineadeplegado —————

ESCALA

Gréaficaescala1:125
Medidasescala 1:1

Tamafio delapieza 240x210 mm

COLOR
1 Tinta
Bl NEGROAL 100%

SOPORTE
Cartulina de color 150gr pliego de 700 x 500 mm cortado a medida para

impresion de originales, en reemplazo se pueden utilizar hojas de color A4 de

cartulina 120gr existentes en librerias.

PRENSA
Impresora Laser (negro) y/o Injetde escritorio
Sellado manual

POST-PRENSA
Guillotinado y plegado.
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SALTA Y SALTA
PARA ALCANZAR

TUs SVENES

:‘us nETnu
IMAGINACIEN

ESFUERZATE
PARALLEGAR

ALAMETA

ENCUENTRA
UNANVEVA

VUELTA

246 mm

200 mm

4
I
I
* -7
-~
X -
P
y _--7
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/
) ___-
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Al

" ENCUENTRA
« UNANVEVA
VUELTA

® Fig. 1-Separacién de colores para cada uno

delos 4 diserios de remera.

Fig. 2 -Las grdficas se disefiaron con
medidas acordes para ser aplicadas en remeras

detalles para nifios del 8al16.

REMERAS

ESCALA

Graficaescala1:125
Medidasescala 1:1

Tamafio delapieza 200x246 mm

COLOR
2 Tintas para cadaremera

B NEGROAL100% [ W PALETA POLICROMATICA

SOPORTE
Remeradealgodén o polister

PRENSA
Serigrafia textil

PRE-PRENSA
Secado
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ARFUCH, LEONOR/CHA\!ES, NOR,BERTO/LEDESMA, !VlARiA ’
“DISENO Y COMUNICACION, TEORIAS Y ENFOQUES CRITICOS™. EDITORIAL PAIDOS.1997

BESTLE, RUSSELL/NOBLE, IAN
“NUEVO DISENO DE CARTELES”. EDITORIAL GG. 2002

CARERI, FRANCESCO
“WALKSCAPES, EL ANDAR COMO PRACTICA ESTETICA”. EDITORIAL GG. 2003

COSTA, JOAN
“DISENAR PARA LOS 0JOS”. GRUPO DESIGN EDITORIAL. 2003

CHAVES, NORBERTO : ) :
“LA MARCA CORPORATIVA. TEORIA Y METODOLOGIA DE LA IDENTIFICACION INSTITUCIONAL". GG. 2001

CYR, LISA L. . .
“EL ARTE DE LA PROMOCION. DIFERENCIAS CREATIVAS CON TECNICAS INNOVADORAS”. EDITORIAL INDEX
BOOK. 2003

DE BONO, EDWARD 5
“EL PENSAMIENTO LATERAL”. EDITORIAL PAIDOS. 2000

FISHEL, CATHERINE
“RE-DISENO DE LA IMAGEN CORPORATIVA". EDITORIAL GG. 2000

FRASCARA, JORGE
“DISENO GRAFICO PARA LA GENTE". EDICIONES INFINITO. 2004

FRASCARA, JORGE )
“DISENO GRAFICO Y COMUNICACION". EDICIONES INFINITO. 2005

FOGES, CHRIS
“PAPELERIA E IDENTIDAD CORPORATIVA”™. EDITORIAL MCGRAW-HILL. 1999

GELMAN, ALEXANDER ) 5
“SUSTRACCION. EL PODER DE LA EXCLUSION EN EL DISENO™. EDITORIAL MCGRAW-HILL. 2001

HILAN, ANGUS/KING, EMILY
“C/ID. CULTURA E IDENTIDAD, EL ARTE DE LAS MARCAS™. EDITORIAL BLUME. 2006

FAWCETT-TANG, ROGER )
“DISENO DE LIBROS CON TEMPORANEQ™. EDITORIAL GG. 2004

FAWCETT-TANG, ROGER

“FORMATOS EXPERIMENTALES 1Y 2. LIBROS, FOLLETOS, CATALOGOS”. EDITORIAL INDEX BOOK. 2005 Y 2006

LIUZZ1, ROCiO/MENOTTI, NADIA

“CARTOGRAFIAS DEL DISENO SOCIAL”. 3RAS JORNADAS “PROBLEMATICAS CONTEMPORANEAS DEL DISENO”

UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES FACULTAD DE ARQUITECTURA, DISENO Y URBANISMO. 2011

NEWARK, QUENTIN »
“¢QuE ES EL DISENO GRAFICO? MANUAL DE DISENO”. EDITORIAL GG. 2002

O°REILLY, JOHN » )
“SIN BRIEFING: PROYECTOS PERSONALES DE DISENADORES GRAFICOS”. EDITORIAL INDEX BOOK. 2002

NOBLE, IAN/BESTLY, RUSSELL
“MAQUETAS INUSUALES”. EDITORIAL INDEX BOOK. 2001

PAPANEK, ViCTOR
“DISENAR PARA UN MUNDO REAL”. EDITORIAL THAMES AND HUDSON. 1971

POYNOR, RICK .
“NO MAS NORMAS. DISENO GRAFICO POSMODERNO™. EDITORIAL GG/MEXICO. 2003

REBOREDO, AiDA/ESPINOSA, ARCELIA )
“JUGAR ES UN ACTO POLITICO: EL JUGUETE INDUSTRIAL, RECURSO DE DOMINACION”. EDITORIAL NUEVA
IMAGEN.1983

SATUE, ENRIC ) .
“EL DISENO GRAFICO, DESDE LOS ORIGENES HASTA NUESTROS DIAS™. ALIANZA EDITORIAL. 1999

SEXE, NESTOR .
“DISENO.COM”. EDITORIAL PAIDOS. 2001

SHAKESPEAR, RONALD : 5
“SENAL DE DISENO, MEMORIA DE LA PRACTICA”. EDITORIAL PAIDOS. 2003

TABORDA, FELIPE/WIEDEMANN, JULIUS
“LATIN AMERICAN GRAPHIC DESIGN”. EDITORIAL TASCHEN. 2008

VARIOS AUTORES ~
“VISUALKULTURA.CAT. ARTE-DISENO-LIBROS”. EDITORIAL ACTAR. 2007

WALDE, CLAUDIA
“STICKER CITY. PAPER - GRAFFITI - ART”. EDITORIAL THAMES & HUDSON. 2007

EVANY, MICHAEL
“UN MUNDO SIN PALABRAS”. EDITORIAL INDEX BOOK. 2003

EXPERIMENTA/REVISTA DE CULTURA, DISENO Y ARQUITECTURA

N°S: 30, 35, 43,49, 50, 55, 58, 61, 65 (VARIOS ARTICULOS Y ENTREVISTAS)

N° 59 Y 65 - ENTREVISTA: FELIPE TABORDA: BRASIL Y LA NECESIDAD DE SER CREATIVOS. 2011 5
N° 63 - ARTICULO: FRANCOIS JEGOU/EZIO MANZINI. “SERVICIOS COLABORATIVOS. DISENO E INNOVACION
SOCIAL PARA LA SOSTENIBILIDAD". 2012
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