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1.1 TEMA

1.2 TITULO

1.3 PROBLEMA/ NECESIDAD

Identidad visual; promocién y difusidon de una campana
social.

Diseno de Identidad Visual y campana de concientizacion
sobre la adopcion y esterilizacién de perros

En la provincia de San Juan existe una gran cantidad

de perros en la calle. Esto, con el tiempo, va en aumento
debido a que no hay suficientes campanas de
esterilizacién. Pequefos grupos de personas y a veces
solo individuos brindan ayuda ya sea transitando o
llevando perros ajenos a esterilizar. Esto no alcanza ya que
la cantidad de personas desinformadas del tema es
mucho mayor.

Actualmente en el drea local ninguna fundacién cuenta
con identidad definida. De manera que éstas no son
reconocidas ni permite diferenciarse entre si.

Tampoco cuenta con ninguna campana formal que
informe sobre la problematica de los perros callejeros y
sobre cémo ayudar en el tema

No cuentan con productos que puedan venderse para la
causa ni con las herramientas para promover de forma
funcional y estética.

No cuentan con piezas graficas que promuevan la ayuda
monetaria o voluntaria.



1.4 JUSTIFICACION

Este proyecto de disefo es necesario para las diferentes
organizaciones, permitiendo homogeneizar su identidad.
Creando una fundacién que les brinda mayor presencia
a la hora de emitir un mensaje, ademas de brindarles re-
cursos para que éste llegue de forma mas clara y precisa.
También es una necesidad para los perros callejeros, los
cuales se encuentran en peligro de enfermedades y de di-
ferentes circunstancias encontradas en la calle.

Por Ultimo este proyecto también brinda una pequena
ayuda a la sociedad, ya que con el aumento de perros ca-
llejeros, se encuentra la conformacién de jaurias salvajes,
las cuales son de sumo peligro para los habitantes. Asi
como las posibles enfermedades que pueden transmitir y
los destrozos que pueden hacer en la via publica.
Brindando ésta informacion se toma consciencia de que
toda ayuda cuenta y también permite difundir de forma ve-
ridica y sin mitos la importancia de apoyar a los que reali-
zan el trabajo de encontrarles hogar a los perros callejeros.
Permite la difusién de las fundaciones que conforman
la cooperativa de manera que éstas se vean unificadas,
creando una identidad facil de reconocer a la hora de bus-
car o brindar ayuda.



VIABILIDAD Y FACTIBILIDAD

1.5 MARCO TEORICO

Se cuenta con el apoyo de las 2 fundaciones que confor-
man la fundacién principal: Ayudando patitas y Patitas
San Juan.

La factibilidad del tema es alta ya que se cuenta con mu-
cha informacién solo que ésta no se encuentra al alcance
de las personas.

La empatia juega un papel fundamental a la hora ya que
se busca una mirada diferente sobre la tematica.
Actualmente se tiene muy en cuenta la tematica del cui-
dado de los animales y del ambiente, por lo tanto seria
un buen momento para llevar el proyecto a cabo. Ya que
el publico esta abierto a conocer y educarse para brindar
una posible ayuda.

Diseno social: Implica una practica del disefio que se cen-
tra en la responsabilidad social del disenador y del pro-
yecto que realiza. En el proyecto se busca algo mas que
el beneficio. Se disefa por y para las personas. Se busca
satisfacer necesidades, solucionar problemas, contribuir al
bienestar social. No es necesariamente ni filantropia, ni ca-
ridad, es diseno para la sociedad (Hidalgo, 2013)

-Entendemos el diseno social como un conjunto combi-
nado de procedimientos con los que plantear soluciones
para el bien comun. Como un ejercicio practico de compo-
sicion entre la ética, la belleza y la funcionalidad.
(Papanek, “"Diseno para un mundo real’, 1984)

Perro callejero: Un perro callejero es un animal mestizo,
que vive en la calle, ya sea porque ha sido abandonado



o porque se ha criado en ella. Esto significa que puede que
haya estado viviendo con una familia una temporada hasta
que ésta se cansoé de él, o que sea hijo de una madre que
haya vivido toda su vida o parte de ella en la calle.

(Sanchez, 2016)

Adoptar un perro: La adopcion de un animal es una accion
solidaria y altruista. Un comportamiento que se lleva acabo
con el objetivo de ayudar a un animal que lo necesita.
(Lacalle, 2018)

Fundacion: Las fundaciones a que se refiere el articulo 33 del
Caddigo Civil son personas juridicas que se constituyen con
un objeto de bien comun, sin propdsito de lucro, mediante el
aporte patrimonial de una o mas personas, destinado a hacer
posible sus fines.

(LEY N°19.836. FUNDACIONES Régimen para su desenvol-
vimiento y control. Bs. As., 15/9/72)

Esterilizacion de un perro: es una operacion de rutina en la
que se extraen los 6rganos reproductores de tu perro. En el
caso de los machos se realiza la extirpacién de los testiculos,
mientras que en el de las hembras, ademas de los ovarios, se
puede extraer también el Utero. (Pica, 2019)

Actualmente el estado le brinda una minima proteccion a los
perros a partir de una ley nacional:

La Ley 14346 : Rige para toda la Nacion es considerado un
delito penal el maltrato y la crueldad hacia los animales, esta
tipificado por esta ley especial, que integra el Cédigo Penal
Argentino, no es una contravencién o un delito “menor’.
(Ley No: 14346, 1974)

Luego se encuentran otras leyes en la ciudad de San Juan
que amparan el cuidado de los perros:

Ley N°: 8083



Preservay conserva la integridad y bienestar de los animales
domeésticos o domesticados, que se encuentren en cautiverio
0 semi cautiverio, contra todo acto de maltrato o crueldad
hacia ellos. (Ley No: 8083, 2009)

Actualmente el estado se encuentra trabajando con un pro-
grama llamado "“Protenencia” pero este tiene dificultades ya
gue su constancia no es lineal y ain no se ha encontrado
ningun accionar importante para la causa

Identidad visual: La identidad visual es el conjunto de los
signos graficos (colores, formas, palabras) que simbolizan
la empresa. Es difundida por medio de diferentes medios de
comunicacion (ejemplo: tarjetas de presentacion, periddicos,
sitio Web). Sirve para diferenciarse de los competidores. La
forma mas conocida es el logotipo. La identidad visual ocupa
ante todo una funcion publicitaria: representa la imagen de
SuU empresa, sus servicios y eventualmente sus valores.
(Cosgaya, 2013)

lustracion: es una forma visual de representar o ilustrar, o no,
un texto escrito. Ayudan a explicar una idea, a contar una his-
toria 0 a decorar. Se trabaja tanto tradicional como digital-
mente.

Los dibujos, tanto en blanco y negro como en color, son uno
de los estilos de la ilustracién mas utilizados. El estilo de la
ilustracién dependera exclusivamente del material que utili-
cemos para realizarla.

Podemos utilizar la ilustracion en:

El diseno gréfico: Las ilustraciones sirven para contextualizar
0 potenciar mensajes.

Materiales promocionales: Se usan ilustraciones para promo-
ver eventos, potenciar calendarios corporativos y revistas.
(Escuela Superior de Disefo de Barcelona)

Estilo visual: D. A. Dondis establece que “el estilo es la sin-
tesis visual de los elementos, las técnicas, la sintaxis, la ins-



tigacion, la expresién y la finalidad basica y considera que
el mejor modo de definirlo en términos de alfabetidad visual
sea considerarlo una categoria o clase de la expresion visual
conformada por un entorno cultura’” Ademas, “casi todo los
productos de las artes y los ofcios visuales pueden relacio-
narse a lo largo de la historia del hombre con cinco catego-
rias amplias de estilos visuales: primitivo expresionista, clasi-

co, embellecido y funcional” (D. A. Dondis)

-Primitivismo:

Tecnicas del Primitivismo: Exageracion, espontaneidad, acti-
vidad, simplicidad, economia, plana, irregularidad, redondez,
colorismo. (D. A. Dondis)

Figuras retdricas: Es un recurso que se utiliza en disefo para
transmitir y persuadir al usuario, este consiste en jugar con el
signifcado de las imagenes para transmitir mensajes, sensa-
ciones y signifcados diferentes. “La retérica se puede defnir
como el sistema que se emplea transmitir un sentido distinto
del que propiamente le corresponde a un concepto, existien-
do entre el sentido distinto y el propio alguna conexion, co-
rrespondencia o semejanza’ (Acaso, 2006)

El objetivo de la retdrica es persuadir al receptor de algo que
éste ignora cuando recibe la informacion, o bien de algo que
conoce, pero el objetivo es llamarlo a la reflexion.

La informacién sin retérica es un ensuefo que termina con
la ruptura de la comunicacién y en el silencio total. (Acaso,
2006)

Metéafora: Algo distinto a lo expresado inmediatamente, cobra
singular importancia la connotacién. (Acaso, 2006)

Metonimia visual - verbal: Empleo de una imagen - signo que
representa algo en relacion inmediata con el texto.
(Maria Acaso, 2006)

Naif: Movimiento artistico del siglo xx liderado por el artista
Henri Rousseau y conformados por otros “artistas ingenuos”
llamados asi por su poco conocimiento de técnica del arte



académico. (DE MICHELI, 1959)

“Esta orientacién también llega de Francia y se extendera
posteriormente por toda Europa. Artistas ingenuos y primiti-
vos 0 pintores domingueros siempre los hubo, esta es la ver-
dad, pero como justamente observa Anatole Jakovsky, antes
de la abolicion de las corporaciones, si alguien sentia inclina-
cion hacia la pintura terminaba por entrar en algun “taller” de
artista y, a través de un obligado aprendizaje, dejaba de ser
un pintor ingenuo en potencia para transformarse en profe-
sional de la pintura. Y por ello, en el siglo XIX y a comienzos
del XX los artistas ingenuos se multiplican.”

(DE MICHELLI, 1959)

"En efecto, la época burguesa-liberal ya no ofrecia las posi-
bilidades de otro tiempo. Nos hallamos ya en la época de los
artistas individuales; el "taller” y las “corporaciones” se aca-
baron. Sélo quien podia disfrutar de medios o de determina-
dos apoyos conseguia llegar a ser pintor. Asi, poseia instinto,
pero carecia de medios, se ponia a pintar aunque al mismo
tiempo desempenase otro oficio. Este es el motivo por el cual,
siendo bastante raros en siglos precedentes, los pintores in-
genuos fueron tan numerosos a partir del siglo XIX"

(DE MICHELLI, 1959)

“pintores y escultores llamados primitivos o ingenuos, los ar-
tistas, empleados, marineros, barberos, porteros, tenderos,
albaniles, taberneros, campesinos, guardias municipales, que
pintaban por gusto y con inocencia de corazén siempre que
conseguian robar algunas horas a su trabajo cotidiano.”

(DE MICHELLI, 1959)

“Sus modos figurativos son libres y sueltos siguen una fanta-
sia sin prejuicios, son todo lo que no era el arte oficial: espon-
taneidad, sinceridad y pureza!

(DE MICHELI, 1959)



1.6 BRIEFING

Publico general: Toda persona que pueda y tenga el compro-
miso de brindar ayuda a un perro o a la fundacion

Publico Primario: Adultos de 20 a 40 anos interesados por el
ambiente y los animales

Publico secundario: Cualquier persona a la cual llegue la co-

municacion.

Emisor:

Cucha "amigues de perros” esta conformada por dos entida-
des: Ayudando patitas y patitas san juan. Ademas, cuentan
con el apoyo de sus voluntarios, ya sea para ofrecer transito o
para rescates. Tienen sustento de parte de gobierno, para es-
terilizar y con un subsidio mensual para cubrir algunos gas-
tos. Ademas, cuentan con la ayuda de voluntarios "suscrip-
tos” los cuales donan cierto monto de dinero por mes para
cubrir gastos veterinarios, de alimento y transporte.

Sus pilares son la adopcion, esterilizacién y transito. A través
de estos tres medios buscan la disminucion de perros calle-
jeros en la provincia.

Acttan bajo el slogan "Amigxs de perrxs” ya que no procla-
man solo el cuidado de los perros, sino también la calidad de
vida de estos, promoviendo que el perro debe ser un miem-
bro mas de la familia. Fomentando la adopcién responsable.

su forma de accionar es:

Casos de rescate

1- Se contacta a la fundacion a traves de los diferentes me-
dios (celular, mail, pagina web): Aca se brinda informacién
sobre el perro, donde se encuentras y cémo se encuentra.

2- Voluntarios o acuden al lugar donde se encuentra el pe-

rro,y se lo lleva al veterinario de la fundacion para un chequeo
de su salud.



3- Se contacta a los voluntarios de transito* para brindarle
lugar seguro para su recuperacion y proxima adopcion

4- Se hace un seguimiento semanal para saber el estado del
perro y si la persona que transita no tiene algun problema.

5- Cuando el perro se encuentra en buen estado, se comien-
za la campana de adopcidn, en la cual se difunden sus datos
por redes y se publica en la pagina web. También se lleva
al perro a las campanas de adopcion en vivo realizadas en
diferentes puntos de la provincia. En todos los casos siempre
beneficia la difusion de parte de las personas que sean parte,
0 no, de la fundacioén.

6- En caso de que el perro sea adoptado, se hace un se-
guimiento de dos meses para saber el estado en el que se
encuentra y si el adoptante se encuentra comodo con su de-

cision.

*En caso de que todos los voluntarios de transito se encuen-
tren ocupados, se hace una difusion en redes y en la pagina
web.

** |_os gastos del perro en transito estan cubiertos por la fun-
dacidn

Casos de adopcion:

1- La fundacién es contactada, a traves de los diferentes
medios, para brindar ayuda a personas que quieran dar en
adopcion.

2- Toma los datos de la persona que lo tiene, los datos del
perro y se hace un chequeo de salud con el veterinario de la

fundaciéon*

3- Se publica en las diferentes plataformas y se lleva al perro
(en compania de la persona que lo tiene) a las campanas de
adopcién en vivo.



5- En caso de que el perro sea adoptado, se hace un segui-
miento de dos meses para saber el estado en el que se en-
cuentra y si el adoptante se encuentra cémodo con su deci-
sion.

*Los chequeos de salud en estos casos pueden ser cubiertos
por las personas que tienen al perro o en el caso que no pue-
da afrontas los gastos, la fundacion se hace cargo.

Casos de esterilizacion:

Todos los casos de rescate y adopcidn son esterilizados, ya
sea por el veterinario de la fundacién, por la municipalidad
que se encuentra haciendo esterilizaciones en ese momen-
to o por cuenta propia de los adoptantes.

En casos que sélo se quiere esterilizar:

1- La fundacién es contactada, a traves de los diferentes me-
dios, para brindar ayuda a personas que quieran esterilizar

2- La fundacién coordina con la persona que tiene el perro,
para pedir turno de esterilizacion.

3- En caso de que tenga la facilidad de un vehiculo, la perso-
na acude con el perro al turno. En caso de que la persona no
posea vehiculo, se contacta a algun voluntario o a la camio-
neta de la fundacién para asistir al turno.



1.7 ANTECEDENTES

ANTECEDENTES DIRECTOS:

Pedigree:

Su accién principalmente es la de donar alimento a las dife-
rentes fundaciones, ya sea para alimentar a los refugiados,
como a los transitantes o como bono por adoptar algun perro.
También comparten en sus pdagina y redes las diferentes fun-
daciones y organizaciones
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Un perro largo

Nace de la idea de dos chicas fotografas de animales. A me-
dida que su cuenta se va difundiendo, deciden brindar ser-
vicios de creacion de contenido para las fundaciones resca-
tistas.

Actualmente no solo hacen creacion de contenido por con-
trataciones también ayudan difundiendo y conscientizando
informacion sobre la tematica del rescate y adopcién. Brin-
dan cursos que faciliten la difusién de perros callejeros y co-
laboran con sorteos de sesiones para donar ese dinero a las
fundaciones

Utiliza las historias de Instagram para brindar la informa-
cion a través de memes que empatizan con el usuario



@ unperrolargo = Seguir

/,) unperrolargo Hola £ somos unos
‘ perros largos y hacemos retratos de
personas con animales!
En camaras estamos Mumi y Flor, en
todo lo demdés Egipto y Atilio.
win perro argo Si querés hacerte unas fotos,
escribinos y te contamos mds 3)
Sino, solo nos podes seguir para
estimular tu vista y tu corazon con los
animalitos de Ixs demas ¥ (Efectos
secundarios de esto: memes y llanto)

@
0 sky.galguita @@ A O V)

QY W

Les gusta a aqui_te_esperro y
774 personas mas

Proyecto cuatro patas

Proyecto 4 Patas (P4P) es una organizacion sin fines de lucro
liderada por un grupo de voluntarios que buscan superar la
situacion de sobrepoblacién, abandono, crueldad e indiferen-
cia que viven millones de animales en nuestro pais. Propician
una actitud de respeto hacia todas las especies, entendiendo
que no son “cosas” para ser utilizadas por el ser humano.
Rechazan todo tipo de explotacién animal, incluyendo su uso
como vestimenta, comida, entretenimiento y experimenta-

cioén.



TIENDA P4P

TAZAS

REMERAS

GORRAS
BOLSAS
BUZOS
ACCESORIOS

CALENDARIOS

CUANDO LA
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En su pagina cuentan con una variedad de productos disefa-
dos, los cuales sirven para recaudar dinero para la fundacion,

ya sea para alimento, gastos veterinarios, etc.
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Recursos sintacticos: Recurso Tipogréfico - Lettering
ilustracion organica, paleta de colores amable y llamativa
recurso tipogréafico que equilibra la composicién ademas de
brindar la informacion

Contextualizacion Cultural: Buscar brindar una imagen tierna
y amable de la organizacion

ldentidad Proyecto 4 patas - Hola Bosque
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GASTRORHIA ALERMO

Battersea

Pentagram trabajé en estrecha colaboracion con la organi-
zacion benéfica para desarrollar una estrategia de marca, un
tono de voz y una identidad visual que presente a Battersea
como un cuidador compasivo y una autoridad lider en bien-
estar animal, creando una marca que logra un equilibrio entre
calidez y experiencia, poniendo el espiritu de la organizacion
benéfica.

BATTERSEA

HERE FOR EVERY DOG AND CAT



El enfoque de Pentagram fue atacar algunas de las conno-
taciones negativas asociadas con el lenguaje y las tacticas
del sector de la caridad, que a menudo se inclina hacia un
mundo de tacticas de choque, lenguaje eufemistico, tropos
gastados y lenguaje demasiado sentimental. En cambio, la
nueva marca Battersea despliega un lenguaje honesto y di-
recto, expresado por un tono de voz que habla con alegria,
principios, experiencia y esfuerzo.

Informada por la idea de la marca, la identidad visual dinami-
ca creada por Pentagram utiliza una “familia” de ilustraciones
en acuarela dibujadas a mano para enfatizar humanamente
el compromiso de Battersea de cuidar a cada perro y gato.
Conservando el azul caracteristico de Battersea, las acuare-
las, compuestas por cinco perros y cinco gatos, se utilizan
en diversas combinaciones, lo que le da a Battersea la fle-
xibilidad de contar una historia rica y diversa en todas sus
plataformas.

Las ilustraciones abstractas estan disenadas para comunicar
sutilmente la historia de Battersea; apelan a la compasion y
humanidad de las personas, sin victimizar ni estigmatizar a
los animales. Si bien los personajes carecen de rasgos facia-
les, siguen siendo expresivos y conservan un fuerte sentido
de individualidad: celebran la diversa gama de personalida-
des que se encuentran entre los perros y gatos de Battersea,
al tiempo que enfatizan la intervencion humana necesaria
para completarlos.

ET MUDDY

MGJITH YOUR
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:SERIAS CAPAZ DE
ABANDONARLA?

Su vida depende de ti.
Eres su familia.

Sé la voz de los que no tienen.
Adopta. Protege. Esteriliza.

¢Quién hablara por mi?

1§ #YoHabloPorTi

smpa bt - .
— B & —
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Recursos semanticos: El mensaje es sobre el abandono animal,
incluye al receptor con una pregunta.

Recursos sintacticos: Recurso Tipogréfico - Fotografia
Innovacién/Creatividad: La innovacién esta en como utiliza la foto-
grafia del perro con “cara triste” y el anclaje de la frase.
Contextualizacion Cultural: busca mejorar el conocimiento y la di-
fusion de las estrategias de tenencia responsable.

Afiche via publica- FAADA y asociados (Madrid, 2021)

Recursos semanticos: El mensaje es sobre el cuidado y abandono
animal. Utilizando retdrica de Metonimia de Causa-Efecto
Recursos sintacticos: Fotografia "antes” donde el perro es maltra-
tado o se encuentra abandonado y después cuando estd con una
familia que lo cuida correctamente.

Innovacién/Creatividad: La innovacion esta en causar pena al ex-
pectador, causando empatia, para luego brindarle lo que seria un
“final feliz"

Recurso tipogréfico para llamar la atencién con frases fuertes.
Contextualizacién Cultural: Se quiere concientizar sobre el maltra-
to animal doméstico y el abandono animal.

Afiche via publica- Campana “mismo animal diferente dueno”
Asociacién CARA (Filipinas, 2014)

Recursos semanticos: El mensaje es sobre el cuidado y abandono
animal

Recursos sintacticos: Fotografia, con anclaje tipogréafico y globo
de texto

Recurso tipogréfico para llamar la atencién con frases fuertes.
Contextualizacién Cultural: La finalidad de esta campafa es que
“los ciudadanos puedan ser la voz de aquellos que no pueden te-
nerla, todos esos animales que sufren maltrato o son abandonados
a su suerte”

Afiche via publica - Campafa “Quién hablara por mi” de Oasis Park

Fuerteventura y el Gobierno de Canarias



ANTECEDENTES INDIRECTOS:

PP PP PP Recursos semanticos: El mensaje es sobre la conscientizacion de

- e S e e e S S S
- B B B e S [ S <

la extincion de los animales

. - Recursos sintacticos: lustracion vectorial, tipografia haciendo an-
- @ ) )
- - claje al slogan “Ya no es un juego”

Innovacién/Creatividad: El autor quiso transmitir un mensaje a
. partir del juego «Brick breaker», este famoso juego arcade que tra-
ta de ir rompiendo ladrillos con una pelota. Alexander lo relacioné
con la extincién y desaparicion de distintos animales, haciendo ver
que los ladrillos que se rompian eran ellos y los que disparaban

«NOsotros».,

Contextualizacion Cultural: Busca alertar sobre las diferentes es-
pecies en extincién

Afiche digital - Alexander Nedelev

oy
LAY

ﬁq:‘; HUMANE SOCIETY
\.i,‘_' INTERNATIONAL

%

i

A RALPH

#SaveRalph

Recursos semanticos: EI mensaje es sobre el rechazo del uso de
animales para experimentacion

Recursos sintacticos: lustracién tridimensional, tipografia
Innovacién/Creatividad: Personaliza al animal, muestra su rutina,
y como experimentan con el hasta la muerte. De manera que crea
empatia, busca el choque y que la persona sienta “culpa” ante el
conocimiento de lo que hacen en los laboratorios.
Contextualizacién Cultural: Busca conscientizar sobre el uso de
productos que utilizan animales para experimentacion

Corto - ONG Humane Society International



LOS ANIMALES

Por un Circo Sin Animales

AnimaNaturalis.org

Recursos semanticos: El mensaje es sobre el uso de animales para
shows de entretenimiento

Recursos sintacticos: Fotografia, con anclaje tipogréafico
Contextualizacién Cultural: La finalidad de esta campana concien-
tizar sobre la explotaciéon animal para el entretenimiento humano

Afiche via publica - Organizacién Anima Naturalis

Recursos semanticos: El mensaje es sobre la concientizacion de la
extincion de animales

Recursos sintacticos: Fotomontaje.

Contextualizacion Cultural: Esta campafa busca crear conciencia
sobre la cantidad de animales en extinciéon que cada vez aumenta
mas.

Afiche via publica - “cada 60 segundos muere una especie” Scholz

& Friends



2. IDEA

2.1 DEFINICION DE OBJETIVOS
GENERAL/ESPECIFICO

2.2 ESTRATEGIAS
. ESTRATEGIAS DE COMUNICACION
. ESTRATEGIA CREATIVA
. ESTRATEGIA DE MEDIOS



1.8. OBJETIVOS

General

Disenar un sistema complejo de comunicacién
visual, sobre la adopcién y esterilizacion de perros.

Especifico

- Crear conciencia sobre la problematica del aumento de perros
callejeros

» Generar mayor interés en el publico receptor de manera que éste
se informe del tema

« Lograr una identidad visual, con el fin de que la fundacién se
muestre como la entidad principal de la problemética

= Desarrollar la difusién y promocion a través de cédigos que
permitan generar empatia en el receptor

« Crear una identidad institucional fuerte e impactante, capaz de
ser recordada con facilidad, que se despegue de lo tradicional, y
construya un vinculo directo con el publico.

- Crear una campana informativa y promocional que atraiga mayo-

res adoptantes, voluntarios y donadores



ESTRATEGIA DE La campana de la fundacién se encuentra representada bajo el

COMUNICACION concepto de "Amigxs de perrxs”

ESTRATEGIA A traves del humor y el doble sentido, se buscara generar empatia
CREATIVA en los receptores.
Utilizando la ilustracion y el lettering como recurso gréafico se hara
uso del estilo visual del Primitivismo y las figuras retéricas Meto-
nimia y Metéafora de las cuales permitiran la correcta emision del

mensaje.

Referentes visuales:

(Maria Luque, 2020) (Maria Luque, 2021)



Spill: Magdo Mayas &
Tony Buck
. Jasmine Guffond

4fakultat

(Zebu, 2020) (Zebu, 2021)

(Catalina Bu, 2019) (Catalina Bu, 2020) (Catalina bu, 2019)



ESTRATEGIA
DE MEDIOS

La campana sera dirigida por la Fundacién Cucha, cuyo concepto
es "Amigxs de perrxs”, y dado que la misma no posee una

identidad, se le realizara con la creacién de un Isologotipo. El cual
transmita sus valores y mantenga la estética del sistema de ilustra-
ciones para las futuras aplicaciones y soportes en los cuales inter-

venga dicha institucion.

El programa de disefo a realizar es una campafa gréfica, la cual
logrard una reaccién en el receptor, llamando su atencién y una
pagina web donde se encontrard toda la informacién de la
fundacién. También se llevara a cabo diversas intervenciones, que
varian desde afiches, folletos, piezas promocionales, y campana
digital por redes sociales. Se creard un paquete de ilustraciones
y de familias tipograficas, de manera que éstas se utilicen en un
futuro cercano ya sea por el disefiador de la fundacién o por los

mismos voluntarios.

En cuanto a la realizacién fisica de la campana, se llevard a cabo en
espacios publicos urbanos, donde las personas puedan interactuar
y tengan la posibilidad de buscar mas informacién de ser posible.
Se apoyara también con una campanfa digital en redes que actla
de forma paralela con la informacién de los diferentes perros en

adopcién o en blsqueda de transito.



3. SOLUCION
3.1 ANTEPROYECTO



MARCA El naming nace del concepto de brindar cuidado y un hogar a los
perros callejeros. La palabra cucha no solo se considera como la
cama del perro sino también de lo que significa tener un lugar a en
donde dormir, manejando tambien el lunfardo que se utiliza en la
crianza de mascotas: "Andd a la cucha”

La marca sigue con la estética de lo organico que se plantea desde
el primitivismo. Brindando una identidad naif y amigable.

Al principio se plantea como “Fundacién Cucha"” pero ésta le daba
un estilo demasiado formal, por lo tanto se cambia por la bajada
“Amigues de perros” la cual describe de forma mas directa al pu-

blico al que se quiere llegar.

Boceto

FUNDACION

Cucha

Marca

Cucha

AMigues de Perros




PALETA DE COLORES La paleta de colores es clave a la hora de plantear la identidad de
la fundacién. Se busco una amplia variedad de colores estridentes

y amigables, de manera que éstos tengan diversas combinaciones

entre si.

Paleta inicial

.QC’

Paleta elegida




ILUSTRACIONES

Primeros bocetos

llustraciones elegidas




FAMILIA TIPOGRAFICA
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Se crea una familia tipografica la cual permite a los integrantes

de la fundacidn utilizarla en un futuro. Es una tipografia gestual,

gue se amolda con las ilustraciones y forma parte del sistema
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AFICHE Al principio el afiche se plantea de forma que el texto tenga el pro-
tagonismo, dejando la ilustracién en segundo plano. Todavia no
estaba definida la paleta de colores y se utilizaba la linea en vez de

la mancha en las ilustraciones.

%u

_ ADOPTAR UN
y o e
cas a alguien
'T'gﬁe, cuando e
llegas a tu casa, e b

adoptado en tu vida.

te reciba feliz
y no te pida

Tener en cuenta la gran

explicaciones i o
Adopta un W /
4 'o- Fomentar la adopcién de mascotas

cé_/ manera mds perros podran vivir en
un entorno definitivo, feliz y seguro.

FuURDACIEN

Cuando se definié la primera paleta de colores y la estética de las
ilustraciones se pudo organizar la informacién. Pero no tenia cohe-

rencia con el sistema de identidad planteado.

¢Por qué Adogtar un pe(fo?

Pesotes a
cambio de N
un hogar

un perrito que ha sufrido

Darle un hogar de por vida va a ayudarlo a
que re:upcra su confianza y su autoestimu.

wndopti. Il on @ B §

Un peffo

Adoptar Un peffo

te dara un vinculo
de amor mutuo
e incondicional

FumpRAciIom

£ ks s




EXPLORACIONES
PARA AFICHE

Se busca otro tipo de composicién en la cual se trabaja con otra
paleta de colores. Pero ésta sigue sin poder representar lo organi-

co de la identidad.

Adoptd. Un pefro

Cucha

Amigues de Purfos




Afiches finales Persuade a través del humor al receptor, presentando las
cualidades de un perro adoptado. Los afiches se observarian
en la via publica, en lugares donde es recurrente la presencia de

personas interesadas en los perros (Parques, veterinarias, petshop)

Mediante esta imagen se asocia el servicio de
seguridad privada con la ilustracién de los perros.
Mostrando la cualidad del perro adoptado.

cha
*2RE ADOPTA Hay un anclaje del texto con la imagen.

LIMPIEZA
DE CUTIS

Mediante esta imagen se asocia el servicio de
limpieza de cutis con la ilustracion del perro y su
ADOPTA dueno. Mostrando la cualidad del perro adoptado.
Hay un anclaje del texto con la imagen.




Hay un anclaje del texto y la imagen. En la

ADOPTA’ L
segunda expande el significado del texto.

Adoptar significa dar una
segunda oportunidad a
un perrito que ha sufrido

a?OR QUE

ADPOPTAR
UN PERRO?

Cucha

gt . perist

Darle un hogar de por
vida va a ayudarlo a que
recupere su confianza
y su autoestima.

Su agradecimiento

llsnaraice Inlicicaditu En el afiche informativo la imagen expande el
dia a dia y te daraun

vinculo de amor significado del texto, reforzando el concepto de

mutuo e incondicional

empatia con el receptor.



MATERIAL PARA INSTAGRAM

GIFS PARA HISTORIAS

buscando el nombre de la fundacién podra aparecer
este paquete de ilustraciones para poder personalizar
las fotos de los perros transitados o en adopcién

curricvlum

r‘ Busco
H Familia




VINETAS PARA FEED

Ayuda a reforzar el mensaje a través del humor, generando una
situacién de "perro adoptado hace tiempo"” con “perro recién
adoptado” en el cual el perro con méas experiencia le ensefa al
perro nuevo

Primer boceto: En éste la paleta de colores no era funcional debido
a los contrastes, al igual que la composicion

. Cuando tediga
que te bmlm

voS hace como
que no lo ves

Lo tenes
que Miral
fijo fafa

que se, Sienta
culpable



Vineta elegida: se expande la paleta de colores, se trabaja la
composicién teniendo en cuenta los valores de los colores 'y
también se agrega textura para diferenciarla de la mancha

Lo Tenes qut miral
I:;jo fafen qve sp
siewta colpable

Cuando te diga

ue te balw wof

hace. core qpe
ne lo s




PUBLICACIONES INFORMATIVAS Se busca reforzar a través de instagram la informacion sobre la
problematica. En estos casos la paleta de colores y estructura de la
publicacién no cumplian con la estética utilizada en el sistema

Adoptar significa dar
una segunda oportunidad

?OR Qbé ADOPTAR
UN PERRO VIE )07

a un perrito que ha sufride
abandono, y en ocasiones
maltrato.

o
a Darle un hogar y estabilidad de por vida, los

cuidados y el carino que necesita va a ayudarlo

a que recupere su confianza y su autoestima.

a2 & §

Su agradecimiento a tu familia o a

(—c@—)‘z}' vos llenara de felicidad tu dia a dia.
/ perro anciano ya
\ esta educado ,t\do(ffar un (’PJ{TO

El futuro adoptante no tendrd que
pasar por la dificil y, a veces, incémoda - -
(L3 taven de enssiier modeles ol cachoro te dara un vinculo de amor

mutuo e incondicional

Necesitan hacer

menos qercnclo }
El ritmo de vida mlmsmpn f[-’%
permite tener tiempo suficiente

dar largos paseos a diario. Eu-w-

casos, adoptar un perro anclans es una

buena opcidn: no necesitard paseos tan

largos como los perros jévenes.




PUBLICACIONES INFORMATIVAS Se divide la informacién en diferentes imagenes presentando la
tematica en la primera imagen con el texto ilustrado, de manera
que el receptor pueda acceder a ella facilmente

perrito que ha sufrido

4 Adoptar significa dar una
> ?OR o v E segunda oportunidad a un

UN PERRO?

Cucha

Amigues de. Prrros

Darle un hogar de por vida va a
ayudarlo a que recupere su
confianza y su autoestima.

Su agradecimiento llenara de felicidad
tu dia a dia y te dara un vinculo de
amor mutuo e incondicional




ADAPTACION AFICHE A Lin?iﬁlﬂ
PUBLICACIONES DE FEED DE CUTIS

ADOPTA”

ADOPTA”

FEED EN CONTEXTO

@ cuchamiguesdeperros -

3ox¢ué e
APOPTAR
UN PERRO?

LinpiEZA
DE CUTIS




PIEZAS DE PROMOCION

Remeras

ARTE

007, wes




PRODUCTOS PARA PERROS




CONCLUSION ANTE PROYECTO

Mas allad de incoherencias de definicién o de terminaciones
gréficas, desde un principio la propuesta ya presentaba
aspectos principales que aun siguen siendo conservadas

en la propuesta final.

Se encontrd un estilo definido para las ilustraciones y los afi-
ches. La paleta aln se encontraba limitada y con dificil utili-
zacién en los contrastes.

Las piezas digitales no lograban amoldarse al estilo definido
en los afiches, por lo tanto se decide trabajarlas de otra forma.
Algunas piezas de promocion, como las remeras, si se
adaptan al sistema, conformando parte del proyecto.

Por dltimo se tiene en cuenta que por méas que la ilustracién
cree un lineamiento en el sistema, se debe trabajar con

mayor fuerza los elementos para que se vea como tal.



4. REALIZACION
4.1 PLAN DE DISENO
4.2 PROYECTO

4.3 BIBLIOGRAFIA



4.1 PLAN DE DISENO

Se plantea realizar una campana fisica y virtual, a traves de la iden-
tidad creada “Cucha” la cual pertenece al emisor. Se utilizaran las

técnicas graficas de ilustracion y lettering.

Por un lado tendremos las aplicaciones tradicionales, compuestas
por dos bolsos estampados, dos remeras estampadas y dos pines
de resina para uso humano.

Ademas, se incluiran dos conjuntos de collar con correa, dos co-
mederos y una cama para uso de los perros.

En paralelo, una linea de comunicacién online, compuesta de una
campana de redes sociales que actua en Instagram y Tiktok muy
especifica e intensa, ya que es el principal medio donde se encuen-
tra el publico objetivo. También una pagina web donde se encon-

trard la informacion especifica de la problemética.

En cuanto a la promocidn fisica, se realizardan campanas de adop-
cién en vivo. Contara con un stand en los cuales se distribuira in-
formacion a traves de folletos que cuentan con un QR que deriva a
la pagina web e informacién sobre la fundacion. Tendrd ademas las
piezas promocionales en venta para colaborar con la causa.

Contara con un corral donde estaran los perros cachorros y de

tamanfo pequenio.

Para finalizar, se realizardn afiches para la via publica y lugares

donde frecuentan los duefios de perros.



PIEZAS PROMOCIONALES

REMERAS BOLSOS

COLLARY CORREA

CAMA PARA PERRO

PINES

OO

COMEDEROS

STICKERS

HiN .



CAMPANA ONLINE

WEB HISTORIAS INSTAGRAM Y
TIKTOK

VIDEOS

CANVAS RESPONSIVE ADAPTACION

MOVIL

FOTOS PERROS

INSTAGRAM

L
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CAMPANA FiISICA
AFICHES 1M X 0,70M
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CORRAL
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4.2 PROYECTO

BRANDING

El naming nace del concepto de brindar cuidado y un hogar a los
perros callejeros. La palabra cucha no sélo se considera como la
cama del perro sino también de lo que significa tener un lugar a
donde dormir, manejando también el lunfardo que se utiliza en la
crianza de mascotas: "Anda a la cucha”

Desde una mirada ludica se crea un isologo en las cuales sus
elementos pueden modificarse constantemente segun la
necesidad requerida.

Se parte desde un lettering con estilo primitivista y naif, con
formas redondeadas y con poco contraste de trazos.

Los elementos complementarios a la marca agregan contexto y

refuerzan el concepto de "hogar para perros”







PALETA DE COLORES La paleta toma gran protagonismo en el proyecto ya que es lo
que le brinda fuerza a la identidad. Con colores saturados y
vibrantes nos permite, ademas de llamar la atencién del
espectador, captar el concepto de lo ludico y la ternura. Esta
conformado por ocho colores, seis vibrantes y dos neutros para

lograr equilibrio en las diferentes composiciones.

COLORES DE PANTALLA (RGB)

#C1DB54 #F264FF #0076E0 #FFDEOO

#EB2A3A #F8FAEC #12E0C5 #313435

COLORES DE IMPRESION (CMYK)

#EBSE9D #007EC7 #FFD100 #E40521

#00AE97 #313435 #C1DB54 #F8F4EC



ILUSTRACIONES

Las ilustraciones nacen desde el concepto de lo naif. Son el
recurso principal utilizado en la identidad, ya que representan lo
amable, el humor y a los protagonistas principales: los perros.
A través de la busqueda de referentes de un estilo organico y
donde predomina el color y la mancha, se armé un paquete de
ilustraciones que luego puede ser utilizado libremente por los
integrantes de la fundacién. Estas ilustraciones connotan
ternura, dandole principal protagonismo a los ojos y simplifican-
do las formas de manera que se vean mas organicas.

Sus formas abstractas permiten el juego de sus diversas posicio-

nes. Como técnica de naif no se tiene en cuenta las proporcio-

nes ni el uso de las sombras




TIPOGRAFIAS Se crean dos fuentes tipogréficas gestuales, éstas siguen los mis-
mos codigos de la ilustracion. Permite trabajar de forma comple-
mentaria. Agregando personalidad a las piezas, ya que sélo son

utilizadas por la fundacién para sus objetivos.

TIPOGRAFIA LINEAL Utilizada principalmente para redes, donde puede ser leida
detenidamente. Se utilizan en los globos de dialogo y en palabras
destacadas. Busca reforzar el concepto de Naif, siendo trazos rapi-

dos con bajo contraste.
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EJEMPLO DE USO

Listo para e\
vetefinario

TIPOGRAFIA TITULOS Se utiliza principalmente para titulos y en algunos casos como
imagen, permite jerarquizar el contenido.
Al igual que la tipografia lineal, la altura de x no se mantiene esta-
ble. Esto no significa que no hayan pardmetros en su morfologia,
se debe tener en cuenta ciertas caracteristicas que permitan su

reconocimiento.
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AFICHES Persuade a través del humor al receptor, presentando cualidades
de los perros luego de ser adoptados y luego de ser esterilizados.

De ésta forma se busca enviar un mensaje sobre la accion realiza-

da, causando una reaccién amable en el receptor.
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CAMPANA DE
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Jardines del Contegrand 17hs Actividades a realizar:
Podes llevar tu perrx/s para adoptar o transitar. Esterilizacién - Adopcion - Venta de productos

CCCG o@m ‘2 SANJUAN

Centro Cultural Conte Grand =



CONTEXTUALIZACION Los afiches se observaran en la via publica, en lugares donde
es recurrente la presencia de personas interesadas en los perros

(Parques, veterinarias, petshop)

ADOPTA




CAMPARNA DE ADOPCION EN VIVO Una vez al mes se llevaran a cabo campanas de adopcion en di-
ferentes partes de las provinicia. De ésta manera se busca llegar
no sélo al publico enterado, sino también al que no tiene cono-
cimiento de la causa. Ademas permite el conocer a los perros en

persona, y crear un vinculo mas directo con el adoptante.

CORRAL Los perros cachorros se encontraran en el corral. De ésta manera
se puede tener el control del perro para que éste no escape. Se
pensd en acrilico con cafo, los cuales se encastran, pudiendo ser

éste de menor o mayor tamano. Ademas es transparente para que

el perro pueda observar lo que suceda alrededor y no se estrese




COLLAR

Cada perro tendra su collar disefiado propio de la fundacion, con
una placa de identificacién. Esta contendra la marca de la funda-
ciony un cédigo gr que, al ser escaneado, mostrara la ficha técni-
ca del perro. El interesado podra ver el nombre, edad, habilidades,
su estado de salud y el contacto del transito que se encuentra
cuidando al perro.

De ésta manera, cada persona interesada podrd saber la infor-
macioén y guardarla si quiere. De forma que los voluntarios pue-
dan librarse de ciertas responsabilidades, dejando que el posible

adoptante tenga su primera impresién con el perro.

Contacto

Mauricio Gomez

2644829635

HABILiDADES

Seguimiento
de dos meses




BANNER CON INFORMACION Estos contendran informacién sobre el accionar durante la cam-

pafia, y los contactos sobre esterilizacién y adopcién.

¥ .
= POR FAVOR TENER
c“ - L

» Si te interesa un perrito
Esterilizacién: 2644596284 podes consultarle a uno de

Transito: 2644494592 los voluntarios
Guardia veterinaria: 2644494592

Cuchamiguesdeperros » Las chapitas identificatorias
contienen un QR con la
informacion de cada perrito

» Los perritos del corral
pueden salir solo con la
supervision de un voluntario

CONOCE
WUESTRA

VER F [

CONTEXTO




FOLLETOS Brindaran informacion a los que asisten a la campafa, asi como
también a los que se encuentran en la zona. Seran repartidos por
los voluntarios.

Cuenta con informacién sobre la fundacion, como contactarla y
asi también un gr que lleva a la pagina web, en el caso que quie-
ran saber mas sobre el tema.

Estan creados para ser impresos en formato A5 doble faz, en pa-
pel ilustracién u obra de 90gr, laser o tinta. De manera que pue-
dan ser impresos en cualquier lado con cualquier impresora, sin

problemas.
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JQUItNES SOMOSD  ;QuE HACEMOS?

g Lorem Ipsum dolor sit amet, consectetuer

a porTa adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-
e tinsidunt ut :

Lorern  ipsum  dolor it
amet, consectetuer adipls-

«elng elit, sed diam nonum-

Lorem ipsurn  dolor  sit
amet, consectetuer adipis-
cing elit, sed diam nonum-

Lorem Ipsumn dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-
med tincidunt ut

Lorem lpsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nenummy nibh euis-
med tincidunt ut

GASTRA

911 &ia

Esterilizacidn: 2644506284
Transito: 2644434592
Guardia veterinaria: 2644484592

Cuchamiguesdeperros

my nibh eulsmed tincidunt
ut laoreet dolore magna
aliquarn erat volutpat, Ut
wisl  enim ad  minim
venlam, guis  nostrud
axercl tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commado
consequat. Duls autem wvel
eum iriure dolor in hendre-

CONOCE
NVESTRA

WEB

my nikh euismed tincidunt
ut lacreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut
wisgi enim ad minim
wveniam, quis  nostrud
exercl tation ullamcorper
suscipit lobortis misl wt
aliquip ex ®=a commode
consequat. Duls autem wvel
eurn rlure dolor in hendre-




STAND DE PRODUCTOS Aligual que el corral, el stand de productos puede armarse
y desarmarse, de manera que sea facil de transportar por los
voluntarios.
En ésta se expondran los diferentes productos de maneras que
las personas puedan acercarse a verlos. Estara atendido por los

voluntarios, los cudles también brindaran informacion sobre la

fundacion y como brindar ayuda.

CONTEXTO




CONTEXTUALIZACION




PRODUCTOS PROMOCIONALES Estos se venderan a través de la pagina web, en la tienda de ins-
tagram y en las campanas en vivo.

Gracias a estos productos se sustentara parte de la fundacién y

sus gastos.

REMERAS

DATOS TECNICOS Remeras de algodén Impresas en serigrafia.

26cmx23cm




COLLARES Y CORREAS




el

DATOS TECNICOS Impresas en sublimacidn, en cinta gross con refuerzo de cinta

mochilera y hebillas de metal

1,38cm

0,70cm



BOLSOS

DATOS TECNICOS Lienzo impreso en serigrafia

67,5cm

26cmx29cm

35cm



PINS

DATOS TECNICOS Vinilo recubierto por resina con ganchos metélicos.

4cm

4cm




COMEDERO Y BEBEDERO

DATOS TECNICOS Impreso en serigrafia rotativa.

65cm

23cm






DATOS TECNICOS Tela tropical impresa con sublimacién. Relleno con bellén.

81cmx70cm




REDES Y MATERIAL DIGITAL

PUBLICACIONES FEED

CARRUSEL CAMPANA

CARRUSEL ADOPCION

KiT PARA TU
NUEVO AMiGO

Los pilares de contenido de la campana digital estan conformados

por:

Promocién de campaia de adopcién: De esta forma se promueve

e invita al evento.

Publicaciones sobre la tematica adopcién/esterilizacion:
a través del humor se recuerda la importancia de la adopcién y

esterilizacion

Informativas: brinda informacidn de forma oficial, sobre las distintas

tematicas de la causa.

Memes provistos por adoptantes y transitantes: de esta manera se
promueve, a través del humor, la ternura y empatia con los perros,

personificadndolos.

CAMIT e
con E J- PACIENCIA:




PUBLICACIONES INFORMATIVAS

PUBLICACIONES MEMES DE ADOPTANTES / TRANSITANTES

CuanDO TENES HAMBRE
Y NO SE APURAN CON
LA COMiPA

Listo para e\
veterinario

HISTORIAS

CAMINANDO
EN MIS 2APATOS

BALENGIAGA

JNECESITAS
AYuUDA CON
TV PERRITO?

Esterilizacion:
2644596284
Transito: ® =
2644494592 -

Guardia veterinaria:
2644494592




FEED COMPLETO

911 cucha transitados En adopcion

KiT PARA TU 9
NUEVO AMiGO

" Let rewgo

locog

:mmnms?.

Listo para ol
veEteMinaro

Cunmoe TENES HWAMRRE
¥ NO SE APURAM COM
LA CoMiPA




PAGINA WEB Es una plataforma en la cuél se encuentra informacién de la fun-
dacion y sus acciones. En el header se encuentran las diferentes

secciones que llevan a las paginas con el contenido.

AN
cc"lc Nosotros Adopta Castra Dona Sé voluntario Tienda

* .

HOME Se encuentran los accesos a las secciones principales de la pagi-

na, con una breve descripcién de cada una.

Adopta

Loram ipaum delor Sit Amet, Consectetus adiphscing el
Fiicibics ALighn ngeestin U intereham viverra sit. Sod &t

egestas ut risus arcu orcl frught. Massa arcu ut ipsurmnist

Quiere adoptar

Dona

Loram ipsurm dolar it amet, cansectetus adipiecing slis,
Faucibus augue egestas ut interdm wiver
ORRETAS LT MU Arey orel PRugiat. Massa arcu ut ipaumnil.

It Sed at

GQuises danar

Sé transito

Lorem Ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing eli.
FRUCibus aUgue RESETas LR interdum viverra sit Sed at
epestas wt rmus arcu oeci Feupiat, Massa arcu Ut ipsurmnis,

Castra

Lorarn ipsumm delar St AL, conseetitis adiahicing sliz.
Faucibus augue epestas ut interdm vheerra sit. Sed at
CREStas Ut risus arcu crcl feuglas. Massa arcu ut Ipsumnisl

Queiers eastris & mi Maseota



NOSOTROS Se encuentra la informacidn sobre la fundacidon: Quiénes son, cuél

es su misién y cémo trabajan.

" Nosotros Adopta Castra Dona Sé voluntario Tienda v

NOSOTROS

Actuamos bajo el slogan “amig@s de perr@s” ya que no proclamamos
solo el cuidado de los perros, sino también la calidad de vida de estos,
promoviendo que el perro debe ser un miembro mas de la familia.
Fomentando la adopcién responsable.

Nuestros pilares son la adopcion, esterilizacion y transito. A través de

estos tres medios buscan la disminucion de perros callejeros en la
provincia.

d COMO TRABAJAMDS?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Quis autem vel eum iriure dolor in



ADOPTA En esta seccidn se muestra los diferentes perros que se encuen-
tran en adopcién con sus respectivas fichas.
Ademas permite registrarse para apadrinar los gastos de un perro

y los requisitos de adopcién responsable.

(T

c" Nosotros Adopta Castra Dona Sé voluntario Tienda

ADOPTA

tgrtgerf tgrtgerf nombreLorem ipsum dolr adipiscing elit, tgrtgerf tgrtgerf nombreLorem Ipsum dolr adipiseing elit,

sed diam nonummy cldunt ut laoreet dolore magna sed diam nonummy cldunt ut laoreet delore magna

aliquam erat voluf dolere magna aliquam erat allquam erat voluf dolere magna aliguam erat
Requisitos de adopeidn Apadring

c H ﬂ Nosotros Adopta Castra Dona Sé voluntario Tienda ~

NOMBRE
Chinchulin

EDAD
8 afios

Sexo
Macho

SALUD

+ Castrado

+ Desparasitado
+ Vacunas al dia
= Artrosis leve

HABILIDADES

= Calefactor de pies

= e sienta como un lord

* Convive con perros y gatos
+ Miedo a los nifios

CONTACTO

Mauricio Gomez
IELARIORTE




CASTRA Brinda informacién sobre el proceso y sus beneficios. Ademas de

cémo curar y cuidar al perro luego de la cirugia.

N
ccu MNosotros Adopta Castra Dona Sé voluntario Tienda

GASTRA

1 .nombraLorem ipsum dolr adipiscing elit, sed diam nonummy
2. cidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat valut

3. nombreLorem ipsum dolr adipiscing elit, sed diam nonummy cidunt ut laorest dolore
magna aliquam arat volut nombreLorem ipsum delr adipiscing elit, sed diam nonummy

4. cidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat volut

5. nombrelLorem ipsurm dolr adipiscing elit, sed diam nonummy cidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volut nombrelLarem ipsum dolr adiplscing elit, sed diam nonummy

&. cldunt ut laoreet dolore magna allguam erat volut

PROCESO




SE VOLUNTARIO Muestra informacién sobre las acciones que llevan a cabo los vo-
luntarios. También permite inscribirse como uno, ya sea para brin-

dar trénsito o para rescates.

SE VOLUNTARiO

éQueé hacen?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing alit
Fauclbus augus agestas ut intardum vivarra sit. Sed at
egestas ut risus arcw orci feugiat Massa arcu ut ipsumnisl.

Lorem ipsum dalar sit amet, consectetur adipiscing elit
Faugibug augue apestas ul interdum viverra sit. Sed at
egestas ut risus arcw orcl fauglat. Massa arcw ut Ipsumnisl.

Loram psum dolar sit amet, consectetur adipiscing alit.

Faucibus augue egestas ut interdum viverra sit. Sed at
SEASLAG UL FisUS 4G ol TAURIAL MAASA Arcu UL ipaUmns|

Quiara sar valuniario

é¢Queé hacen?

Locem ipsum dalar sit amet, consectetur adipiscing alit.
Fauclbiis Augus agestas Ut intardim vvarma sit Sed at
=gestas ut risus arcw orci feugiat Massa arcw ut ipsumnisl

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiecing elit.
Faucibus augue egestas wt interdum viverra sit. Sed an
egestas ut risus arcw orcl feuglat Massa arcu ut Ipsumnisl.

Leram ipaum dalar sit amet, conzsctatin adipsaing alit.
Faucibus augus sgestas ut interdum viverra sit. Sed at
SERSTAS Wl riEus arcy orgl Teugian Masea arcw Ut ipswmnnis|

Quiara dar transito
Nosotros Adopta Castra Dona Sé voluntario Tienda ~
Quiero ser voluntario
Esta informacion es i aly no s P con nadic fuera de la organizacion
r adipiscing elit.
¥rra git. Sed at
Noembre y apell m“mlp!"m[ﬂl—
r adipiscing elit.
Celula I trra sit. Sed at
arcu ut ipsumnislL
O sitengo vehiculs () Disponible en la mafiana r adipiseing elit.
I arra sit. Sed at
(D Mo tengo vehiculo () Dispanibla en la tarde arcu ut ipsuminisl
cancelar Enviar




DONA Y TIENDA Estas secciones llevan a Mercado pago y Tienda nube, en las

cuales pueden donar dinero o comprar productos para beneficiar

monetariamente a la fundacién y ayudar a cubrir gastos.
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