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1. TEMA

“Autoaprendizaje del idioma inglés”
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2. MOTIVACION PERSONAL

Como profesora de inglés pude observar en alumnos de primaria y secundaria la
falta de motivacion, la baja comprension del idioma y las falencias en los métodos de
ensefanza. Como consecuencia, finalizan sus estudios sin comprender el idioma y
limitando sus oportunidades profesionales y laborales.

Claudia Bartosa dice en un articulo de analisis y opinién publicado en mundiario,
que el inglés es un idioma universal, que nos brinda la oportunidad de la comunica-
cion y la interconexion entre diferentes paises y culturas en esta era de globaliza-
cion en la que vivimos actualmente. Ademas, debido a la situacién politica, social y
econdmica del pais no existe seguridad ni oportunidades para proyectar un futuro en
nuestro pais, dijo Agustin Salva director del Observatorio de la Deuda Social de la
Universidad Catdlica Argentina (UCA).

Teniendo en cuenta lo planteado anteriormente, desde el disefio y la comunicacién
podemos brindar una herramienta de autoaprendizaje que permita a los jévenes -
adultos, ampliar sus oportunidades comunicacionales para mejorar oportunidades
laborales y educativas.
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3. PROBLEMATICA

3.1 Analisis Contextual

En la Argentina, mas de la mitad de las oportunidades laborales son informales, es
decir, no estan reguladas por marcos legales, no cuentan con obra social, aportes
jubilatorios, vacaciones pagas, indemnizacion, etc.

El INDEC muestra que el dato de la poblacidon econémicamente activa (PEA,
personas que trabajan en la Argentina) es de 47,6%. De las cuales un 16,22% busca
una segunda fuente laboral, un 5% trabaja menos de 35 horas por semana, el 25,8%
trabaja 35 horas y el 12,7% trabaja méas de 45 horas semanales para poder susten-
tar un hogar.

En cuanto a lo académico un articulo de Mdz sefala que 1 de cada 4 argentinos
de entre 25 y 64 afos, posee estudios tecnoldgicos o universitarios. Si nos centra-
mos en los estudiantes, afirma que las universidades estatales albergan 1.872.600
alumnos y las privadas 445.000.

A pesar de eso, solo el 20% de los estudiantes logra graduarse. Esta situacién
desencadena la emigracion de jovenes—adultos en busca de oportunidades en el
exterior.

Autoaprendizaje del idioma inglés
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Analisis de conocimiento e interés en diferentes grupos de la sociedad en San Juan

Luego de investigar sobre la importancia del idioma, yo como gestora decidi
evaluar los niveles de conocimiento y los intereses que poseen los ciudadanos en
distintas etapas de la vida, mediante una encuesta.

La encuesta se realizd por grupo etario, de acuerdo a la etapa educativa. Estas
etapa son primaria (de 6 a 12 afios), secundaria (de 13 a 17 afos), universitario (de
18 a 28 anos aproximadamente) y profesionales ( de 25 a 35 afos).

Las preguntas en primer instancia apuntaban a conocer si el idioma conforma el
plan de estudio en todas as etapas educativas, y las consecuencias de tener o0 no
la posibiidad de acceder al mismo. En segunda instacia conocer el interes del grupo
por el idioma y la comprension de el idioma en cada una de las etapa.

Se concluyé que, en primaria no todos los nifios tienen acceso a éste aprendiza-
je desde la primera etapa escolar y aquellos que, si tienen acceso a pesar de su
reconocimiento de la necesidad y el interés de aprender, presentan dificultades para
comprender el idioma, generando desmotivacion.

En secundaria se observa que una parte de ellos tienen conocimientos muy
basicos aprendidos desde la primaria y otra parte presentan mayor dificultad para
aprender, debido a la carencia de esta ensefanza en primaria.

En ambos casos, reconocen la importancia de este conocimiento y las consecuen-
cias positivas que podrian obtenerse si pudieran comprender el idioma. Sin embar-
go, solo una pequefa parte de ellos encuentran motivacion para aprender.

Por otra parte, la encuesta realizada a estudiantes avanzados de carreras tales
como: Locucion, Enfermeria, Nutricion, Disefilo, Matematica, Ingenieria, Trabajo
Social, entre otros, arrojo los siguientes datos: El 71% poseen inglés como parte del
programa de educacion, de los cuadles la mitad posee un nivel basico del idiomay el
resto posee un buen nivel.

A pesar de eso, cuando se enfrentan a situacion de comprension del idioma un
55% utilizan traductores, un 13% recurre a alguna persona con conocimiento y solo
el 27% restante puede acceder a la informacion sin ayuda alguna.

Teniendo en cuenta los resultados de la encuesta podemos concluir que los nive-
les de educacion basica son demasiado bajos y los métodos empleados son defi-
cientes en la actualidad.

Nivel de conocimiento del Inglés

en Estudiantes Universitrios. Medios de traduccién de textos

Ninguno

29%

Solo

27%

13%

Con ayuda

Bueno

35,5%

Bdsico
35,5%

Traductor

60%
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La encuesta realizada a jovenes profesionales tales como: enfermeros, docentes,
médicos, bioquimicos, trabajadores sociales, técnicos mecanicos, y algunos mas,
muestra que el 74% tienen algun conocimiento del idioma 'y el 26% no lo posee.

Dentro del grupo capaz de comprender el idioma; solo el 10% es muy bueno ha-
blando el idioma y el 64% posee nivel basico.

No obstante, el 67% utiliza traductores, es decir que los conocimientos basicos no
alcanzan para comprender un texto, didlogo o conferencia.

Nivel de conocimiento del Inglés

en jéovenes profesionales. Medios de traduccion de textos

Ninguno

26%

Bdsico

64%

Traductor

67%

En general, el idioma esta instalado dentro del sistema educativo, por lo cual la
mayoria posee un nivel basico en el manejo de éste. El problema claramente es
que este nivel adquirido desde la escuela no alcanza para un desempeno fluido de
textos, didlogos, conferencias, etc. Este bajo desempefo es consecuencia de los
métodos poco motivacionales para los estudiantes y la falta de recursos audiovisua-
les o practica linguistica, area de interés y motivacion en gran parte.

Por ultimo, se encuesto solo a estudiantes y profesionales de entre 18 y 35 afios,
para analizar las oportunidades laborales en el pais y en el exterior y cudles son los
obstaculos o miedos que presenta este grupo de jévenes-adultos a la hora de bus-
car nuevas oportunidades en el exterior.

El 15% considera que en el pais hay oportunidades laborales y el 85% creen que
no existen grades oportunidades en la Argentina debido a la situacién econémica y
social. De ese porcentaje el 75% viajaria al exterior, pero solo un 15% de los encues-
tados podrian concretarlo, un 7% considera que no podria viajar por costos econé-
micos, un 7% no podria por razones familiares y el 70% le genera temor la dificultad
comunicacional.

Oportunidades Laborales en el pais.  Buscarian oportunidades en el exterior. Dificultades para viajar al exterior.

15%

Familia

15%

Economia
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3.2 Actores y destinatarios

Este proyecto esta destinado a jévenes-adultos de entre 18 y 35 afios, con el ob-
jetivo de ampliar sus conocimientos en el idioma inglés, motivados por el deseo de
buscar mayores oportunidades laborales y educativas en el exterior.

El proyecto plantea una metodologia de auto-gestion, con el objetivo de gene-
rar, organizar, planificar y establecer alianzas. Como profesora de inglés y como
joven-adulto puedo comprender la necesidad del grupo destinatario y los conoci-

mientos que deben alcanzar, para ser competentes en el idioma. Y como disefadora
puedo generar las piezas necesarias que cumplan con todas las expectativas de los

consumidores y los objetivos del proyecto.

El Fondo Internacional para la diversidad Cultural (FIDC) de la UNESCO, brinda el
apoyo econémico al proyecto. Este fondo apoya proyectos con el objetivo de pro-
piciar la creacion de un sector cultural dinamico, principalmente a través de acti-
vidades que faciliten la introduccion y/o elaboracién de politicas y estrategias que
protejan y promuevan la diversidad de las expresiones culturales.

Por otra parte, la alianza principal se establecio con el instituto de inglés Saint

John’s, quien por un lado se encarga de seleccionar y organizar los temas, y por otro

lado los docentes de la institucién facilitaran el proceso de autoaprendizaje de los
usuarios.

Gestora
Disenadora

(Yo)

Organizacion, planificacion
y disefio

auto-aprendizaje <— proyecto

l A A

jovenes - adultos

FIDC

Recursos economicos

1

facilitar

!

alianza

|
! !

Saint John's

! !

Recursos humanos y
| contenido educativo
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3.3. Marco tedrico

La Educacion

El libro Blanco denominado “Teaching and learning: toward the learning socie-
ty” (La ensenanza y el aprendizaje: hacia la sociedad del aprendizaje), es un libro
disenado para proponer directrices en los ambitos de educacion, donde subrayan la
importancia para Europa en la inversion en educacion e investigacion.

Esta inversion juega un papel fundamental en la competitividad, la cohesion social
y el empleo. Este libro se basa en las conclusiones elaboradas por el consejo de la
Unién Europea en junio de 1995 en las que se realiza la siguiente afirmacion:

“Las politicas de formacion y aprendizaje son fundamentales para mejorar el em-
pleo y la competitividad, las cuales deben fortalecerse con una formacion continua”

La educacion y la formacién surgen como un medio para enfrentar la problematica
de los empleos; mientras mas conocimientos y formacién se posee aumentan las
capacidades y posibilidades laborales.

Jacques Delors es un economista socialista francés, que ademas fue presidente
de la comision europea, redacto ensayos y escribio libros de economia y educacién
donde asegura que el desarrollo de la educacion y la formacion son una de las con-
diciones para el crecimiento del empleo con mayor intensidad.

La Educacion en Argentina

Sarmiento escribié en “Educacion Popular”: “El poder, la riqueza y la fuerza de una
nacion dependen de la capacidad industrial, moral e intelectual de los individuos que
la componen”. Fue impulsado por Horace Mann (escritor, politico, filésofo y educador
norteamericano) a quien conocioé en uno de sus viajes a Estados Unidos y del cual
conservo algunas de sus ideas. A partir de esto, propuso la generacion de acceso
masivo a la educacion, entendiendo la misma como la gran igualadora de las condi-
ciones humanas y formadora de ciudadanos capaces para trabajar.

Para Sarmiento la educacion es elemento prioritario para el cambio social y la
modernizacion de la sociedad.

Tipos de Educacion

¢ Formal: Es la educacion institucionalizada, intencionada y planificada por
organizaciones publicas o privadas acreditadas para educar.

Se encuentran jerarquicamente estructuradas y graduadas cronolégicamente.
Abarca la educacion bésica (preescolar, primaria y secundaria), educaciéon media
superior (formacion directa y practica para una profesion especifica) y la educacion
superior (universitaria, escuela superior o0 de formacién profesional).

¢ No Formal: Comprende todos los procesos y practicas que involucran un
grupo social heterogéneo. En este caso tiene una intencionalidad educativa y planifi-
cada de la ensefanza-aprendizaje, pero fuera del ambito escolar. En este ambito se
encuentran los talleres, conferencias, conversatorios, capacitaciones, entre otros.

¢ [nformal: Es aquella educacion no regulada que se produce de manera
espontanea sin que exista una planificacion, ni intervenga un ambito institucional
educativo. Es la educacidn que se recibe en el hogar, la comunidad o el trabajo, es
decir, ambitos cotidianos y se obtiene a través de la experiencia como hablar, cami-
nar, etc.

Sistema Educativo en Argentina

Actualmente, esta regulado por la Ley de Educacion Nacional sancionada en
2006, que asigna al Estado la responsabilidad de garantizar la igualdad y la gratui-
dad de la ensefianza. La norma permite que todos podamos acceder a una educa-
cion de calidad que garantice la igualdad de oportunidades y la equivalencia de los
resultados, mas alla de las diferencias de origen.

Los niveles educativos son Inicial, primario, secundario y superior.

En el sistema educativo argentino existen las modalidades de educacidén per-
manente de jévenes y adultos, educacion domiciliaria y hospitalaria, educacién en
contextos de encierro, educacion especial, educacion rural, educacion intercultural
bilinglie y educacion artistica.

Autoaprendizaje del idioma inglés



El inglés: idioma universal

El inglés es citado por muchos autores como el idioma universal o internacional, es
decir, que es todas partes del mundo es el mas empleado.

Martin Bangemann abogado y politico aleman destacé en el informe “Europa vy el
mundo sociedad de la formacion”, que la informacién en el mundo, las telecomuni-
caciones y las tecnologias estan dando una nueva revolucion industrial con conse-
cuencias importantes en el trabajo.

Antiguamente el manejo del idioma se exigia en grandes empresas para los pues-
tos de alto rango. En la actualidad debido a esta nueva revolucioén citada por Bange-
mann, es una herramienta que brinda mayores oportunidades, cada vez mas solici-
tadas o necesarias tanto laboralmente como para capacitaciones e investigaciones.

Claudia Bertosa dice en un articulo de analisis y opinion en mundiario, “vivimos en
una era de globalizacion, donde la comunicacién y la interconexion entre diferentes
culturas y paises son fundamentales. En este contexto, el inglés se ha convertido en
una herramienta vital para el entendimiento y la colaboracion a nivel internacional.

En el ambito profesional, el inglés es un requisito cada vez mas solicitado en el
mercado laboral global. Muchas empresas multinacionales y organizaciones inter-
nacionales requieren que sus empleados tengan habilidades sdlidas en inglés para
interactuar con colegas y clientes de diferentes paises. El dominio del inglés no solo
abre puertas en términos de oportunidades de empleo, sino que también permite ac-
ceder a recursos y conocimientos en areas como la tecnologia, la ciencia, la investi-
gacion y los negocios, que son compartidos a través del idioma inglés”.

Gonzales Davies describe 3 ramas principales para la comunicacion y el aprendi-
zaje en “English Languaje Teaching”

1) Idioma como lengua materna: es la que se aprende desde nifo a través de los
padres. Es el caso de paises como Estado Unidos, Gran Bretana, Irlanda, Australia.

2) Idioma como segunda lengua: el cual puede tener dos tipos de motivaciones:

a. Motivacion integrativa: donde se necesita una segunda lengua para for-
mar parte o insertarse en un grupo social con el que compartimos diariamente o con
frecuencia.

b. Instrumental: Se necesita para establecer vinculos o acceder a medios de
comunicacion.

3) Idioma como lengua extranjera: hace referencia a la motivacion instrumental. Es el
idioma que aprendemos en la escuela y nos brinda un desempefio social.

En una investigacion realizada en 2002 para conocer el idioma mas implementa-
do en el mundo, se observo que el 47% habla inglés, dentro de los cuales el 31% lo
maneja como segundo idioma y solo el 16% como lengua materna.

Comprobando con estos resultados que la sugerencia de Graddol en 1997 de que
globalmente en el mundo habria mas hablantes del idioma como segunda lengua
que como lengua materna, es real y la importancia de adquirir el inglés como segun-
da lengua cada vez es mayor.

p Los idiomas mds hablados

(COMO LENGUA MATERNA Y SEGUNDA LENGUA)

Inglés
Mandarin
Hindi
Espafiol
Francés
Arabe
Bengali
Ruso
Portugués
Urdu m

Fuente: Ethnologue

M@SAIlingua
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Era Digital

Desde la creacion de las computadoras, el envio de satélites al espacio, el surgi-
miento de internet, asi como también la digitalizacion de la fotografia y la educacion
entre otras cosas, han hecho que hoy en dia el mundo digital sea indispensable para
el ser humano.

Si bien en la historia de la humanidad se han producido diversos cambios a partir
de la tecnologia, en las ultimas décadas se han producido cambios muy acelerados.

La era digital es el nombre que recibe el periodo de la historia ligado a las tecnolo-
gias de informacion y comunicacion.

El comienzo de este periodo se asocia con la revolucion digital a partir de 1990,
cuando se crea el codigo Hyper Text Markup Language HTML, en 1993 se introdujo
el primer navegador web. Rapidamente el internet se expandié en muchos paises.

En la década del 2000 el uso de los teléfonos moviles se convirtié en un fendme-
no cultural, a pesar de su existencia desde 1990 aproximadamente. Con el tiempo
superaron a las computadoras en cuanto al uso de internet, llegando a los 30.000
millones de dispositivos con internet en 2020.

Estos importantes avances nos permiten ampliar nuestras posibilidades comunica-
cionales en el mundo de manera rapida y efectiva, ampliar las posibilidades comer-
ciales y modificar algunos paradigmas pedagdgicos.

- zevoLucen
DELMUNDO

10DERMNO

1990

Se crea el c6digo Hyper Text
Markup Language (HTML)
(base de la programacion de

|as paginas web} W -1
= uw!ﬁh'l v"i';'!'\.rf:b’www),

.
sistema que permite acceder Vino a cambiarlo fodo ‘gi [

ﬂ | | a las péginas de Internet en y ha generado un im-
= forma sencilla. pacto de grandes di-
mensiones en todas.
(=== I\ S
==k (1) coneehimones -

A partir de ahi, el Se levanta la prohibicisn
auge en la web fue 4 para o uso comercial do
incontenible. Internet.

> de Internet estd en algo
es barato, sencillo y libre

El avance de Internet
ha obligado a los edu-
cadores a cambiar to-
falmente los paradig-
mas en las aulas.

& encarrRns
~

En el 2020

habrén unos 30 000 millones
de dispositivos que funciona-
ranconlatecnologiadelInter-
net de las cosas”.

Fuente: Consultara Gartner,

Cada segundo
e crean fres nuevos virus in-
formaticos.

41,6%

de los usuarios he sido victima
de codigos maliciosos.

Fuante: Kaspersky, empresa de
segurided informética.

15% de los usuarios
de rodes sodiales sufiid en sus perfiles pro-
blemas relocionados con el cibercrimen,

Se remontan a lo década de
los ofios sesenfa, denfro del
proyecto de la Red de la Agen-
cia para los Proyectos de Inves-
figacion Avanzada de los Esta-

idos (Arpanet), una ini-

jive desarrollada como un
de defensa del pais
cano.
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Pensamiento de disefo

El Design Thinking es un método para encontrar soluciones creativas e innovado-
ras para productos, servicios e incluso estrategias empresariales.

Se centra en las necesidades humanas y en la observacion de la conducta huma-
na, es decir, que se piensa y se investiga las necesidades de un grupo determinado
para encontrarles una solucion, en este caso desde el disefo.

Con este método, como disefiadores podemos gestar un proyecto detectando una
necesidad especifica y buscandole una solucién desde el disefio como un producto,
un servicio o lo que sea pertinente para dicha necesidad.

Este método se compone de 5 fases:

e Enfatizar: Este paso consiste en descubrir y comprender las necesidades
de las personas de forma amplia, abordandolas en todo su contexto.
Para ello, es necesario conocer todo sobre el grupo de personas que estamos in-
vestigando. Es necesario saber que piensa, que le preocupa, que expectativas tiene,
temores y frustraciones; su entorno familiar, laboral, educativo, etc.

FASES DE DESIGN THINKING

CONSTRUYE UN PUNTO
DE VISTA BASADO EN LAS
NECESIDADES Y
PERCEPCIONES DE LOS

e Definir: Esta etapa trata de filtrar toda la informacion obtenida y destacar
solo la esencial que nos permita conocer el problema realmente.

e |dear: En esta etapa se proponen soluciones.
Es la etapa creativa, donde se pueden utilizar diferentes técnicas que ayudan a
encontrar ideas creativas como el brainstorming.
Lo importante de esta etapa es no quedarse con una solucion, sino encontrar
varias alternativas.

¢ Prototipar: En esta etapa se debe elaborar una propuesta de solucién que
deriva de todas las ideas obtenidas de la etapa anterior.
Se elabora un prototipo de esa propuesta, como la palabra lo indica, es solo un
prototipo no es la respuesta definitiva.
¢ Testear: En esta etapa, se pone a prueba el prototipo para evaluar el funcio-

namiento, medir la satisfaccion del grupo y detectar defectos a corregir.

Institute of Design at Standford
CONSTRUYE UNA
REPRESENTACION DE
UNA 0 MAS IDEAS PARA
MOSTRAR

~ EMPATIZAR
- - USUARIOS

e

APRENDE DE LA IMAGINA SOLUCIONES
AUDIENCIA PARA LA QUE CREATIVAS
ESTAS DISENANDO

VUELVE AL GRUPO DE
PRUEBAS INICIALY
OBTEN SU FEEDBACK

_PROTOTIPAR
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3.4 Antecedentes
Duolingo

Es una plataforma web destinada al aprendizaje gratuito de idiomas y a la certifica-
cion del nivel de inglés.

El sitio ofrece diversos cursos en idiomas como inglés, francés, aleman, portu-
guez, italiano, ruso y mas.

Este proyecto fue iniciado por el profesor Luis Von Ahn y el estudiante de posgrado
Severin Hacker. Fue patrocinado mediante beca MacArthur en 2006 y una beca de
la Fundacién Nacional para la ciencia.

La principal caracteristica es la practicidad sin el uso de textos gramaticales. La
comprension es de manera intuitiva con ayuda de imagenes.

Duolingo sigue un modelo computacional 1 a 1, donde la maquina ensefia al alum-
no, este método se va perfeccionando con los datos recogidos por el aprendizaje de
cada usuario.

00

duolingo

M O Om Os

Unit 1

Use basic phrases, greet people
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Babbel

Es un software de aprendizaje de idiomas en linea. La plataforma esta disponible
en varias lenguas desde enero de 2008, actualmente dispone 14 lenguas.

Babbel esté inspirado en la torre de Babel cuya construccion perseguia alcanzar
el cielo. Antes de concluir la construccion, Dios hizo que los trabajadores hablaron
varias lenguas para confundirlos y evitar la construccion.

Babbel fue fundada en agosto de 2007 por Markus Witte y Thomas Holl. En 2008
Kizoo Technology Vontures y IBB se convirtieron en los primeros inversores de Bab-
bel.

Los cursos que ofrece pueden completarse sin necesidad de instalaciones. Hay
cursos de gramatica y vocabulario, de refranes y canciones. Y por otro lado inglés
empresarial con temas de marketing y recursos humanos.

Utiliza la lectura multimedia, ejercicios escritos, escucha comprensiva y formacién
en la pronunciacion.

Con el reconocimiento de discurso en tiempo real, los usuarios consiguen retroa-

limentacién inmediata. Ademas, pueden contactarse con estudiantes alrededor del
mundo.

+Babbel

ok i ik Listen, then say it out bouwsd:

TE

[ T————
P—— —l L. e
ey :
[
A i i
LI <
Wi W | learn Spanish
oM Aprendo espanol cunitn 18 dbares.
Feas 16 oy
fre— 4
a. a. -

% o
. JE 4
Y LN

Ya has creada una cuenta en B,

Autoaprendizaje del idioma inglés

16



Bussu

Es una aplicacién y comunidad en linea que permite el aprendizaje de idiomas o el
refuerzo de las capacidades linglisticas. Se pueden aprender 14 idiomas diferentes.
Bussu es una lengua hablada en Camerun, hablado por un grupo minoritario de
personas.

El objetivo de Bussu es ayudar a quienes desean mejorar sus capacidades linguis-
ticas.

Los usuarios pueden realizar videoconferencias con otros usuarios, corregirse los
ejercicios entre usuarios y contactarse con hablantes nativos.

En Bussu hay dos tipos de miembros los gratuitos y los premium que pueden
acceder a unidades gramaticales y funciones multimedia para aprender mas de un
idioma a la vez.

Ahora estés aprendiendo

.QIF/’.
K1

inglés

e Elementary A2 - 1%

Lesson 1 3
Doyouhaveagoodplan?

Hacer planes

Sminae
@000
Lesson?
L)
e What are your friends like? 9
o Lessons
ﬂ What's the plan?
) Lessens
O 454 ® a @
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Livango

Es una aplicacién para aprender inglés gratuito, con mas de 1000 palabras para
aprenden.

Livango fue creada para los usuarios provenientes de Polonia, pero después de
tener éxito se amplio a diferentes idiomas y para personas de todo el mundo, no solo
de Polonia.

Esta aplicacion se centra en el inglés britanico, cuenta con diferentes sonidos,
ejercicios gramaticales y orales. Ademas, de juegos que nos permiten trabajos con
la memoria y el vocabulario.

-

1

Estilo de aprendizagem
Descubraqual éoseuestiode X
4 aprendizagem dominante

As palavras mais populares
Vocabulério
Iniciar

jogo de velocidade

Q

Gramatica P
(HERE)
verbtobe AR

< Lligao:1 @ of3
M child on
W crianga
4 Sheisaverpoltochic
£l 6 uma crianga muito educada
al house
= o O 0
ul%. casq, residencia
J  Wedontiveinabighouse.
N6s no moramos em uma casa grande.
o
.. company O 0
i empresa, companhia
4 Robertis the owner o his company.
Robert & o proprietério desta empresa.
< country
3 D
pais, nagao o 1
Spain is my favorite country.
*

AEspanha é meu pals favorito.
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Conclusién

Los antecedentes seleccionados tienen caracteristicas interesantes para tener en
cuenta en este proyecto.

Duolingo maneja un método de avance por niveles y un modelo computacional de
aprendizaje donde el usuario solo interactia con la app para lograr su aprendizaje.

Ademas tanto Duolingo como Babbel fueron creadas mediante financiamiento
econdmico (beca o inversion en cada caso).

Por otra parte, Babbel, Bussu y Livango implementan el uso de textos gramatica-
les, herramientas multimedias y practicas por videollamada para el aprendizaje no
solo escrito, sino también oral ampliando las capacidades comunicacionales en el
idioma.

Bussu, al mismo tiempo, ofrece una versién premium con un valor econémico para
obtener acceso a las herramientas de estudio mas importantes, y de este modo,
generar recursos econémicos.

Por ultimo, Livango fue creada solo en un idioma y para un grupo sectorizado de
acuerdo a una necesidad, de este modo enfocar la creacion de un servicio y conteni-
do basando una necesidad especifica, sin perder el objetivo.

Autoaprendizaje del idioma inglés
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4. PLANIFICACION ESTRATEGICA

441. Objetivos
General

Generar un sistema de autoaprendizaje del idioma inglés de manera motivadora,
clara y eficaz para los jovenes adultos interesados en ampliar sus capacidades
linguisticas.

Especificos

e Brindar una herramienta de autoaprendizaje en el idioma inglés de manera flexi-
ble, que se adapte a la disponibilidad de los destinatarios.

e Motivar al usuario al crecimiento personal y profesional.

e Proporcionar material claro y eficaz.

e Acompanfar y garantizar el aprendizaje.

Autoaprendizaje del idioma inglés
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4.2 Definicién Estratégica

mariposa Ob_jetiVOS
l actores ‘ General
conceptualmente conceptual ) . L ..
; crealiiva estrategias Generar un sistema de autoaprendizaje para los jovenes adultos.
graficamente ::| o Especificos
programa de disefo - Brindar una herramienta de autoaprendizaje flexible, que

se adapte a la disponibilidad de los destinatarios.
Motivar al usuario al crecimiento personal y profesional.
Proporcionar material claro y eficaz.
Acompanar y garantizar el aprendizaje.

Joan Mird

colores primarios

formas abstractas

lineas fluidas

identidad

aplicacion «—
marca
iconos

arquitectura
de informacion

campana <«
contenidos
flayer

publicidad autoaprendizaje
material
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4.21 Estratégia conceptual y creativa

Mariposa - Concepto de evolucion

El aprendizaje y crecimiento personal, que ofrece la app se presenta como un
crecimiento por etapas o niveles. Para cumplir con la totalidad del curso se deben
completar cuatro niveles, cada uno de ellos se compone de una cantidad determina-
da de lecciones por temas.

Cada nivel se representa con una etapa de la trasformacion de la mariposa. Los
niveles son:

Nivel 1: EGG (huevo)

Nivel 2: CATERPILLAR (oruga)

Nivel 3: PUPA (capullo)

Nivel 4: BUTTERFLY (mariposa).

BUTTERFLY
PUPA

CATERPILLAR

EGG
Arte

En un articulo publicado en La Escena (una revista cultural online) dice que el
arte no se limita a comunicar, sino a transmitir, expresar y manifestar lo que hay en
el alma. Ademas, la palabra “arte” proviene del latin Ars, que designa los saberes
aprendidos y de Techné, que designa técnica.

Teniendo en cuanta estas dos situaciones se establecié que el disefo del proyecto
sea a través del arte. Por un lado, representando el aprendizaje como base de reali-
zacion de lo que deseamos y sobre todo de la expresion.

Por otro lado, se busca transmitir los conceptos de crecimiento establecidos, que
se adquieren con el aprendizaje y el conocimiento.

El arte no solo acompana todo lo establecido, sino que graficamente le damos una
estética expresiva, moderna, llamativa y creativa.

Joan Mir6 - surrealismo abstracto - Estilo gradfico

Fue pintor, escultor, grabador y ceramista surrealista. En sus inicios tuvo influen-
cias fauvistas, cubistas, y expresionistas. Pero, en Paris descubrié el poder de lo
onirico y decidio matar los métodos convencionales de la pintura.

A partir de ahi, su trabajo se fue volviendo mas abstracto, mas simple, con formas
y colores primarios con inspiracion en la infancia y la cultura popular.

Miré utiliza los colores primarios ofreciendo un tono casi infantil y el negro, que
ademas, lo utiliza para definir puntos, lineas y contornos. Las formas tienen un len-
guaje abstracto, reducido a los minimos elementos de expresion.

El arte de Mir6 a través de la seleccidon cromatica le aporta al proyecto frescura,
modernidad y juventud. Y con la abstraccion de las formas y lineas, dinamismo y
simplicidad.

Autoaprendizaje del idioma inglés
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4.3 Programa de Disefo y plan de accion

3 meses 9 meses 10 11 21 meses 24 meses

Recursos econémicos
definicion diseno campana

aplicacion

material promocional

creacion de contenido

facilitacion de autoaprendizaje

‘ FIDC . Gestora - disenadora
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5. PROYECTO
51 Identidad

Teniendo en cuenta el concepto de crecimiento y progreso que la aplicacion desea
transmitir, se decidié nombrarla como “Grow” cuyo significado es crecer. Con este
naming reforzamos el concepto y la finalidad del proyecto.

Con la seleccidn tipografica principal se busca transmitir dinamismo, modernidad,
flexibilidad y creatividad. En la letra G se cred un simbolo que representa la etapa
inicial de aprendizaje nombrado como EGG.

Por dltimo, la bajada “Learn and travel” también acompaha el concepto, pero, ade-
mas expone el objetivo principal del proyecto “aprender y viajar”.

Row

Learn and travel

Autoaprendizaje del idioma inglés
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5.2 Grilla constructiva

El logo se encuentra contenido en una grilla de 24 x 14 mdodulos, donde el naming
abarca 23 x 11modulos, y la bajada 23 x 2 médulos. La seleccion tipografica para la
bajada es la fuente Gontserrat Bold. Y el interlineado entre el naming y la bajada es
de 1 médulo.

11x
14x
1x
2X
1x 23x
24x

Autoaprendizaje del idioma inglés
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5.3 Aplicacion de marca

@Row  (sRow (@

Learn and travel Learn and travel Learn and travel

Aplicacion en positivo Escala de grises (K: 80%) Aplicacion en negativo
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5.4 Tamanos minimos

Impreso
Learn and travel
_ |
20mm 30mm
Digital

Learnm and travel

Learn and travel @how Gpﬂw

60pX " 80px

sin bajada con bajada
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5.5 Tipografias

Principales

Montserrat Light - Semibold

Es una tipografia sans serif, desarrollada por la disefiadora
argentina Julieta Ulanovsky en 2011.

Inspirada en carteles y marquesinas de la primera mitad de
siglo XX en los barrios de Buenos Aires.

Tiene una gran altura de x, astas descendentes cortas y
grandes aberturas. Ademas, posee alta legibilidad.

Esta tipografia se utiliza para los titulos de cada seccién de
la aplicacion.

Esta fuente tipografica es utilizada para la bajada de el logo
y dentro la aplicacién se utiliza para titulos.

Montserrat SemiBold

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789$%8&@#(?,.;:)

Louis George Café Bold

Es una fuente del disefiador Chen Yining de tipo Sans Serif.
Es una versidn profesional con graficos hechos a mano y ge-
nerados por computadora, y varias revisiones. Tiene 6 estilos
disponibles.

En la aplicacion es utilizada para todos los textos en general.

Louis George Cafe Bold

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789%$%8 @#(1?,.;:)

Secundaria

Kids Monday Regular

Es una fuente fantasia, con un estilo
amigable y divertido.

En la aplicacidn se utiliza para los titu-
los en la bienvenida de la instalacion.

Kids Monday

abcderdhidkimnnopdrsbuvix ¥z

ABCDEFCHIIKLMNNOPQRSTUVIWXYZ
012345613357 E@H(1.)

Autoaprendizaje del idioma inglés
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5.6 Paleta cromatica

La paleta cromatica fue inspirada por el arte abstracto surrealista de Joan Mird.
Los colores primarios aportan al proyecto simplicidad y al mismo tiempo fuerza.

#1D1D1B #FFEDOO #E32021 #383189
R:29 K:100% R:255 Y:100% R:227 C:1% R:56 C:96%
G: 29 G: 237 G:32 M:96% G:49 M:93%
B: 27 B:0 B:33 Y:91% B: 37
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5.7 Arquitectura de la informacion

Después de la descarga, el primer ingreso a la aplicacion es la bienvenida.
Conforada por tres fases, informativa, explorativa y de programacién. Ademas, tres
interfaces enre ellas, que marcan el cambio de informacién.

Una vez completada la bienvenida, se accede al Home, desde la cual podemos in-
gresar a los niveles desbloqueados. En cualquiera de los niveles, se puede acceder
a las lecciones, al diccionario, a los examenes y a las consultas.

Desde las lecciones se ingresa a los temas y al contenido de aprendizaje.

Desde los examenes se puede programar el examén (por intermedio del calenda-
rio) realizarlo y visualizar las calificaciones.

Por ultimo, desde consultas se puede chatear o programar una videollamada con
profesores en linea, de la misma forma que se preograman los examenes.

T
interfase

2° 3°
interfase interfase

INICIO — BlENVENlDAHINFORMATIVALEXPLORATIVAHPROGRAMACION

(3 fases)

v
W o
l

C=ED EERTED €U
l

|

l

e

TEMAS EXAMEN CALENDARIO CALIFICACION CHAT CALENDARIO

\—> prograInacién ;[

videollamada

Autoaprendizaje del idioma inglés

30



5.8 Aplicacion mavil

5.8.1 INICIO
Al ingresar a la aplicacién lo primero que se observa, es la animacién de carga,

donde aparecen los niveles con una transicion de tamafo y opacidad.
Después, con una breve animacion se presenta la marca del proyecto y posterior-

mente los actores del proyecto

ANIMACION

@R

Learn and travel

pantalla 1

@R

Learn and travel

== FONDO INTERNACONAL UE LA
INEET owerginan ¥ 1 curuma

ASDCIACION CIVIL DE CULTURA
SAINT JORN'S

pantalla 2
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5.8.2 BIENVENIDA

PRIMER FASE - INFORMATIVA

La fase informativa es de ingreso de datos; la segunda intancia es de exploracion
de conocimientos previos en el idioma y la tercera instancia es de programacion de

clases, segun la disponibilidad horaria del usuario.

Cada instancia se compone de algunos pasos, que se deben transitar.

Se puede visualizar en cada pantalla un titulo de introduccién y la informacién en

Al 87%@

Wellcome!
Bienvenidos!

Grow es una comunidad en linea

Podrds aprender y mejorar tu
Inglés

Destinado para jévenes - adultos

pantalla 1

Podras

tener acceso a:

0 ]

Consultas Herramientas

0 Q

Exdmenes Certificacion

pantalla 2

ARl 87% M

Security
Seduridad

Grow es una aplicacién muy
segura

Tus datos son necesarios para tu
acceso a todos los servicios, pero

no serdn publicos

pantalla 3

general que se encuentra en un area circular con fondo amarillo, sobre este érea
aparece una linea y un punto que avanza en la medida que se completan los pasos
de cada instancia.

Reference
Reerencia

Nembrs ()
I G—
Contacto :
Direccién :

pantalla 4
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12 INTERFACE

Al finalizar cada instancia, el disefio de pantalla cambia haciendo una introduccion
de la siguiente fase.

En este intervalo entre secuencias se muestra un intercambio cromaticoy de
ubicacién de la informacion. En este caso la informacién se encuentra en la parte
superior sobre fondo amarillo. Y en el area circular inferior de color blanco se mantie-
nen los botones.

Queremos conocerte mejor

¢Cudl es tu nivel en el idioma?

pantalla 1

Para asegurdrnos

que tengas el aprendizaje

que necesitas, te haremos
dlgunas preguntas y
determinaremos tu nivel en
Grow

pantalla 2
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SEGUNDA FASE - EXPLORATIVA

En esta instancia el usuario debe completar algunos ejercicios que permiten exa-
minar el grado de conocimientos previos que posee, para determinar en que nivel

inicia cada usuario dentro de la app.

Los ejercicios examinan tres variables: la gramatica, el habla y la comprensién por

escucha.

Rl 87%@

Grammar
Gramatica

Complete con el Verbo to be

Susan @ my mother. She @
an English's teacher. Jhon @

my father. He @ a History's
teacher. They @ct school now.

pantalla 1

.l 87%@

Speaking
Habla

Lea el siguiente texto.

Susan is my mother. She is an
English's teacher. Jhon is my father.
He is a History's teacher. They are at

school now.

pantalla 2

En la interfase, al final de la etapa explorativa,

leccion debe iniciar su aprendizaje.

Rl 87%@

Listenind
€scucha

Escuche y escriba la oracion

pantalla 3

se informa al usuario en que nivel y

CONGRATULATIONS
PELICITACIONES

estas en nivel

CATERPILLAR

leccién

pantalla 1
2? INTERFACE
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TERCERA FASE - PROGRAMACION

La ultima fase es de programacion de clases, segun la disponibilidad horaria de

cada usuario.

Programming
ProJramacion

Selecciona tus dias disponibles

Lunes O
Martes a
Miércoles O
Jueves a
Viernes O

pantalla 1

Prodramming
Pro9ramacion

Selecciona duracién de clases

pantalla 2

Pro9ramming
Prodramacion

Selecciona horario de clases

pantalla 3
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INTERFASES

Segun los datos ingresados la app le informa al usuario cuanto tiempo aproxi-
madamente le llevara concluir el aprendizaje, el valor del servicio y por ultimo los
beneficios de la app.

BENEFITS
BENEPICIOS

Segun los datos ingresados, Periodo de prueba de 7 dias

obtendras certificacion en:

®

Acceso a todas las lecciones
Plan de estudio personalizado
Clases consultas programadas
Correciones de docentes
Vocabulario y gramatica
Promocion adecuada para ti Material de estudio

3 Certificacion
meses por

86,43 US$

28,81 USS$ /mes

a

pantalla 1 pantalla 2
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5.8.3 HOME

En el inicio aparece informacion del progreso de aprendizaje, es decir, el nivel y la
leccidn en la cudl se encuentra el usuario.

En el extremo superior izquierdo aparece el icono que representa el nivel en el que
se encuentra el usuario y ademas, funciona como botén de acceso a los niveles res-
tantes, en el extremo superior derecho se encuentra el menu general y en la parte
inferior se encuentran los botones principales de acceso al contenido de aprendiza-
je.

icono
del nivel actual
(boton - niveles)

BOTONES
de acceso al
contenido

i1l 87% @

Hello, e

Soledad

CATERPILLAR

LESSON 23/30

(is%

-

Lessons
Lecciones

Q

pantalla 1

MENU (general)

INFORMACION
de progreso
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HOME - botones secundarios

Tanto el botdn de niveles como el menu general funcionan se despliegan al ser A través de el menu general se puede acceder a configuraciones, ayuda, calenda-
seleccionados. rio, chat con los profesores en linea, estadisticas y ademas, se puede volver al inicio
En el botdn de niveles aparecen los cuatro niveles, sin embargo, el nivel en transi-  desde cualquier seccion donde se encuentre el usuario.
cién siempre se encuentra en la parte superior con variacion de tamafo y en un area
de mayor visualizacion. Los restantes aparecen en el menu desplegable, los desblo-
queados a color y los bloqueados en escala de grises.

niveles actual
del usuario Hello, e Hello,
Soledad Soledad

niveles

desbloqueados CATERPILLAR CATERPILLAR

niveles

bloqueados LESSON 23/30 LESSON 23/30
(1% (15%

w

Lessons
Lecciones

a

pantalla 1.1.1

&

Lessons
Lecciones

@]

pantalla 1.1.2
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HOME - botones principales

La funcién de estos botones es brindar acceso al contenido mas importante dentro
de la app de manera sencilla y rapida, por este motivo se encuentran en la pantalla
de inicio ubicados en la parte inferior sobre fondo amarillo, que mas alla de inspirar

innovacion, enfoca la atencion y le brinda notoriedad a los botones.
En total son cuatro botones y son deslizables hacia los laterales.
Los botones son: LESSONS, DICTIONARY, QUERIES y EXAMS.

A 87%@

Hello, e

Soledad

CATERPILLAR

LESSON 23/30

(is%

w

Lessons
Lecciones

pantalla 1.2.1

Al 87% @

Hello,
Soledad

CATERPILLAR

LESSON 23/30

(15

=

Dictionary
Diccionario

pantalla 1.2.2

Soledad

CATERPILLAR

LESSON 23/30

(is%

%

Queries
Consultas

pantalla 1.2.3

Hello,
Soledad

CATERPILLAR

LESSON 23/30

(1%

w

Exams
Examenes

@]

pantalla 1.2.4

Autoaprendizaje del idioma inglés

39



5.8.4 LECCIONES

La formacion en la app es por temas organizados por leccion.

Cada tema brinda herramientas de estudios preparadas y seleccionadas por el
grupo de docentes de la app. Alguna de las herramientas son videos, imagenes y
audios.

Para acceder a estas hermientas cada tema tiene un botdn con la leccién enume-
rada.

Debajo de cada botdn se observa una linea con un punto que va avanza en la
medida que el usuario acceda a cada contenido.

VOLVER

AVANCE
en la leccion

Lessons
Lecciones

MENU (general)

LESSONS

Lecciones

Past Simple

Pasado Simple

BOTON
acceso a leccion

Past Continuous

Pasado Continuo

Past Perfect

Pasado Perfecto

SCROLL

pantalla 1
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5.8.5 DICCIONARIO

El diccionario permite 2 tipos de busqueda. La primera mediante la busqueda por
palabra, de manera mas rapida. Y ademas, la busqueda por orden alfabético utili-

zando el scroll lateral..

Otra funcion que posee el diccionario es la busqueda de significados de espafiol a

inglés o por el contrario, de inglés a espafiol.

BUSCADOR

2l 87% W

DICTIONARY

Diccionario

abaco
m. abacus

abadejo
m. codfish

abadia
f. abbey

abajo

prep. 1. down, below

2. escaleras a: downstairs

3. echar a: to demolish; to overthrow
4. hacia a: downward/s

5. la. con éll: down with mel

abalanzar
1.tr. to fling
2. ref. to hurl oneself

abanderado, da
a. standard-bearer

abandonado, da

a.l. abandoned

2. careless (descuidado)
3. slovenly (desalifiado)

n @]

pantalla 1

Dictionary

Diccionari o

CAMBIO DE
IDIOMA

SCROLL
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5.8.6 CONSULTAS

Hay dos formas distintas de acceder a una consulta, en ambos en caso, son re-

sueltas por los profesores de la app.

La primera es mediante una videollamada programada, en este caso, se progra-

ma a través del calendario.

La segunda opccién, es mediante el chat con los profesores en linea, de manera

instantanea.

La programacion de consultas se realiza eligiendo el dia disponible.

Los dias programados aparecen dentro de un circulo amarillo.

VOLVER

CHAT

QUERIES

Consultas

<« Marzo s )

Lun Mie Jue Vie Sab Dom

@2 3
4B 6 7 8 9 10

n@e o5 6 v
1819 20 21 22 23 24

Mar

25 26 @) 28 29 30

Teachers online

Profesores en linea

Mr. Jhon |
En linea

Mr. Sara

®@@®

0

pantalla 1

Queries
Consulta s

MENU (general)

CALENDARIO
de programacion
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CONSULTAS - programacion de videollamada

Después de seleccionar el dia en el calendario para la consulta programada, se
selecciona la leccidn a consultar y el horario deseado.

Para los dos casos de seleccion, se despliegan las opcciones disponibles en cada
caso.

QUERIES

Consultas

4 de Marzo

selecc{én de
LECCION

seleccion de
HORARIO

pantalla 1.1.1

QUERIES

Consultas

C

4 de Marzo

pantalla 1.1.2

<« Marzo -
Lun Mar Mie Jue Vie Sab Dom

® 2 3
4+ ® 6 7 8 910

n@w o5 6 v

18 19 20 21 22 23 24
25 26 @) 28 29 30 31
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CONSULTAS - videollamada

El dia y a la hora programada, el usuario recibira una videollamada de alguno de
los profesores, para concretar la consulta.

La llamada entrante aparece como una ventana flotante en la parte superior de la
pantalla, con la foto y el nombre del profesor.

VENTANA
FLOTANTE

ra - Grow 12:05
Videollamada entrante

chaz

pantalla 1.1.3 pantalla 1.1.4
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CONSULTAS - chat con profesores Teachers online

Profesores en linea

Las consultas a través del chat no necesitan ser programadas, simplemente se Mr. Jhon
debe buscar a los profesores que se encuentran en linea e iniciar la consulta.
En el chat pueden enviarme audios, imagenes y documentos. Mr. Sara

QUERIES

Consultas

Mr.Jhon

Enlinea

pantalla 1.2
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5.8.7 EXAMENES

Los examenes deben ser programados de la misma manera que las consultas, a

través del calendario, seleccionando dia y horario deseado.

Al momento del examen el usuario recibira una notificacion de examen y debera

acceder ingresando a el botéon EXAM.

Por ultimo debajo de el calendario se encuentra un gréafico de visualizacion de los

resultados de examenes.

ACCESO
a examen

CALENDARIO

GRAFICO
de visualizacion
de resultados

pantalla 1

El grafico muestra tres resultados, pero podemos observar

todos los resultados con el scroll hacia los laterales.

Del mismo modo que los niveles, las calificaciones van en
crecimiento siendo egg la calificacion mas baja y Butterfly la

Exams
Examenes

mas alta.
EXAM
Examen
@ @ @ @
Marzo  — Butterfly
Lun Mar Mie Jue Vie Sab Dom Pupd
12 3 .
i e @@ o Caterpillar
no2 3 15 16 17 Egg
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 O 3 —
@ @
Butterfly
Pupa
Caterpillar
Ege \
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EXAMEN - escrito

El exdmen se compone de ejercicios que evaluaran las tres instancias de aprendi-
zaje: lo escrito, la escucha y el habla.

En la primer etapa escrita el usuario debera realizar una serie de ejercicio comple-
tando textos o redactando oraciones de acuerdo al tema que se esta evaluando.

Para continuar, en la parte inferior se encuentra el botén, contenido en un area
circular sobre la cual el punto avanza en la medida que se completa cada etapa del
examen.

Al 87% &

EXAM

Examen

Past Simp‘e/Pusudo Simple

Complete with past simple form

(feel - eat - ride- read- travel- walk- sit)

Sara in his last holidays D
to ltaly. She (____) themost

delicious past. She(: ina
beautifull beach, thenshe(____ )
looking the sea and C: an

interesting book.

She (____)abike for the village

near to the beach too.

pantalla 1.1

EXAM

Exdamen

Past Simp|e/Pasado Simple
Answer the questions

Did you travel to Spain?
@

Where did you go for holidays?

C

When did you go to the gym?

pantalla 1.2

EXAM

Examen

Past Simple/Pasado Simple

Write about you last weekend

(1

pantalla 1.3
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EXAMEN - escucha

Para la evaluacién de escucha, el usuario debera escuchar un audio y completar
los ejercicios con lo comprendido. Los audios pueden ser escuchados las veces
necesaria hasta completar el ejercicio.

EXAM

Examen

EXAM

Examen

Past Sim p|e/Pasudo Simple

Past 5imp|e/Pascdo Simple

Listen and traduce
&)

Listen and complete the text
o]
SallyD home when she

was 18. She @ to gotc
univrsity, so she@ towork
in a big book shop in London.

One day, a man @ tothe
store. He @ Bill.

They (: in love inmediatly.

pantalla 1.4 pantalla 1.5
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EXAMEN - oral ANIMACION

Para la instancia oral, se realiza una videollamada con un profesor en linea que

facilite y evalue esta instancia. El usuario debera responder algunas preguntas,
siempre con respecto al tema de evaluacion.

Al finalizar el usuario debe esperar unos segundos por su calificacion.

Al 87%@ Al 87%@

EXAM EXAM

Examen Examen

Past Simple/pPasado Simple Past Simple/pPasado Simple

Call a teacher and finish your Calling a teacher

oral exam

You should
+/ Answer some questions

< Talk about something

pantalla 1.6 pantalla 1.7 pantalla 1.8
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EXAMEN - calificacion

Mientras se espera la calificacion se observa la animacién de espera.
Si el examen no alcanzo la aprobacion se debe reprogramar el examen. Si por el
contrario se alcanza el nivel de aprobacién, se finaliza el examen.

ANIMACION

EXAM

Examen

Past Simple/Pusudo Simple

Your teacher is uploading your

qualification

pantalla 1.9

NO APROBADO

Al 87%&

EXAM

Exdmen

Past Simp'e/Pusudo Simple

Your qualification is:

C

Try again

Programar

(@]

pantalla 1.10

APROBADO

EXAM

Exdamen

Past Simp'e/Posado Simple

Your qualification is:

C PUPA )

Congratulation!!!

pantalla 1.10
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5.9 Iconografia

La aplicacion tiene el objetivo de brindar las herramientas para el aprendizaje y
crecimiento personal. Este aprendizaje se plantea en cuatro etapas, inspiradas por el
crecimiento o transformacion de la mariposa.

El diseno iconografico de cada nivel, estan inspirados en el arte de Joan Miré.

Un disefo abstracto y simple; con el uso de lineas y puntos.

CATERPILLAR PUPA BUTTERFLY

ool
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510 Botones - primarios

Para la funcionalidad de la app, se generd cuatro botones que nos permiten el
acceso a las principales areas de trabajo, manteniendo el estilo y los conceptos
establecidos.

Son iconos simples donde la linea mantiene el aspecto gestual y expresivo de
Miré. La misma linea genera una separacion entre el color blanco pleno de la parte
superior y el rojo de la parte inferior.

La fuente tipografica es Monserrat Medium y Light. Esta fuente sin serif aporta
formalidad, modernidad y equilibrio a los iconos.

Estos botones se encontraran en la pantalla de inicio de la app, sobre fondo amari-
llo proporcionando innovacion y entusiasmo al programa.

w

Exams Dictionary
Examenes Diccionario

Lessons
Lecciones

(s

Queries
Consultas
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Botones - secundarios

Ademas la aplicacion para ser funcional requiere de algunos botones especificos,
de menor importancia pero necesarios para el funcionamiento de la app.

Son iconos simples y lineales que no genera ruido ni competencia con la demas
informacion.

5235 ﬂﬂ «~ N ¢O |b

SR e N0 ONO,
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511 Animacion

Al ingresar a la aplicacién lo primero que se observa mientras se carga la app, es opacidad. Inmediatamente aparece el siguiente nivel, y de el mismo modo aparecen

una breve animacion donde aparecen los cuatro niveles de aprendizaje. los cuatro niveles.

Cada nivel aparece desde el fondo de la pantalla aumentando su tamafho, y opa- Esta animacion aparece en la app siempre que se deba esperar que cargue algu-
cidad para después desaparecer inversamente, es decir, reduciendo su tamano y na informacion.

0 00:07 00:13 00:20 01:06 01:12 01:22 02:02 02:08 02:18 02:24 03:05 03:15 04:00
seg seg seg seg seg seg seg seg seg seg seg seg seg seg

N BEREEP S S

EGG CATERPILLAR PUPA BUTTERFLY
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512 CAMPANA PUBLICITARIA Instagram - publicaciones

Lo que se busca con la campana es atraer la atencion de posibles usuarios y moti- En instagram se trabajan dos formatos diferentes, uno de ellos es para publicacio-
varlos al crecimiento personal. nes de 1080 x 1080px (relacién 1:1). Este formato esta pensado para la publicacion

Teniendo en cuenta la edad del publico al que se apunta y la actualidad digital en del sistema de flayer completos, es decir, un carrete de fotos. En este caso, los acto-
la que vivimos, se realizé una campaha puramente digital. res del proyectos se mencionan solo en una imagen.

Los medios para lanzar esta campana seran dos. Por un lado Youtube, con un
video publicitario, y por otro instagram con flayers publicitarios.

PUBLICACIONES
instagram

IP you
_Gan
believe it
204N

doi

“ @
puedes hacerlo

Success
<2 90t by

wotking

El éxito se obtiene
trabajando

=S FONDO INTERNACIONAL DE LA
TRITIT oweesionn v s currura

ASOCIACION QIVIL DE CULTURA
SAINTJOHN'S

1080 X 1080
(1:1)
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Instagram

El otro formato es para historias de 1080 x 1920px (relacion 9:16).En esta situacion
se publican cada imagen por separado, por este motivo, los actores aparecen en
cada una de ellas.

En ambos casos se trabaja el texto como imagen, con diferentes horientaciones,
tamafios y con una fuente fantasia que genere un aspecto moderno y divertido.

Se utilizan frases motivacionales en inglés, con su traduccién como bajada.

HISTORIAS
instagram

L

0 ®

o EMPIEZA Hou w H

o % CON UN PASO I'Pcan cqgs';s()b
=E S| PUEDES be"eve 'b om
S - i 3 SE

ol W can BE
EL EXITO 3 dig EL EXITO 3
TRABAIANDO = e | B

af

225 FONDO INTERNACIONAL DE LA

TTETTT omersow s comues

ASOCIACION OVIL DE CULTURA
SAINT JOHN'S

1080 X 1920
(9:16)
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Youtube

Para youtube se cred6 una publicidad en 720p (HD) de 1280px por 720px, en rela-
cion 16:9, con una duracién de 30 segundos.

En el caso de la publicidad se busca la reflexion de los posibles usuarios sobre la
necesidad del idioma y la persuacion para que formen parte de Grow.

Para lograr éste objetivo se utiliza una serie de preguntas retéricas.

Mientras las preguntas aparecen en pantalla la voz en off las realiza simultanea-

mente.

STORY BOARD

escena 1
:Obtuviste
una beca de estudio
en el exterior?

—

4 seg
escena 2
;Tenés una

oportunidad laboral
internacional?

9 seg

En el extremo inferior izquierdo, se des-
plaza desde abajo un fragmento de la
grafica de nivel EGG.

El texto aparece gradualmente junto a la
voz en off.

Rapidamente el texto desaparecen inver-
samente de como aparecio y la grafica
se desplaza hacia abajo hasta desapa-
recer.

De la misma manera que la presenta-
cion anterior se reproduce la segunda
pregunta. En este caso la gréfica es de
el siguiente nivel CATERPILLAR y se en-
cuentra a la derecha, apareciendo desde
abajo igual que la anterior.

Finalmente desaparecen tanto el texto
como la grafica, en sentido contrario a
Su entrada.

Luego aparecen los medios de descarga e inmediantamente la voz en off expone
los beneficios de la app, en este caso el texto aparece en espanol pero la voz en off
comienza a relatar en inglés.

Para finalizar la ublicidad se utiliza una frase motivacional en inglés, mientras apa-
rece el nombre de Grow.

De fondo durante toda la publicidad se utiliza un sonido simple y moderno que
refuerza los objetivos de crecimiento e innovacion.

escena 3

¢Elidioma
es un problema
para tus planes?

escena4

13 seg

Ya podés
aprender inglés
e impulsar

tu conocimiento
personal

19 seg

Con la tercer pregunta sucede o mismo
que las anteriores, para este caso la
grafica esta a la izquierda y representa el
nivel PUPA.

Para el ultimo nivel BUTTERFLY no hay
pregunta, en este caso se utiliza una
frase introduciendo al receptor al objetivo
de la publicidad. Captar su atencion y
crear la necesidad del uso de la app.

En este ultimo caso la grafica se encuen-
tra a la izquierda pero aparece desde
arriba. El texto aparece del mismo modo
que las anteriores y todo desaparece
nuevamente.
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escena

@hou

Learn and travel

Descé o en
® Google Play
1

20

escena 6

seg

@Row

Learn and travel

aprender interpretar

hablar

26 seg

Posteriormente se motiva al lector a la
descarga de la app, acompanado con la
voz en off.

En este caso aparece el nombre de la
app desde la transparencia.

Los medios de descarga se desplazan
velozmente desde abajo.

Luego, mientras estos se desplazan
hacia abajo, para salir de la pantalla el
nombre de la app varia su tamafo para
ubicarse para la siguente pantalla.

Inmediatamente la voz en off enumera
los beneficios de el uso de la app. El
texto aparece en espanol palabra por
palabra, con un aumento de tamano,
miéntras el speech los enumera pero en
inglés.

Desaparecen simultaneamente, la marca
con una transparencia y el texto por la
disminucién de su tamano.

escena’

@Row

Learn and travel

escena 8

@Row

Learn and travel

DO INTERNACIONAL DE LA
'DIVERSIDAD Y LA CULTURA

ASOCIACION CIVIL DE CULTURA
SAINT JOHN'S

Por ultimo, el speech utiliza una frase
motivacional, en inglés mientras aparece
el nombre de la app sobre la grafica en
colores.

Todo se desplaza hacia adentro al mis-
mo tiempo.

En la parte inferior aparecen los actores
con un aumento de tamano.

Finalmente, desaparecen de la misma
forma, pero hacia afuera. Y los actores
con variacion de tamafo.
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5.13 MATERIAL PROMOCIONAL

Cuando el usuario ya es miembro de Grow, recibe un obsequio al domicilio ingre-  app, buscando la comodidad y funcionalidad para el usuario, pero también buscando
sado en la referencia de la bienvenida. la atencion de posibles usuarios.

El presente cumple la funcion de dar la bienvenida al usuario a la comunidad El obsequio esta compuesto por una almohadilla de viaje, un porta-pasaporte,
Grow, de manera célida y estimulante. marcador de valija, una rifonera y una libreta. Todo llegan dentro de una caja con

Ademas son accesorios promocionales, que mantienen el estilo y conceptos de la  una tarjeta de bienvenida.
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6. SISTEMA DE PRODUCCION E IMPRESION

Este proyecto es puramente digital, desde la app hasta su campafa publicitaria.
Sin embargo, se disefid un kit de viaje como obsequio de bienvenida para los usua-
rios como material promocional.

El kit esta compuesto por cinco elementos: un portapasaporte, un identificador de
valija, una rifionera, una almohadilla y una libreta de estudio.

Todo esto llega al domicilio del usuario presentado dentro de un bolso de obse-
quio.
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Portapasaporte

Material: tela trucker 100% poliéster
Impresion: sublimado
Tamarfo: 16 x 25 cm
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Identificador de valija

Funda

Material: tela trucker 100% poliéster
Impresion: sublimado

Tamano: 6,5 x 9cm

Identificador

Material: alto impacto, con adhesivo
vinilico de ambos lados

Impresion: laser

Tamano: 5,5x8 cm
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Rinonera

Material: tela trucker 100% poliéster
Impresion: sublimado

Tamafo: 35 x 15 cm

cinta autoregulable
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Almohada de viaje

Material: tela trucker 100% poliéster
Impresion: sublimado
Tamafo: 34 x 30 x 7 cm
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Libreta de estudio Libreta de estudio

Material: papel ilustraciény tapas de carton En la libreta el usuario encuentra en primer lugar una carta de estimulacion para
Impresion: laser cumplir con sus metas, a continuacion un calendario y por ultimo encontrara varias
Tamano: 15 x 21 cm paginas para organizar la lista de viajes.
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Libreta de estudio

Posteriormente para cada nivel de estudio tendran espacio para tomar notas de
estudio. Cada nivel tiene una caratula con una frase de inspiracién en su dorso.
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7. CONTEXTUALIZACION
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