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1.1 Tema Diseño de identidad visual y promoción de  Festival de Moda y Diseño

“TUL”

La moda ha sido históricamente un medio importante de expresión, 
permitiendo a las personas representar y definir su identidad en diversos 
contextos. A través de la moda, los individuos reflejan sus estilos de vida, 
pensamientos y emociones, celebrando su singularidad y proyectándola al 
mundo. A medida que la sociedad evoluciona, también lo hace el significado 
de la moda, rompiendo con estándares tradicionales y adaptándose a 
nuevas realidades.

Sin embargo, en la provincia de San Juan se evidencia una falta de interés 
en la moda, manifestada en los locales de venta de indumentaria que no 
atienden a cuestiones como tendencias, creatividad y diversidad de talles y 
estilos, moda sin género. Esta situación limita las oportunidades para que la 
moda se integre plenamente en la cultura local.

A pesar de la existencia de diseñadores, revendedores, modelos y fotógrafos 
en la provincia, quienes muestran un claro interés por la moda y sus diversas 
vertientes, carecen de espacios y eventos adecuados para desarrollarse y 
crecer. La mayoría de estas iniciativas se encuentran limitadas a plataformas 
digitales, lo que restringe su visibilidad y su conexión con la comunidad.

La problemática, por lo tanto, radica en la escasez de oportunidades para 
que la moda florezca y se convierta en parte integral de la identidad cultural 
de San Juan. Esto determina la necesidad de fomentar un cambio positivo 
y renovador que genere espacios de visibilidad para emprendedores, dise-
ñadores y aficionados a la moda que están motivados por las tendencias 
actuales.

El proyecto se propone responder a esta necesidad mediante la creación de 
la identidad visual y promoción de un evento de moda que refleje la diversi-
dad y la creatividad de los actores locales, proporcionando una plataforma 
que fomente el crecimiento y el reconocimiento de la moda en San Juan.

La moda no solo actúa como un medio de expresión personal, sino que tam-
bién tiene el potencial de influir en la identidad cultural de una comunidad. 
En este contexto, el proyecto se plantea como iniciativa para fomentar un 
entorno donde la creatividad y la diversidad en la moda puedan prosperar.

A través de la creación de un evento de moda y su identidad visual, se busca 
proporcionar un espacio que no solo visibilice a diseñadores y emprende-
dores locales, sino que también fomente el interés de la comunidad en las 
tendencias contemporáneas. 

1.2 Título

1.3 Problema/ Planteo 
de la necesidad

1.4 Justificación/
Factibilidad
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La factibilidad del proyecto se basa en varios factores que lo respaldan.
Existe un mercado potencial compuesto por diseñadores, revendedores, 
modelos y fotógrafos que ya están involucrados en la moda y que buscan 
espacios para exhibir su trabajo. Además, se estima que un segmento consi-
derable de la población juvenil de San Juan muestra interés por la moda, lo 
que aumenta la probabilidad de participación y asistencia al evento.

La provincia cuenta con espacios adecuados que pueden ser utilizados para 
llevar a cabo el evento, desde salones de exposiciones hasta espacios al 
aire libre que pueden ser adaptados para un evento de moda. Asimismo, se 
pueden buscar alianzas estratégicas con instituciones locales, como univer-
sidades y organizaciones culturales, que estén dispuestas a colaborar en la 
promoción y organización del evento.

Con el auge de las redes sociales y plataformas digitales, la promoción del 
evento puede llevarse a cabo de manera efectiva y a bajo costo. Esto permi-
tirá alcanzar tanto a los participantes locales como a un público más amplio, 
generando un interés significativo en torno a la moda en San Juan.

La creación de un evento anual o semestral podría generar un ciclo continuo 
de visibilidad y apoyo a la comunidad de moda local. Además, el éxito del 
primer evento puede abrir oportunidades para patrocinios y colaboraciones 
futuras, lo que aseguraría su sostenibilidad.

Diseño
El diseño es una actividad proyectual, planificada y creativa, cuya finalidad 
es la resolución de problemas mediante la configuración de objetos, siste-
mas y entornos que satisfacen las necesidades del ser humano. Esta disci-
plina responde a factores utilitarios, pero también a aspectos simbólicos y 
estéticos, integrando conocimientos técnicos, artísticos y sociales en un pro-
ceso que busca armonizar función, forma y significado.(González Ruiz, 1994).

Consiste en dar forma a los objetos para satisfacer una necesidad determi-
nada, teniendo en cuenta los aspectos funcionales, estéticos y tecnológicos, 
de manera que su producción sea viable y su uso sea eficiente. (Sexe, 2001)

El diseño no es solamente una actividad creativa; es una herramienta de co-
municación visual al servicio de la sociedad. Su finalidad es ordenar y hacer 
comprensible el mundo visual que nos rodea. (Satué, 1988) 

En resumen, el diseño es una actividad interdisciplinaria, que abarca tanto 
la funcionalidad,  como la dimensión estética y simbólica de los productos y 
sistemas.

1.5 Marco Teórico
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Diseño gráfico
Breve historia
Esta disciplina tiene sus raíces en la comunicación visual de las primeras civi-
lizaciones, donde las imágenes y símbolos fueron utilizados como medio de 
transmitir mensajes. Con el tiempo, el diseño gráfico se fue profesionalizan-
do, especialmente a partir de la Revolución Industrial, cuando la creciente 
producción en masa y la necesidad de una comunicación clara impulsaron 
el desarrollo de la tipografía y la publicidad.

Con la llegada del siglo XX, el diseño gráfico adquirió un enfoque más siste-
mático e intencional. Movimientos como el Constructivismo ruso, la Bauhaus 
y el Estilo Internacional influyeron profundamente en la evolución del diseño, 
promoviendo la idea de que el diseño no solo debía ser estético, sino también 
funcional y racional. El diseño gráfico se consolidó en este periodo como una 
herramienta clave para la comunicación masiva y la identidad corporativa.

Definición
El diseño gráfico es la actividad que organiza los medios de expresión visual 
para transmitir mensajes específicos a grupos de personas determinados, 
con objetivos claros y en condiciones precisas. Es una disciplina que tiene 
como finalidad modificar las conductas humanas, ayudando a las personas 
a comprender mejor el mundo y a actuar con efectividad. (Frascara, 2008).

Es el proceso de organización creativa de elementos visuales con el fin de 
comunicar un mensaje claro, comprensible y atractivo. Es una disciplina que 
abarca tanto la creación de objetos y soportes como la transmisión de ideas, 
y que no solo se limita a la estética, sino que debe servir a un propósito 
funcional y social, actuando como un puente entre el emisor y el receptor.
(Costa, 1999).

El diseño gráfico no solo resuelve problemas, sino que crea deseos. Al mez-
clar funcionalidad y emoción, el diseño tiene el poder de transformar nues-
tras percepciones, haciéndonos desear algo que antes no sabíamos que 
queríamos.(Helfand, 2016)

En conclusión además de ser una actividad creativa y estética, debe estar 
orientado hacia la comunicación clara, es un proceso comunicacional con el 
propósito de influir y mejorar la interacción de las personas con su entorno, 
organizar y transmitir la información de forma efectiva y funcional.

Identidad Visual
La identidad visual es la materialización gráfica de la identidad corporativa. 
Se configura a través de signos que aseguran la permanencia de la imagen 
y garantizan el reconocimiento inmediato de la marca. Su finalidad no es 
únicamente estética, sino también estratégica, al permitir una identificación 
y diferenciación en el mercado. (Norberto Chaves, 1993)

“El diseño gráfico es un 
reflejo de la cultura de su 
tiempo. Las tendencias y 
estilos gráficos respon-
den a las necesidades y 
valores de la sociedad en 
cada momento histórico.” 
- Enric Satué

Art Decó en Francia
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Es más que un simple logotipo. Es el conjunto de elementos gráficos que re-
presentan los valores, la misión y la historia de una marca. Cada pieza visual, 
desde la paleta de colores hasta la tipografía, debe alinearse para crear una 
experiencia coherente que resuene con el público (Debbie Millman, 2011)

Es el rostro público de una marca. A través de signos visibles… debe comu-
nicar los valores fundamentales de la organización. Una identidad fuerte es 
aquella que es consistente y adaptable a diferentes medios, sin perder su 
esencia.( Wally Olins, 2003)

Entonces identidad visual es el conjunto de elementos gráficos que repre-
sentan visualmente a una marca, transmitiendo sus valores y asegurando su 
reconocibilidad y coherencia en todos los medios.

Marca
En su libro “La Imagen de Marca”, Joan Costa define la marca como un 
sistema de signos cuya misión es crear una identidad diferencial para una 
empresa, un producto o un servicio en la mente de los consumidores. No se 
trata solo de un signo gráfico o un nombre, sino de una síntesis de valores, 
cualidades y promesas que la organización desea comunicar y que los pú-
blicos deben percibir y reconocer.

Es un instrumento estratégico para la comunicación y la identidad, que va 
más allá de lo visual, abarcando las percepciones y experiencias asociadas 
a la organización.

Elementos de  la identidad visual
Nombre
El concepto de “identificación institucional” puede desdoblarse en dos acep-
ciones claramente diferenciadas:

Identificación: en sentido estricto, es decir, el proceso por el cual la institución 
va asumiendo una serie de atributos que define “qué” y “cómo” es.

Denominación: o sea la codificación de la identidad anterior mediante su 
asociación con unos nombres que permitan decir “quien” es esa institución.

Estos nombres pueden producirse mediante muy diversos mecanismos lin-
güísticos y adoptan, por lo tanto, diferentes aspectos: desde el de un signo 
arbitrario abstracto hasta una expresión claramente denotativa de la identi-
dad de la institución, pasando por un amplia gama de variantes intermedias.  

Logotipo
El logotipo es la versión gráfica estable del nombre de la marca que iden-
tifica a la institución o producto. Puede consistir en un signo, un ícono, una 
palabra o una combinación de ambos. El logotipo debe ser claro, sencillo y 
memorable, permitiendo su fácil identificación y asociación con la entidad 
que representa.
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Tipografía
Aparte de su obvia función verbal, la tipografía posee una dimensión  se-
miótica no-verbal, icónica, que incorpora por connotación significados com-
plementarios al propio nombre. La opción tipográfica adecuada realizada 
mediante selección o diseño de alfabeto funciona como un plus semántico 
enriquecedor de las funciones identificadoras del logotipo. 

“La tipografía no es solo una herramienta funcional; es una forma de ex-
presión visual que afecta la legibilidad y la comprensión. La elección de una 
tipografía no solo determina el tono de un mensaje, sino que también puede 
influir en cómo se percibe una idea” -  Ellen Lupton 

Colores
El color es un elemento poderoso dentro de la identidad visual, ya que evoca 
emociones y asociaciones inmediatas. La paleta de colores debe ser selec-
cionada cuidadosamente para transmitir los valores de la marca y crear una 
identidad visual distintiva que sea fácilmente recordada por el público.

González Ruiz subraya que los colores elegidos deben ser consistentes en 
todos los soportes y materiales, ya que son fundamentales para la memori-
zación y diferenciación de la identidad.

Formas y otros elementos gráficos
Las formas, patrones y otros elementos gráficos complementarios utilizados 
en la identidad visual ayudan a reforzar el estilo y la coherencia de la marca. 
Estos elementos deben integrarse de manera armónica con el logotipo, la 
tipografía y los colores, proporcionando un sistema visual cohesivo y reco-
nocible.

Las formas y gráficos complementarios contribuyen a construir una identi-
dad visual rica y versátil, adaptándose a diferentes medios y contextos sin 
perder la esencia de la marca.

Estilo visual
En “La Sintaxis de la Imagen”, Donis A. Dondis desarrolla una teoría del estilo 
visual enfocada en los elementos fundamentales de la comunicación visual, 
destacando cómo estos influyen en la percepción y la creación de un estilo 
gráfico coherente. 

Dondis enfatiza que el estilo visual es una construcción intencional y cons-
ciente que resulta de la combinación y organización de los elementos grá-
ficos.

Esos elementos permiten desarrollar un lenguaje visual único, coherente y 
funcional y representa un ventaja poder dominarlos. 

Destaca la necesidad de que el estilo visual no sea simplemente repetitivo, 
sino que siga una estructura lógica que permita  comunicación visual clara.
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El contexto cultural y social afecta la creación y percepción de un estilo vi-
sual, algo que se debe  tener en cuenta al desarrollar un sistema gráfico.
Entonces estos elementos son las herramientas esenciales para la creación 
de imágenes efectivas y coherentes. 

Punto: es el elemento visual más básico y la unidad mínima de la comunica-
ción gráfica. A partir del punto pueden generarse todos los demás elemen-
tos visuales. Su ubicación en el espacio puede sugerir tensión o estabilidad, y 
la repetición de puntos puede generar patrones o texturas.

Línea: es la extensión de un punto en movimiento se utiliza para definir lími-
tes, generar formas y dirigir el recorrido visual del espectador dentro de una 
imagen.

Formas: resultado de la combinación y delimitación de líneas, son funda-
mentales en la construcción de imágenes. Dondis subraya la distinción en-
tre formas geométricas (cuadrados, círculos) y orgánicas (formas naturales, 
fluidas).

Dirección: la dirección es clave para controlar el flujo de lectura visual, mar-
cando cómo se recorre una composición.

Tono: el tono se refiere a los grados de luz y oscuridad dentro de una ima-
gen. El contraste de tono crea profundidad y volumen, y permite destacar o 
suprimir ciertos elementos dentro de una composición.

Color:  aporta dimensión y atractivo visual,  también tiene la capacidad de 
comunicar emociones y valores, haciendo de él un elemento esencial para 
transmitir mensajes claros.

Textura: puede ser real o simulada, y su uso contribuye a enriquecer las 
superficies visuales, haciendo que las imágenes sean más dinámicas y atrac-
tivas.

Escala: ayuda a controlar la relación entre los elementos de la composición, 
dirigiendo la atención del espectador hacia las partes más importantes de 
la imagen.

Dimensión y perspectiva: La representación de la profundidad mediante la 
perspectiva crea la ilusión de espacio real en una imagen plana, ayudando a 
que las composiciones visuales se sientan más inmersivas y realistas.

Movimiento: puede ser implícito mediante la disposición de líneas y formas, 
generando dinamismo en la composición.

Ilustración
La ilustración es un puente entre lo visual y lo narrativo, una forma poderosa 
de comunicación.(Jill Calder)
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Frascara describe la ilustración como una herramienta poderosa que no solo 
decora, sino que interpreta y comunica ideas de manera clara y efectiva. El 
diseño y la ilustración deben ser conscientes de la percepción del especta-
dor y del contexto en el que se presentan, adaptándose para maximizar su 
impacto.

En la obra “Diseño para la Gente” de Norberto Chaves, se menciona que 
la ilustración es parte del lenguaje visual que busca simplificar y amplificar 
mensajes, asegurando que sean accesibles y comprensibles. También des-
taca que la ilustración en el diseño gráfico tiene la capacidad de transmitir 
emociones y valores simbólicos, haciendo de esta una disciplina clave en la 
creación de marcas y productos visuales.

Ambos autores coinciden en que la ilustración es fundamental en la comu-
nicación visual, ya que ayuda a dar vida a conceptos abstractos y conecta 
directamente con las emociones del espectador.

Carteles
El cartel tiene una larga historia como una forma de arte y comunicación 
visual, desde sus orígenes hasta su evolución en el siglo XX. Purvis aborda 
los diferentes movimientos artísticos y las influencias que han moldeado el 
diseño de carteles, destacando los hitos más importantes en su desarrollo.

Resumen de la Historia del Cartel:
El libro sitúa los inicios del cartel en el siglo XIX, con el auge de la litografía 
como técnica de impresión. Esto permitió la producción de impresos a gran 
escala, lo que facilitó el uso del cartel como herramienta de comunicación 
masiva, especialmente en la publicidad.

Art Nouveau y el cartel como arte
Uno de los puntos clave que Purvis explora es cómo el cartel se consolidó 
como una forma de arte durante el movimiento Art Nouveau. Figuras como 
Jules Chéret, Henri de Toulouse-Lautrec y Alphonse Mucha son mencionadas 
como pioneros que utilizaron el cartel no solo para fines publicitarios, sino 
como una forma estética en sí misma.

Carteles de propaganda
Durante la Primera y la Segunda Guerra Mundial, los carteles adoptaron un 
fuerte carácter propagandístico, especialmente en Europa y Estados Unidos. 
Purvis analiza cómo se utilizaban para movilizar a la población en tiempos 
de crisis, con imágenes fuertes y mensajes contundentes que apelaban al 
patriotismo.

Vanguardias artísticas
En el siglo XX, los movimientos de vanguardia como el Constructivismo ruso, 
el Bauhaus y el Futurismo italiano transformaron el lenguaje visual del car-
tel. Purvis destaca el uso de formas geométricas, la tipografía funcional y la 
simplicidad visual como elementos clave de esta época.

Art Decó en Francia

Art Decó en Francia
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La era de la publicidad moderna
A mediados del siglo XX, el cartel evolucionó con el auge de la publicidad. El 
diseño de carteles comenzó a reflejar el consumo masivo y la cultura po-
pular, con influencias del Pop Art y el diseño gráfico moderno. Diseñadores 
como Saul Bass y Paul Rand dieron forma al cartel publicitario contempo-
ráneo.

El cartel ha evolucionado no solo como un medio para transmitir informa-
ción, sino también como una expresión artística y cultural que refleja los 
cambios sociales, políticos y tecnológicos a lo largo del tiempo. Desde el 
Art Nouveau hasta la publicidad moderna, el cartel ha sido una herramienta 
crucial para captar la atención del público y comunicar mensajes de manera 
eficaz y visualmente poderosa.

Moda 
La Moda  es un fenómeno cultural y social que refleja los gustos, valores y 
necesidades de una sociedad en un momento específico. Es un concepto que 
engloba las tendencias predominantes en estilos de vestimenta, accesorios, 
y comportamientos en una determinada época o lugar. Influye en la identi-
dad y la pertenencia de las personas dentro de una sociedad. 

Breve historia 
La historia de la moda ha evolucionado de manera significativa desde sus 
orígenes. En la Antigüedad, la vestimenta era un reflejo de estatus social y 
poder, con diferencias claras entre clases sociales. Durante la Edad Media, 
la moda estaba fuertemente influenciada por las jerarquías sociales y las 
normas religiosas.

Con el Renacimiento, surge el concepto moderno de moda, impulsado por 
las cortes europeas que adoptaron estilos cambiantes como símbolo de es-
tatus. El siglo XVII y XVIII vieron un auge del exceso y la ostentación, especial-
mente en la corte francesa, donde la moda era un signo de poder. 

Sin embargo, con la Revolución Francesa, los estilos comenzaron a simplifi-
carse como una reacción contra el lujo aristocrático.

En el siglo XIX, la Revolución Industrial permitió la producción en masa de 
ropa, democratizando la moda y haciendo accesibles los estilos que antes 
estaban reservados para las élites. Surgieron los primeros diseñadores como 
Charles Frederick Worth, quien introdujo el concepto de alta costura.

El siglo XX trajo consigo cambios radicales, con diseñadores como Coco 
Chanel que promovieron ropa más funcional. Década tras década, la moda 
fue un reflejo de los cambios sociales: desde el estilo liberador de los años 20 
hasta la extravagancia de los 80. El siglo XXI ha estado marcado por la glo-
balización de la moda, el auge del fast fashion y la creciente preocupación 
por la sostenibilidad.

Christian Dior
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En resumen, la moda ha sido un lenguaje visual que refleja el contexto histó-
rico, cultural y social en cada época, transformándose de un signo de exclu-
sividad aristocrática a un fenómeno global y accesible.

Identidad
La identidad es el conjunto de características, valores, creencias y experien-
cias que permiten que un individuo o grupo se reconozca a sí mismo y sea 
reconocido por los demás. Se trata de una construcción dinámica y cam-
biante, influenciada por factores personales (como la genética, la historia de 
vida y las elecciones individuales) y por el entorno social, cultural y político.

En términos generales, la identidad puede ser entendida desde dos perspec-
tivas principales: la identidad personal y la identidad social.

Identidad personal: Es la percepción subjetiva que una persona tiene de sí 
misma. Se compone de aspectos como la personalidad, las aspiraciones, las 
emociones, y la historia de vida. Es aquello que nos hace únicos como in-
dividuos y permite que tengamos un sentido de continuidad a lo largo del 
tiempo.

Identidad social: Se refiere a cómo un individuo se identifica en relación con 
los grupos sociales a los que pertenece. Esta puede incluir la nacionalidad, 
etnia, religión, género, clase social, entre otros. La identidad social es crucial 
para entender cómo los individuos interactúan con la sociedad y cómo las 
normas y expectativas sociales influyen en la formación de la identidad.

La presentación del yo en la vida cotidiana
Erving Goffman, en su teoría sobre la presentación del yo, sostiene que la 
identidad es una performance que los individuos realizan constantemente 
en sus interacciones sociales. La moda es uno de los recursos visuales que 
las personas utilizan para proyectar una imagen de sí mismas, acorde a las 
expectativas del grupo o sociedad en la que se desenvuelven. A través de la 
ropa y el estilo, las personas negocian su identidad con los demás.

“Las elecciones de moda son herramientas a través de las cuales las perso-
nas construyen y proyectan una imagen de sí mismas, que es evaluada por 
otros en términos de aceptación o rechazo.”

Barthes estudia la moda como un sistema de signos y un lenguaje que co-
munica significados. La ropa y los estilos que las personas eligen no son 
neutrales, sino que están cargados de símbolos que expresan tanto la indivi-
dualidad como la pertenencia cultural y social.

“La moda funciona como un sistema de signos que, al igual que el lenguaje, 
tiene la capacidad de comunicar significados y valores.”
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En resumen, la moda no es solo una cuestión de vestimenta, sino una forma 
de comunicación que influye en cómo las personas se perciben a sí mismas 
y cómo desean ser percibidas por los demás. A través de la moda, las per-
sonas pueden tanto destacar su individualidad como reforzar su sentido de 
pertenencia a un grupo, y esta dualidad es clave para entender su papel en 
la construcción de la identidad social.

“La moda no es algo que exista solo en los vestidos. La moda está en el cielo, 
en la calle, la moda tiene que ver con ideas, la forma en que vivimos, lo que 
está sucediendo.” - Coco Chanel

Tendencia
En el ámbito de la moda, una tendencia refleja un estilo, diseño o preferencia 
que está ganando popularidad entre diseñadores y consumidores.
Las tendencias en moda tienden a ser cíclicas, a menudo resurgiendo versio-
nes reinterpretadas de estilos pasados.
Una tendencia es una señal de hacia dónde se están moviendo las preferen-
cias colectivas en un determinado aspecto o campo.

Moda y Diseño Gráfico: Un Vínculo Estético
Tanto la moda como el diseño gráfico se basan en principios visuales simi-
lares, como la composición, la armonía de colores, las formas y las texturas. 
En el libro “Visual Design in Dress” de Marian L. Davis, se aborda cómo los 
conceptos de diseño aplicados a la moda, como el equilibrio visual y la sime-
tría, también son principios clave en el diseño gráfico. El diseño gráfico en la 
moda se extiende desde la creación de logos para marcas hasta el diseño 
de estampados, patrones y campañas visuales que apoyan la identidad de 
una empresa de moda.

Ilustración de Moda
La ilustración de moda combina arte y técnica, siendo una herramienta vital 
para la visualización de diseños, expresión personal y colaboración dentro 
de la industria de la moda. (Bethan Morris, 2007)

El papel de la ilustración en la moda
Morris explica que la ilustración de moda tiene una larga historia en la in-
dustria, sirviendo como un medio para visualizar ideas de diseño antes de 
su producción. A lo largo de las décadas, ha evolucionado desde una herra-
mienta de diseño hasta una forma de expresión artística por derecho propio. 
A pesar de la creciente digitalización en la industria, la ilustración de moda 
sigue siendo relevante como una forma de capturar la esencia del diseño.

Técnicas de ilustración
El libro profundiza en las diversas técnicas utilizadas en la ilustración de 
moda, desde el uso tradicional de lápices, acuarelas y tintas, hasta las mo-
dernas técnicas digitales. Morris subraya la importancia de dominar tanto las 
técnicas manuales como las digitales para lograr un estilo versátil y adap-

“Lo que vistes es cómo 
te presentas al mundo, 
especialmente hoy, 
cuando los contactos 
humanos son tan 
rápidos. La moda es 
un lenguaje instantáneo.” 
- Miuccia Prada



15

table. También destaca cómo cada técnica aporta una sensación diferente 
al diseño, ya sea por la suavidad del lápiz o el dinamismo del trazo digital.

Importancia de la figura humana
Otro concepto clave es el dominio del dibujo de la figura humana. La pre-
cisión en la representación de las proporciones y el movimiento es esencial 
para comunicar cómo se verá la ropa en una persona real. Morris propor-
ciona directrices sobre cómo dibujar diferentes posturas y capturar el mo-
vimiento fluido del cuerpo, lo que es fundamental para transmitir la idea del 
diseño en contexto.

Estilo personal
Morris también enfatiza la importancia de desarrollar un estilo personal en la 
ilustración de moda. Mientras que los principios técnicos son fundamentales, 
la capacidad de un ilustrador para aportar una visión única y distintiva a su 
trabajo es lo que realmente marca la diferencia en la industria de la moda. 
El estilo individual ayuda a los ilustradores a destacar y a conectar con las 
tendencias y marcas que buscan un enfoque específico.

Entrevista a Félix Gabino, diseñador de indumentaria.
¿Qué es la moda para vos?
 
Para mi la moda es una forma de comunicación que refleja el contex-
to que estamos viviendo. Es una manera en que las personas se recono-
cen y demuestran su estilo personal. Hoy en día, la moda es mucho más 
amplia que en el pasado; ya no se define por una tendencia única o es-
tándar, como las faldas de campana en los años 50 o los colores brillan-
tes en los 60, cuando surgió el liberalismo y la libertad de expresión. Ac-
tualmente, la moda es más diversa, lo que permite a las personas elegir 
y consumir aquello que realmente desean, lo cual es muy positivo. 
 
¿Qué te motivó a convertirte en diseñador de indumentaria?
 
Cuando empecé, en San Juan era muy difícil acceder a ropa que saliera 
de lo convencional. Sentía que hacía falta algo en el mercado, y tenía esa 
sensibilidad para analizar la prenda, los materiales, el diseño y la funcio-
nalidad. Acá llegaban productos que seguían las tendencias globales, pero 
yo buscaba algo más orgánico y coherente. Esa falta de opciones des-
pertó en mí la motivación para crear algo diferente. Mi tía Rosa también 
influyó en mí; ella me introdujo en el mundo de las telas y me mostraba 
materiales que no se conseguían aquí, lo cual me inspiró a experimentar 
con nuevas texturas y a buscar aquello que no se encontraba fácilmente. 
 
¿Cómo describirías tu estilo de diseño y cuáles son tus principales influen-
cias?
 
Mi estilo depende mucho de mi momento personal. Esa búsqueda de te-
las y materiales me ha llevado a diseñar piezas funcionales y versáti-
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les. Me considero de estilo amplio y orgánico, influenciado por mis vi-
vencias cotidianas. Desde joven me gustaba mucho Yves Saint Laurent; 
me identificaba con él porque, como él, también tuve momentos de 
cambio personal que influenciaron mi estilo. Además, me inspira Phoe-
be Philo, quien diseña sin seguir estereotipos de belleza estandarizados. 
 
¿Cómo es tu proceso creativo desde la conceptualización hasta la realiza-
ción de una colección?
 
Mi proceso creativo es dinámico y se va transformando. Parto de una idea 
que evoluciona día a día. Trabajo bajo el concepto de moda lenta, apro-
vechando los materiales y dedicando tiempo a cada producción. A veces 
coloco algo en el maniquí, y luego, al revisarlo días después, decido mo-
dificarlo. Me gusta mantener la flexibilidad y la creatividad en cada etapa. 
 
¿Qué papel juegan las tendencias actuales en tu trabajo?
 
No me dejo influenciar mucho por las tendencias actuales. Ahora mismo no 
consumo tanto contenido de moda, no porque esté en contra, sino porque 
busco encontrar mi esencia sin tantas distracciones. Me informo en temas 
de negocio, pero en cuanto a creación, prefiero centrarme en mis ideas. 
 
¿Cómo crees que la moda puede influir en la identidad de las personas?
 
La moda es diversa y permite a cada persona reflejar lo que quie-
re mostrar. Es importante que existan opciones variadas para 
que cada persona pueda elegir lo que mejor refleje su identidad. 
 
¿Cuáles son los mayores desafíos que enfrentas en la industria de la moda 
en San Juan?
 
El principal desafío ha sido reinventarme en diferentes momentos. Cuan-
do vivía en Buenos Aires, me iba bien como diseñador, pero la pandemia 
me obligó a dar clases virtuales, y al regresar a San Juan tuve que empe-
zar de nuevo. Acá nadie conocía mi marca, así que tuve que hacer talle-
res y ganarme un lugar. Siempre me adapto y busco nuevas oportunidades. 
 
¿Cómo ves el futuro de la moda en la provincia y qué oportunidades crees 
que hay para su crecimiento?
 
Soy optimista y creo que hay potencial para la moda en San Juan. Hay motivación 
y creatividad, pero se necesitan inversores y apoyo financiero, ya que las mar-
cas personales no se sostienen fácilmente. Aunque hay proyectos, aún están en 
una fase inicial. Creo que con apoyo y recursos, la industria puede desarrollarse. 
 
¿Qué tipo de eventos o plataformas consideras que son importantes para 
mostrar el trabajo de diseñadores emergentes en San Juan?
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Creo que es muy positivo realizar ciclos de moda abiertos, don-
de no haya limitaciones en cuanto a estilos, y que estos eventos ten-
gan una continuidad. Es importante que las personas puedan cono-
cer y saber que regularmente se realizan estos ciclos. También es 
fundamental reunirnos no solo entre diseñadores de indumentaria, sino 
también con otros creativos, para que juntos podamos crear proyectos. 
 
¿Qué mensaje te gustaría transmitir a través de tus diseños?
 
No es necesario encasillarse; es importante reconocerse a uno mismo, y eso 
puede inspirar a otros. Aconsejo anotar todo aquello con lo que uno se iden-
tifica, mantenerse constante y enfocado en el trabajo, porque todo es una 
construcción. Nada llega de un momento a otro; el proceso requiere firme-
za y constancia. Mientras el trabajo esté bien ejecutado, las oportunidades 
aparecerán.}

Definición del público objetivo. Estudio del cliente y destinatarios

Ejemplo de Público Objetivo
Edad: 20 a 40 años
Género: sin restricciones
Nivel socioeconómico: medio
Intereses: moda, tendencias actuales, sostenibilidad, autoexpresión y diver-
sidad en el estilo.

Este grupo incluye a personas jóvenes y adultas jóvenes que buscan des-
tacarse a través de su estilo personal, explorando diversos aspectos  de la 
moda. Se caracterizan por su interés en la creatividad y la experimentación 
con distintos estilos. Estas personas valoran la estética y la autoexpresión a 
través de la moda. Además, suelen ser aficionadas a los eventos culturales, 
donde pueden encontrar inspiración y mantenerse actualizadas sobre las 
nuevas tendencias en el diseño de indumentaria.

Ejemplo Específico:
Greta, de 28 años, es una joven profesional que trabaja en marketing digital. 
Le apasiona la moda como medio de expresión personal y sigue a varios 
diseñadores independientes en Instagram. María prefiere ropa cómoda, sin 
género, y busca siempre piezas únicas que reflejen su personalidad. Le in-
teresa la moda sostenible y apoya marcas locales que promueven la diver-
sidad de cuerpos y estilos. Además, asiste a eventos culturales en su ciudad 
para conectar con otros creativos y ampliar su red de contactos en el mundo 
de la moda.

Análisis FODA
Fortalezas
Creatividad local: La provincia cuenta con un creciente número de diseñado-
res, artistas y creativos interesados en la moda que buscan oportunidades 
para mostrar su trabajo.

1.6 Briefing  (estudio del 
cliente y destinatario)
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Público interesado: Existe un grupo significativo de personas jóvenes y adul-
tas jóvenes con interés en la moda, en las tendencias actuales y en la origi-
nalidad.
Visibilidad de nuevos talentos: El evento proporcionará una plataforma para 
emprendedores y diseñadores locales que, de otro modo, no tendrían acce-
so a grandes escenarios de moda.
Diseño gráfico como soporte: El uso del diseño gráfico como herramienta 
central para promocionar y dar identidad al festival fortalece la comunica-
ción del mensaje del evento y puede generar un fuerte impacto visual.

Oportunidades
Crecimiento del mercado de moda: La moda en la provincia está subexplo-
tada, lo que deja una gran oportunidad para cubrir las necesidades de un 
público ávido de nuevas tendencias y productos de calidad.
Eventos culturales en auge: Los eventos de moda pueden complementarse 
con la creciente demanda por actividades culturales en San Juan, atrayendo 
a un público variado.
Colaboración con marcas locales y nacionales: Existe la posibilidad de crear 
alianzas con marcas locales, nacionales e internacionales interesadas en 
apoyar o patrocinar iniciativas de moda.
Innovación y tendencias globales: Aprovechar las tendencias globales en 
moda, como la sostenibilidad y la moda personalizada, para atraer la aten-
ción de un público más amplio.

Debilidades
Falta de infraestructura y recursos: Los diseñadores y emprendedores lo-
cales podrían enfrentar dificultades debido a la limitada infraestructura y 
recursos disponibles para la moda en la provincia.
Visibilidad limitada: La moda en San Juan todavía no cuenta con una plata-
forma sólida o un sistema de promoción estructurado, lo que podría dificul-
tar la llegada del festival a un público más amplio.
Restricciones presupuestarias: La falta de grandes inversores o patrocinios 
puede limitar el alcance del evento y afectar la calidad de su producción y 
promoción.

Amenazas
Competencia de eventos nacionales: En Argentina, otras provincias como 
Buenos Aires o Córdoba son centros de moda importantes, lo que podría 
restar interés al público y marcas en participar en un evento en San Juan.
Cambios en el interés del público: Si no se mantiene la relevancia y el interés 
del público, el evento puede perder tracción rápidamente, especialmente en 
un mercado emergente.
Condiciones económicas: La economía local o nacional puede afectar tanto 
el poder adquisitivo del público como la capacidad de los emprendedores 
para participar, especialmente en un contexto de crisis económica.

Antecedentes directos
Festivales de Moda

      1.7 Recopilación y 
análisis de antecedentes
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Bafweek (Buenos Aires Fashion Week)
BAFWEEK es la plataforma endoser de moda argentina que invita a presen-
tar sus colecciones a marcas líderes, diseñadores consagrados y talentos 
emergentes en sus dos ediciones anuales.
Llevando propuestas creativas con desfiles, shows performáticos y expe-
riencias únicas, en puntos icónicos de la Ciudad de Buenos Aires.
Aspirando a ser un espacio de formación y difusión de las últimas tenden-
cias del país.

Se puede observar un logo simple conformado por una tipografía Sans Se-
rif moderna en contraste con el fondo negro liso. En conjunto, el diseño es 
sencillo, elegante y efectivo, se ve aplicado de muchas formas en diferentes 
contextos en el evento.

Recursos sintácticos
Se puede ver en todas las composiciones que tiene mucha presencia el 
logo, con un color plano de fondo y el resto de la información distribuída 
con tipografía simples sin mucho más detalles. El algunos caso se agregan 
algunos elementos como formas geométricas en el fondo de una forma 
muy sutil. En otros casos utilizan fotografías como elemento principal con el 
logo y la información  en tipografías sans serif. También utiliza la fotografía 
como fondo para algunas composiciones.

Recursos semánticos
Los recursos utilizados transmiten una imagen contemporánea y minima-
lista. En conjunto, el diseño es sencillo, elegante y efectivo, reflejando una 
identidad visual sofisticada, acorde con los valores de un evento de moda 
actual, profesional y con gran impacto en la industria.
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Future of Fashion (Valencia, españa)
Encuentro internacional de moda sostenible constituido como una platafor-
ma de creación, experimentación e intercambio de conocimiento desde el 
diseño en torno a la transformación de las industrias de la moda.

El logo de “Future of Fashion” utiliza formas geométricas simples, como 
triángulos inclinados, que transmiten movimiento y avance, simbolizando in-
novación en la moda. La tipografía en mayúsculas, sans-serif y en negrita, 
refuerza un mensaje de modernidad, autoridad y relevancia, alineada con el 
enfoque vanguardista del evento o concepto.

Recursos sintacticos
Los recursos sintácticos en las imágenes de “Future of Fashion” destacan por 
la jerarquía textual, donde el título es predominante y el lema aparece más 
sutil. La repetición de formas geométricas (triángulos) crea dinamismo y co-
herencia visual. Hay un contraste entre los fondos orgánicos (como telas) 
y los patrones geométricos, generando tensión y fluidez. El uso del espacio 
negativo y la alineación precisa de los elementos aportan equilibrio y una 
sensación de orden, transmitiendo modernidad y sofisticación en el diseño.

Recursos semánticos
Los elementos utilizados en estas imágenes buscan crear una experiencia 
visual limpia, moderna y dinámica, donde cada elemento gráfico se apoya 
en la simplicidad y el equilibrio para transmitir el mensaje de innovación y 
futuro en la moda.

Antecedentes indirectos
San Juan
Fiesta Nacional del Sol
Es una celebración, evento o festival en honor al sol que se lleva a cabo 
anualmente en la Provincia de San Juan durante la última semana del mes 
de febrero, a lo largo de cinco días.
El logo destaca por sus colores brillantes y elementos gráficos que evocan 
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la naturaleza y el sol, un símbolo central de la fiesta, que celebra la conexión 
de la comunidad con su entorno. Además, se incorpora un estilo moderno y 
dinámico, alineado con el concepto de eventos energéticos y espectáculos 
artísticos programados durante la celebración

Recursos sintácticos
Las imágenes utilizan una jerarquía tipográfica clara, con títulos destacados 
en bold y tamaños grandes para resaltar la información importante. La pale-
ta de colores vibrante, con morado, naranja y verde, crea contraste y ayuda 
a organizar el contenido visualmente. El logotipo del sol sonriente, junto con 
formas geométricas, refuerza el tema festivo y añade dinamismo. La com-
posición, basada en bloques de colores, divide la información de manera 
ordenada, facilitando su lectura. Además, la repetición de logotipos y colores 
mantiene la consistencia visual, fortaleciendo la identidad del evento.

Recursos semánticos
La Fiesta presenta un diseño vibrante que simboliza la energía y la identidad 
cultural de San Juan. Este año, el lema “Somos energía” está presente en el 
logo, reflejando el enfoque de la festividad en temas de sustentabilidad e 
innovación.

Argentina
Fiesta de la Vendimia Mendoza
Celebración tradicional y popular de la provincia de Mendoza, Argentina, que 
rinde homenaje a la vitivinicultura y a los trabajadores del sector. La fiesta 
se celebra al final de la cosecha de la vid y se extiende desde enero hasta el 
primer fin de semana de marzo

El logo está realizado mediante la técnica artesanal de sello con objetos re-
lacionados a la esencia de Mendoza, que fueron estampados, escaneados e 
intervenidos digitalmente de manera mínima y sutil para conservar su forma 
y textura.

Recursos sintácticos
La imagen es original, innovadora y versátil en cuanto a su composición y 
paleta de colores, presenta texturas y transparencias.   El conjunto de diver-
sos elementos que se observan es un homenaje a aquellos que crecieron y 
crearon nuevas historias, una síntesis del vino que está por llegar, un recono-
cimiento a los hacedores de la historia de la provincia.
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Recursos semánticos
El sistema de identidad visual representa el concepto del tiempo, con el sol y 
la montaña como testigos de la historia y el futuro de esas tierras. 
Inspirada en tres escenarios característicos de la provincia: el paisaje natural 
y la herencia de los antiguos pueblos, el viñedo y la bodega, y, por último, la 
celebración del vino nuevo.

Mundo
Lollapalooza
Es un festival de música que se caracteriza por ofrecer una variedad de ex-
presiones artísticas, shows, actividades infantiles y gastronomía.

El logotipo destaca por su tipografía única y lúdica, con formas redondeadas 
y asimétricas que transmiten dinamismo y creatividad. El uso del blanco so-
bre fondo negro refuerza el contraste y la claridad visual. La letra “o” contie-
ne una estrella, que añade un toque distintivo y moderno al diseño. El estilo 
general es juvenil y atrevido, lo que refleja la naturaleza vibrante y diversa 
del festival. 

Recursos sintácticos
El festival se caracteriza por el uso de muchos elementos, colores, texturas, 
tiene rasgos de collage en su composiciones, casi no utiliza fotografía, el logo 
está presente y tiene prioridad visual. Utiliza tipografías sans serif y marca 
las jerarquías mediantes la variación de tamaños..

Recursos semánticos
El diseño gráfico de Lollapalooza utiliza recursos semánticos como colores 
vibrantes, tipografías dinámicas, y formas abstractas para transmitir la ener-
gía y diversidad del festival. Los elementos visuales, como ilustraciones psi-
codélicas, iconos musicales y texturas retro, evocan creatividad y cultura ju-
venil, mientras que las composiciones modernas y la integración de marcas 
refuerzan la identidad del evento. Estos recursos conectan con la audiencia, 
reflejando valores como la inclusión, el espíritu alternativo y la sostenibilidad, 
claves en festivales masivos de música.
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Referentes
Festivales de Moda
Algunos festivales de moda, abordan temáticas más específicas y reducidas. 
Pero funcionan como inspiración por su formato.

Break it All (festival de moda punk)
De este festival se tomó como referencia para el proyecto muchos recursos 
como el de la ilustración de prendas, y el uso de colores contrastantes.

Genesis
El uso de varios elementos combinados como tipografías, texturas y colores. 
El estilo maximalista, cargado de detalles pero manteniendo una estructura.
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2. IDEA
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Objetivo General
Diseñar un sistema de comunicación visual complejo para un evento social.

Objetivos Específicos
Investigar y analizar las tendencias actuales de la moda y las preferencias 
del público en San Juan para identificar las necesidades y expectativas de 
los potenciales asistentes al festival.

Diseñar una identidad visual que refleje la diversidad, creatividad y singulari-
dad del festival, alineada con las tendencias contemporáneas y que promue-
va un mensaje inclusivo.

Desarrollar un plan de promoción que utilice diversas plataformas (digitales 
y analógicas) para maximizar la visibilidad del festival, facilitando la cone-
xión entre diseñadores, revendedores y el público local.

Crear espacios de exhibición y trabajo en equipo durante el festival que per-
mitan a diseñadores y emprendedores de San Juan mostrar sus trabajos, 
establecer conexiones y potenciar su visibilidad en la comunidad.

Desarrollar elementos promocionales que representen la identidad visual del 
festival, contribuyendo a su promoción y fortaleciendo la conexión con el 
público y los participantes.

Estrategia comunicacional
“Emerger: La Moda Sale a la Luz”
El concepto de “emerger” evoca una imagen poderosa de algo que brota y 
se manifiesta desde lo oculto hacia la superficie. Esta estrategia toma ins-
piración de este sentido figurado, visualizando el Festival de Moda y Diseño 
en San Juan como una oportunidad para que la moda, latente y con poten-
cial, se convierta en una parte viva de la identidad cultural local. “Emerger” 
se convierte en una metáfora de crecimiento, visibilidad y manifestación de 
ideas en la moda, elevándola como una herramienta creativa y genuina de 
expresión en la provincia.

La propuesta abandona el papel tímido y limitado que ha tenido la moda en 
San Juan, adoptando una estética que rechaza el minimalismo convencional 
para abrazar la libertad y el dinamismo. La estrategia visual incorpora una 
paleta de colores vibrantes que representan la diversidad y energía de la 
comunidad, ilustraciones que simbolizan libertad y autenticidad, y combina-
ciones de texturas que sugieren riqueza cultural. Se opta por una tipografía 
sencilla pero expresiva, diseñada para acompañar y realzar los elementos 
visuales sin restarles protagonismo. En conjunto, cada elemento comunicati-
vo busca capturar la esencia de “emerger” y establecer una conexión con la 
comunidad, invitando a todos a ser parte de este movimiento que celebra el 
arte, la creatividad y el renacer de la moda en San Juan.

2.1 Definición  de
 objetivos

2.2 Estrategias
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Estrategia Creativa
Las ilustraciones digitales juegan un papel central, presentando figuras hu-
manas que representan libertad y movimiento, cada una acompañada de un 
marcado estilo urbano, personal y único que conecta con la esencia de la so-
ciedad actual. Este enfoque urbano permite que las ilustraciones reflejen a la 
comunidad en su diversidad y pluralidad, mostrando personas que caminan 
y se expresan con estilos variados, en una representación de dinamismo y 
autenticidad. Estas figuras destacan por su carácter expresivo, combinando 
tramas y contornos que transmiten una estética lúdica y moderna, donde 
cada elemento invita a explorar la moda como un lenguaje visual cercano y 
accesible.

Las texturas creadas con tramas refuerzan esta propuesta creativa, añadien-
do profundidad y riqueza a las piezas visuales. Mediante el uso de tramas en 
contraste, se logra evocar una sensación táctil, que imita  la autenticidad y 
diversidad de las telas y materiales. La superposición de texturas y patrones 
genera una atmósfera visual única, que apela a la esencia de “emerger”: una 
moda que brota, proyectando autenticidad.

La paleta de colores brillantes simboliza la energía renovada y vibrante de 
este movimiento en San Juan. Cada color se selecciona para evocar emo-
ciones intensas y optimistas, alejándose de los tonos apagados para dar 
protagonismo a la alegría, la innovación y la apertura. Los colores y sus com-
binaciones están pensados para crear una experiencia visual envolvente y 
memorable, que subraya la idea de la moda como una manifestación de la 
identidad.

A través de estos recursos visuales, la estrategia creativa de “Emerger” busca 
construir un puente entre la moda y el público, invitándolo a redescubrirla 
como una forma de expresión accesible, dinámica y profundamente conec-
tada con su cultura y entorno.

Estrategia de medios
Soportes Físicos: 
Afiches
Objetivo: Generar visibilidad e interés en la comunidad local, destacando el 
festival como un evento cultural y de moda significativo en San Juan.
Ubicación de los Afiches: Se colocarán en puntos estratégicos de alta circu-
lación, como paradas de transporte, universidades, centros culturales, cafés, 
tiendas de ropa y espacios públicos donde el público objetivo suele reunirse. 
Los afiches estarán también en locales de moda y diseño que colaboren con 
el festival, reforzando el vínculo con el sector local.

Diseño de los Afiches: Cada afiche contará con ilustraciones llamativas que 
sigan la estética colorida y texturizada del festival, con figuras urbanas en 
movimiento que reflejen diversidad y dinamismo. Se utilizarán colores bri-
llantes y elementos de tramas para captar la atención de los transeúntes. 
Los textos serán concisos, resaltando el nombre del evento, la fecha, el lugar.
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Formato y Tamaño: Se optará por una combinación de tamaños para adap-
tarse a diferentes ubicaciones: afiches grandes para lugares de tránsito ma-
sivo y formatos medianos y pequeños para espacios de cercanía como tien-
das y cafeterías.

Soportes Digitales
Objetivo: Crear una comunidad en torno al festival, promoviendo la interac-
ción, la anticipación y el conocimiento del evento, con contenidos que refle-
jen la esencia y energía del evento.

Calendario de Publicaciones: Iniciará un mes antes del festival, intensificán-
dose en la semana previa con recordatorios diarios. Durante el evento, habrá 
publicaciones en tiempo real y, posteriormente, una galería de los momentos 
destacados.

Tipos de Contenido:
Post Estáticos: series de publicaciones cada uno con su estilo representado 
en las ilustraciones y texturas del evento. Estos posts reforzarán la identidad 
visual del festival y mostrarán la diversidad de propuestas.
Publicidad en Redes: Se usará un conjunto de anuncios pagos en Instagram 
y Facebook dirigidos a audiencias con intereses en moda, diseño y cultura, 
ampliando el alcance a nuevos asistentes potenciales.



28

3. SOLUCIÓN
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Arte Pop
El Arte Pop fue un movimiento artístico visual que emergió a mediados de 
1950. Un signo de los tiempos, el estilo se centró en la producción en masa, 
la celebridad y las industrias en expansión de la publicidad, la televisión, la 
radio y los medios impresos, todo para que naciera la conformación de una 
nueva identidad cultural en el campo del arte y el diseño.

Un movimiento que se caracteriza por las  obras temerarias, audaces, colo-
ridas y con sentido del humor, el arte pop incorpora muchos elementos de 
diseño, incluyendo diferentes estilos de  la pintura, el collage y el arte urbano.

Street style - Moda en la calle

El street style, desde la perspectiva de mostrarse fashion en la calle, se re-
fiere a una tendencia donde las personas eligen atuendos cuidadosamente 
estilizados para destacarse en contextos cotidianos, pero fuera de entornos 
formales o eventos de moda. Esta corriente celebra la moda como una ex-
tensión de la identidad personal, llevando las tendencias más recientes o 
combinaciones creativas a escenarios públicos, como paseos, cafés o even-
tos casuales.

Es común ver en este estilo una mezcla entre piezas de diseñador, ropa de 
alta moda y elementos más accesibles o personalizados. La clave está en 
crear looks que parezcan naturales pero que reflejen un esfuerzo consciente 
por lucir estiloso, siendo los detalles (accesorios, calzado, texturas o colores) 
los que marcan la diferencia.

En esencia, el street style redefine las calles como una pasarela no oficial, 
donde la moda es más accesible, dinámica y auténtica, invitando a que cada 
individuo experimente con su estilo y lo muestre al mundo como una decla-
ración de autoexpresión.

Logo
Primeras exploraciones.

Obra clásica del Pop Art -

Andy Warwhol

Emily Ratajkowski - Modelo 

estadounidense

3.1 Referencias

3.2 Anteproyecto
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Ilustraciones
Personajes
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4. PROYECTO
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Al desarrollar el sistema gráfico definitivo, el plan de acción se estructuró 
en torno a dos ejes principales: identidad y promoción, garantizando que 
ambos estuvieran estrechamente vinculados y en coherencia. 
 
IDENTIDAD 
En el ámbito identitario, se definió un sistema gráfico basado en elementos 
constantes y variables, estableciendo así las bases visuales del proyecto:

Elementos constantes: 
 
Diseño de los seis personajes distintivos. 
Uso de colores contrastantes. 
Fondos con tramas. 
Ilustraciones vectoriales. 
Presencia del logo. 

Elementos variables: 
 
Poses y atuendos de los personajes.
Prendas ilustradas
Tramas de los fondos  
Paleta cromática

Con base en estos elementos, se identificaron las piezas específicas que for-
marían parte del sistema de identidad, tal como se detalla en el programa 
de diseño.

PROMOCIÓN
En el ámbito promocional, se estableció la campaña considerando análisis 
previos como briefing. A partir de esta investigación, se definieron las pie-
zas gráficas necesarias y se estructuró un cronograma para su desarrollo, 
asegurando una implementación efectiva y alineada con la identidad visual. 

Plan de diseño
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Identidad
Naming
 - Logo

Marca
 - Tramas
 - Ilustraciones
   Personajes
   Prendas

Publicidad
 - Promoción analógica
   Afiches 
   Programa/Póster

 - Promoción digital
   Flyers
   Posteos
   Historias

Elementos promocionales
 - Bolsas
 - Remeras
 - Libretas
 - Pilusos
 - Pines
 - Postales
 - Pañuelos

Programa de diseño
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Marca
La tipografía del logotipo no fue seleccionada, sino diseñada de mane-
ra exclusiva. Nació a partir de la búsqueda de un diseño simple y atem-
poral, que pudiera integrarse de manera flexible en composiciones car-
gadas de elementos. Dado que el proyecto incorpora diversas texturas, 
colores y formas, era crucial que el logotipo fuera práctico y minimalista. 
 
Sin embargo, se le dio un toque de elegancia y dinamismo mediante líneas 
curvas, que aportan fluidez y movimiento. La unión de las letras en la palabra 
busca no solo formar un conjunto armonioso, sino también funcionar como 
un recurso gráfico adicional dentro del diseño, reforzando su identidad visual.

Marca principal

Bajada
Opción 1

Identidad

Moda y Diseño
en San Juan

Festival
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Bajada
Opción 2

Grilla constructiva

Identidad
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Zona de protección

Reducciones mínimas

Identidad
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Aplicacion

Positivo y negativo

Identidad
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Combinaciones de colorIdentidad
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Paleta Cromática

Se seleccionó una paleta de colores amplia y vibrante, pensada para trans-
mitir renovación, diversidad y novedad. Esta variedad cromática busca ge-
nerar un ambiente dinámico que invite al público a participar, mientras re-
fleja la esencia de la moda como un fenómeno en constante evolución. Los 
colores elegidos no solo aportan energía y frescura, sino que invitan a todos 
a ser parte de este movimiento de transformación y expresión.

Identidad

#EB594D

#F8BFBC

#D4DF80

#561036

#373536

#B090C2

#CF5296

#F3925C
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Identidad Selección tipográfica

Se eligieron dos tipografías para distintas aplicaciones dentro del proyecto. 
La primera es una tipografía sans serif monótona, ideal para textos largos, 
avisos o composiciones simples. Su diseño limpio y legible asegura que la 
comunicación sea clara y accesible, especialmente en formatos donde la 
lectura fluida es esencial.

La segunda tipografía, más audaz y robusta, fue seleccionada para com-
posiciones más grandes, donde se busca captar la atención. Su estructura 
sólida y llamativa no solo resalta visualmente, sino que también se integra 
como un elemento clave dentro de la composición, convirtiéndose en parte 
del diseño y reforzando la identidad visual del proyecto. Esta tipografía está 
pensada para destacar en encabezados, logotipos y otras aplicaciones don-
de el impacto visual es crucial.

Titan One

Quicksand
ABDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuv

ABDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuv
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Identidad Tramas
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Identidad Tramas
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Identidad Ilustraciones

Prendas
Las prendas del festival buscan reflejar la esencia del evento y los valores 
que lo acompañan, tales como la libertad, la moda sin género y la diversi-
dad. Cada diseño fue concebido para comunicar estos principios, fusionando 
tendencias actuales con una visión inclusiva y moderna de la moda. Para 
lograrlo, se utilizaron las texturas previamente creadas, integrándolas en los 
diseños de las prendas para reforzar visualmente la idea de innovación y 
ruptura de convenciones. De esta manera, las prendas no solo se presentan 
como piezas de moda, sino como un medio para expresar la identidad del 
festival y sus principios fundamentales.
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Identidad Ilustraciones

Prendas
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Identidad Ilustraciones

Personajes
Los personajes fueron creados inspirados en la tendencia street style, con 
el objetivo de mostrar que la moda puede formar parte de la vida coti-
diana y conectar de manera cercana con el público. Cada uno de ellos 
representa a personas comunes realizando actividades diarias, como ir 
a comprar semitas o tomar un café, pero siempre con la oportunidad de 
reflejar su identidad personal a través de la moda. Así, estos personajes 
no solo actúan como figuras estilizadas, sino como una representación 
de cómo la moda se integra de manera orgánica en el día a día, permi-
tiendo que cada individuo exprese su estilo único en su entorno cotidiano.

Identidad Ilustraciones

Personajes
Los personajes fueron creados inspirados en la tendencia street style, con 
el objetivo de mostrar que la moda puede formar parte de la vida coti-
diana y conectar de manera cercana con el público. Cada uno de ellos 
representa a personas comunes realizando actividades diarias, como ir 
a comprar semitas o tomar un café, pero siempre con la oportunidad de 
reflejar su identidad personal a través de la moda. Así, estos personajes 
no solo actúan como figuras estilizadas, sino como una representación 
de cómo la moda se integra de manera orgánica en el día a día, permi-
tiendo que cada individuo exprese su estilo único en su entorno cotidiano.
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IdentidadIdentidad
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IdentidadIdentidad
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Identidad
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Identidad
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Identidad
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Publicidad Promoción analógica

Afiches



53

Publicidad
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Publicidad



55

Publicidad
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Publicidad Con fotografía
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Publicidad Banderas
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Promoción digital

Historias

Publicidad
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Promoción digital

Posteos

Publicidad
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BolsasObjetos Promocionales
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Libretas

Remeras

Objetos Promocionales
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Objetos Promocionales
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Pañuelos

Pilusos

Objetos Promocionales
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Pines

Postales

Objetos Promocionales
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Contextualización
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Contextualización
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Contextualización



68

Contextualización
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4.2 Contextualización
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