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DIAGNOSTICO /
INVESTIGACION

TEMA DEL PROYECTO:

Disefo de un Sistema de Identidad, Comunicaciéon Visual y
Promocién para la ONG Pura Calle, orientado a la adopcion
responsable de mascotas en situacién de calle en la provincia
de San Juan.

TITULO DEL PROYECTO:

Disefno de un Sistema de Identidad, Comunicacién Visual y
Promocién para la ONG Pura Calle: Adopcién Responsable.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA /
NECESIDAD:

El aumento de mascotas en situacion de calle es una problematica
creciente en la provincia de San Juan. Existen diversas
organizaciones y rescatistas que trabajan en la recuperacion y
adopcién de estos animales, pero lo hacen de forma independiente
y sin una comunicacién unificada.

Esta falta de articulaciéon genera que la informacién sobre mascotas
en adopcion esté dispersa en distintos canales, lo que dificulta su
visibilidad y el acceso por parte de posibles adoptantes.

En este contexto, Pura Calle, una organizacién sin fines de lucro,
busca actuar como nexo entre las ONGs existentes y la comunidad,
centralizando la informacién y facilitando los procesos de adopcion.
Se propone hacerlo mediante una aplicacion movil, una campana
de adopcion y promocién tanto en medios digitales como impresos
y productos promocionales.

Actualmente, Pura Calle no cuenta con una identidad visual que le
permita organizar y difundir de manera clara y efectiva esta
informacioén.

Por lo tanto, se plantea la necesidad de disenar un sistema de
identidad y comunicacién que permita ordenar, visibilizar y
potenciar la adopcién de mascotas, fortaleciendo el vinculo entre
organizaciones y adoptantes.



JUSTIFICACION / FACTIBILIDAD

Este proyecto responde a la necesidad de diseiio de Pura Calle de
tener un sistema de comunicacién que pueda ayudarle a futuro a
consolidarse como una plataforma que articula la informacion de
distintas organizaciones de rescate animal.

Desde el diseno grafico, se propone un sistema de comunicacién
integral orientado a construir una identidad sensible y expresiva
que atraiga y provoque emocionalmente al publico, generando
empatia e incentivando la adopcién responsable.

La propuesta se compone de tres partes:

Una campana grafica y digital, que promueve la adopcién
responsable desde un enfoque positivo.

Una aplicaciéon mévil que centraliza perfiles de mascotas en
adopcién, incluye un directorio de ONGs y brinda informacion atil
para los adoptantes.

Y piezas para jornadas de adopcién presencial, que funcionan
como espacios de encuentro entre las organizaciones, las mascotas
y la comunidad.

La factibilidad del proyecto se plantea a partir de un modelo de
financiamiento basado en la participacién comunitaria, mediante un
sistema de socios que realizan aportes mensuales, tanto
particulares como empresas interesadas en colaborar con la causa.
Este esquema permitiria generar recursos sostenidos en el tiempo
que contribuyan al desarrollo e implementacién del sistema de
comunicacion propuesto.



MARCO TEORICO

PROBLEMATICA SOCIAL Y CONTEXTO

Definicion de mascota callejera

La Organizacion Mundial de la Salud (OMS) define a los animales
callejeros como aquellos que no tienen un propietario identificable y
que deambulan libremente en el espacio publico, dependiendo en
mayor o menor medida de los recursos generados por las
comunidades humanas para su subsistencia.

A diferencia de las especies salvajes, los perros y gatos en situacion
de calle mantienen un vinculo evolutivo y social con los seres
humanos. Diversos estudios sobre comportamiento canino, como
los realizados por el Instituto Indio de Educacion e Investigacion
Cientifica de Calcuta (IISER, 2026), evidencian que muchos perros
callejeros muestran preferencia por la interaccion con humanos
antes que con otros perros. Este fendmeno se explica por un
proceso de coevolucidon de miles de afos, que ha consolidado un
lazo interespecie basado en la sociabilidad, factor clave para la
supervivencia tanto humana como canina.

En este sentido, el animal callejero es una consecuencia directa de
las dindmicas humanas.

Problematica local

En Argentina, la problematica de los animales en situacién de calle
ha alcanzado dimensiones significativas. La Organizaciéon Mundial
de Sanidad Animal estima que en el pais existen aproximadamente
10 millones de perros y gatos abandonados. A su vez, la Fundacién
Argentina de Proteccion Animal (FAPA) reporta que cada afio se
registran alrededor de 100.000 denuncias por abandono.

Estas cifras reflejan no solo practicas individuales de irresponsa-
bilidad, sino también factores estructurales de caracter social,
cultural y econémico. La denominada “cultura de descarte”, presente
en diversos dmbitos de la vida contemporanea, se traduce también
en la desvalorizacién de la vida animal. A ello se suman situaciones
de vulnerabilidad econémica que dificultan el acceso a servicios
veterinarios, una alimentacion adecuada y esterilizacion, derivando
en abandonos forzados o negligencia.

En la provincia de San Juan, esta problematica se manifiesta de
forma visible y sostenida en el tiempo. Es frecuente observar
animales atados en condiciones precarias, sin atencién médica ni
alimentacion suficiente; asi como casos de maltrato, abandono y
reproduccion descontrolada en la via publica. La multiplicacion de
la poblacién canina y felina en las calles responde tanto a la falta de
politicas publicas sostenidas, como campainas masivas de
esterilizacién y programas integrales de tenencia responsable,
como a la insuficiente concientizacién social.



Impacto social y ambiental

La presencia de animales en situacion de calle genera multiples
impactos en el &mbito social, sanitario y ambiental.

Desde el punto de vista sanitario, los animales sin control
veterinario pueden actuar como vectores de enfermedades
zoonoticas (como la rabia) transmisibles a humanos y a otros
animales. Asimismo, la circulacién libre de perros y gatos en areas
urbanas puede provocar accidentes de transito, conflictos con
peatones y danos a la propiedad.

En paralelo, estos animales también son victimas de la
problematica: padecen hambre, enfermedades, agresiones entre
pares y, en numerosos casos, violencia ejercida por personas
mediante practicas crueles o métodos no humanitarios de control
poblacional.

Reproduccion descontrolada: Uno de los factores centrales del
problema es la reproduccién sin control.

e Los animales con duefio que no son esterilizados pueden
reproducirse y, ante la imposibilidad de sostener las crias, estas
son abandonadas o saturan los centros de adopcién.

e Lareproduccion dentro de la propia poblacion callejera
perpetua el ciclo generacional.

e Lacriaindiscriminada en establecimientos o por particulares,
muchas veces en condiciones deficientes, incrementa la
sobrepoblacion y eleva las probabilidades de abandono cuando
los animales presentan problemas de salud o conducta.

Sostenibilidad ambiental

El concepto de sostenibilidad refiere a la capacidad de un entorno de
sostener una poblacién determinada segun la disponibilidad de
recursos como alimento, agua, refugio y condiciones climaticas
adecuadas. De acuerdo con la Organizacion de las Naciones Unidas,

la sostenibilidad implica satisfacer las necesidades del presente sin
comprometer las posibilidades de las generaciones futuras.

En contextos urbanos, la disponibilidad de residuos organicos suele
funcionar como factor limitante o expansivo del tamano
poblacional de animales callejeros.

Sin embargo, la percepcion y tolerancia social hacia estos
animales también influye en las politicas y practicas de control.
Cuando la aceptacion comunitaria es baja, pueden implementarse
medidas ineficaces o violentas que no abordan las causas
estructurales del fenédmeno.

La poblacién callejera visible constituye el resultado final de
multiples fuentes: tenencia irresponsable, reproduccion no
controlada y ausencia de politicas sostenidas. Si estas causas no
son abordadas de manera integral, cualquier intervencién aislada
resultara insuficiente a largo plazo.



Necesidad de adopcién responsable

En la provincia de San Juan, organizaciones proteccionistas como
Ayudando Patitas San Juan y Patitas sin Hogar, han sefialado la falta de
campanas oficiales sostenidas y la escasa difusion de servicios
gratuitos, por ejemplo, quiréfanos maéviles de esterilizaciéon, como
factores que dificultan la concientizacion ciudadana.

Mientras tanto, numerosos animales permanecen en refugios a la
espera de ser adoptados.

La adopcion responsable constituye una estrategia clave tanto para
el bienestar animal como para la salud social. Adoptar implica
ofrecer una segunda oportunidad a un animal abandonado o
maltratado, pero también asumir un compromiso ético y sostenido
en el tiempo: garantizar cuidados veterinarios, alimentacion, afecto
y control reproductivo.

Optar por la adopcién en lugar de la compra ayuda a disminuir la
demanda de criaderos y el comercio informal, reduciendo asi la
reproduccién indiscriminada y el abandono posterior.

ADOPCION RESPONSABLE Y BENEFICIOS

¢Qué implica adoptar?

La adopcion de animales de compaiia consiste en asumir
voluntariamente la responsabilidad sobre un animal que ha sido
abandonado, que nacid y crecié en situacion de calle o que
permanece en un refugio a la espera de un hogar. Este proceso no
implica Unicamente la incorporacién de un animal al &mbito
doméstico, sino la aceptacion de un compromiso sostenido en el
tiempo orientado a garantizar su bienestar integral.

Adoptar supone ejercer una tutela responsable, lo que implica
cubrir necesidades basicas como alimentacion, atencidn veterinaria,
vacunacion, control reproductivo, afecto y socializacién. También
requiere evaluar previamente las condiciones materiales y
emocionales del entorno familiar, el tiempo disponible y la
disposicién de todos los integrantes del hogar para asumir dicha
responsabilidad.

En la actualidad, existen multiples canales para la adopcién,

tanto a través de refugios fisicos como mediante plataformas
digitales y redes sociales gestionadas por organizaciones
proteccionistas. Sin embargo, uno de los principales desafios radica
en evitar decisiones impulsivas. En numerosos casos, los animales
son incorporados al hogar sin consenso familiar o sin considerar las
condiciones necesarias para su cuidado, lo que incrementa el
riesgo de abandono posterior.

La conmemoracién del Dia Internacional del Perro Callejero,
celebrado el 27 de julio y originado en Chile, busca precisamente
visibilizar esta problematica y promover la adopcién como
alternativa ética frente a la compra, con el objetivo de reducir la
sobrepoblacién y el abandono a nivel global.



Responsabilidad

En Argentina, la tenencia de animales de compania se encuentra
regulada por marcos normativos que buscan garantizar su proteccién
y bienestar. A nivel nacional, la Ley 14.346 establece sanciones para
quienes incurran en actos de maltrato o crueldad animal.

Este instrumento legal constituye una base fundamental en el
reconocimiento de los animales como sujetos de proteccién juridica.

En el Ambito provincial, la Ley 2005-L de la Provincia de San Juan,
vigente desde 2021, establece un régimen especifico de proteccion,
bienestar y tenencia responsable de animales de compania.

Su objetivo es garantizar la integridad fisica de los animales, de sus
propietarios y de terceros, promoviendo practicas responsables que
contribuyan a una convivencia armaénica en la comunidad.

La responsabilidad asociada a la adopcién no se limita al
cumplimiento legal, sino que implica una dedicacién constante a lo
largo de toda la vida del animal. Esto supone obligaciones
econdmicas, como alimentacién, controles veterinarios y
tratamientos médicos y también compromisos cotidianos de
tiempo, cuidado y atencion.

Entre las medidas que forman parte de una tenencia responsable se
encuentran la identificacién mediante microchip, que permite
vincular al animal con su responsable legal, y la esterilizacion.

El control reproductivo constituye una herramienta clave tanto para
el bienestar animal como para la salud publica, ya que contribuye a
reducir la sobrepoblacién y a prevenir el abandono. Asimismo,
disminuye riesgos sanitarios y problematicas asociadas a la
reproduccion descontrolada.

De este modo, la adopcién responsable se configura como una
prdctica ética, legal y social.

Beneficios psicolégicos y sociales

El vinculo entre humanos y animales de compafia trasciende la
convivencia. Diversas investigaciones en el campo de la psicologia
y las ciencias de la salud han demostrado que la interaccion
sostenida con perros y gatos puede generar beneficios
significativos en el bienestar emocional y social.

Los animales de compania pueden constituirse en figuras de apego,
ofreciendo contencién afectiva y compafia, especialmente en
contextos de soledad o aislamiento. En adultos mayores, la
presencia de una mascota ha demostrado contribuir a reducir la
sensacion de aislamiento social y a fomentar rutinas activas, como
paseos diarios, lo que impacta positivamente tanto en la salud fisica
como en la emocional.

En relacion con estos beneficios, la neuropsicéloga Dra. Lucia
Crivelli (MN 33.849), en una entrevista concedida a Infobae en
Vivo, sefald que “la convivencia con animales domésticos aporta
multiples efectos positivos a lo largo de todo el ciclo vital, tanto

en la salud mental como en la fisica”. Segun la especialista, el vinculo
humano-animal puede favorecer la regulacién emocional, reducir
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niveles de estrés y fortalecer el sentido de propédsito y
pertenencia social. Destacé también que en la infancia la
interaccién con mascotas contribuye al desarrollo de la empatia,
la responsabilidad y habilidades sociales vinculadas al cuidado.

En el caso de la adolescencia, la interaccidn con perros puede
incluso influir en aspectos biolégicos relacionados con el sistema
inmunoldgico y el bienestar general. El estudio “Dog ownership
during adolescence alters the microbiota and improves mental health”,
publicado en la revista cientifica iScience (2025), analizé el impacto
de la convivencia con perros en la microbiota de adolescentes.
Comparando la microbiota de adolescentes que conviven a diario
con perros y adolescentes que no lo hacen, los resultados sugieren
que quienes conviven con perros presentan una mayor diversidad
microbiana, asociada a beneficios inmunolégicos y a conductas
sociales mas desarrolladas. Este hallazgo permite observar como los
efectos del vinculo humano-animal pueden manifestarse tanto a
nivel biolégico como conductual.

A nivel psicolégico, especialistas en neurociencias destacan que el
contacto con animales puede contribuir a la regulacién emocional,
disminuir sintomas asociados al estrés y fortalecer el sentido de
propdsito. La estructura de rutinas vinculadas al cuidado diario
(alimentacion, paseos y atencion) introduce orden y constancia en la
vida cotidiana, lo que puede resultar particularmente significativo
en situaciones de duelo, cambios vitales o aislamiento social.

La adopcién responsable no solo impacta en la vida del animal
adoptado, sino también en la calidad de vida de las personas y en
la construccion de vinculos sociales mas empaticos y solidarios.

COMUNICACION Y DISENO COMO
HERRAMIENTA DE MOVILIZACION

Jorge Frascara, uno de los principales referentes del disefio grafico
argentino, sostiene en Disefio grdfico para la gente (2000), que
“toda comunicacion existe porque alguien desea transformar una
realidad existente en una realidad deseada”.

Frascara enfatiza que, cuando una campafa comunicacional propone
un cambio de actitud frente a una situaciéon determinada, debe
existir un beneficio claro y perceptible para el publico. Es decir,

la propuesta de transformacion solo sera efectiva si quienes la
reciben comprenden qué ganan al modificar su conducta.

¢{Qué es una campana?

En este marco, una campaia puede definirse como una herramienta
dentro de un sistema de comunicacion, compuesta por un conjunto de
acciones planificadas y articuladas en el tiempo, que responden a un
objetivo especifico y se desarrollan durante un periodo determinado,
con un inicio y un cierre definidos, buscando generar un impacto
concreto en un publico definido.
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Desde esta perspectiva, la estrategia de Pura Calle no se limitara a
difundir informacién sobre animales en adopcién, sino que se
funcionara como un medio estratégico orientado a promover una
transformacién cultural: pasar de la compra o la indiferencia
frente al abandono, hacia la adopcién consciente y la tenencia
responsable.

¢{Qué es una identidad de marca?

Joan Costa, disenador y comunicador espanol especializado en
identidad corporativa, plantea que “la identidad es el conjunto de
rasgos propios que definen y distinguen a una organizacion’,
construyéndose a partir de signos visuales, discursos y valores que
le otorgan sentido.

En el campo del disefio grafico, la identidad de marca se entiende
entonces como un sistema de elementos visuales y conceptuales que
permiten identificar, diferenciar y representar a una organizacién o
proyecto.

¢Qué es una app como dispositivo de mediacion?

Una aplicacion movil (app) es un software disefiado para funcionar
en dispositivos como teléfonos celulares o tabletas, creado para
cumplir funciones especificas segln las necesidades de sus
usuarios. Sin embargo, mas alla de su definicién técnica, las
aplicaciones moéviles pueden entenderse como dispositivos de
mediacion social.

El disefador y tedrico de la interaccion, Don Norman, plantea que
los objetos digitales “median la relacion entre las personas y sus
acciones’, influyendo en la forma en que los usuarios acceden,
comprenden y utilizan la informacion.

Asi, una app orientada a la adopcién de mascotas funciona como
una plataforma que conecta organizaciones proteccionistas con
posibles adoptantes, organizando la informacién y facilitando el
vinculo entre ambos. De este modo, la tecnologia no solo cumple
una funcién operativa, sino que actiia como un puente que
transforma la intencién en accién concreta.

ROL DEL DISENO EN PROCESOS
DE CAMBIO SOCIAL

Comunicacién como construccion de sentido

Desde la perspectiva de Jorge Frascara, el disefio grafico constituye
una disciplina proyectual orientada a producir efectos concretos en
la conducta y comprensién de las personas, trascendiendo su
dimensidn estética para convertirse en herramienta de
comunicacion social.
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En Diseno grdfico para la gente (1997), el autor sostiene que,

“si se espera que los disefiadores trabajen en comunicaciones dirigidas
a modificar actitudes frente a problemdticas sociales, como la salud o
la seguridad, el objetivo del proyecto no debe centrarse tnicamente en
la produccién de piezas visuales, sino en el impacto que estas puedan
tener sobre el conocimiento, las actitudes y el comportamiento del
publico”. Las comunicaciones visuales, entonces, funcionan como
medio de interaccidn entre la situacion existente, la situacion
deseada y las personas involucradas.

Diseno y responsabilidad

Frascara identifica al menos cuatro areas de responsabilidad en el
acto de disenar:

e Responsabilidad profesional: crear mensajes detectables, claros y
convincentes.

e Responsabilidad ética: sostener valores humanos fundamentales.
e Responsabilidad social: contribuir positivamente a la sociedad.

e Responsabilidad cultural: aportar al desarrollo cultural mas alla de
los objetivos inmediatos del proyecto.

En este marco, el disefio se configura como herramienta de
intervencién cultural. El disefador no solo organiza formas, sino
que interviene en la construccién de comportamientos y valores
sociales.

La propuesta de Pura Calle sigue esta légica: busca modificar
actitudes frente al abandono animal, promover practicas de
esterilizacion y tenencia consciente, y transformar el
comportamiento individual en accién responsable.

En consonancia, el antropologo y profesor Victor Papanek, en
Design for the Real World: Human Ecology and Social Change (1971),
sostiene que “el disefio debe asumir una responsabilidad ética frente a
los problemas reales del mundo y orientarse hacia la mejora de la
calidad de vida colectiva”. Papanek critica el disefio centrado
exclusivamente en el consumo y propone una practica
comprometida con necesidades humanas reales.

Desde esta perspectiva, disefiar una campafa de adopcién
responsable y una app que conecte animales con posibles
adoptantes colabora a una accién ética y socialmente relevante.
El disefio entra en accién como herramienta de posible
transformacion social.

Enfoque semiético

Desde la perspectiva semiotica de Roland Barthes, desarrollada en
Elementos de semiologia (1964), el signo se define como la union
entre significante (la forma material) y significado (el concepto
asociado). El signo no es la cosa en si, sino una construcciéon
cultural que vincula forma y sentido.
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En este proyecto, la imagen de un perro o un gato no es
Unicamente la representacion de un animal; funciona como
significante que activa significados culturales como ternura,
abandono, fidelidad o vulnerabilidad.

En La retérica de laimagen (1964), Barthes explica que toda imagen
opera en distintos niveles de significacion. El nivel denotativo
corresponde a lo que la imagen muestra literalmente: por ejemplo,
un perro jugando o una persona sosteniendo una correa. El nivel
connotativo activa significados culturales e ideoldgicos que
exceden lo visible: alegria, responsabilidad, cuidado, compromiso.
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MARCO ARTISTICO

Uso expresivo del color: referencia al Fauvismo.

El fauvismo o fovismo fue un movimiento pictérico de vanguardia
gue tuvo su origen en 1905 en Paris, Francia, caracterizado por el
uso libre del color, aplicado de manera arbitraria, subjetiva,
apasionada y expresiva pero optimista. Artistas como André
Derain utilizaron colores intensos y no naturalistas, desligados de
la representacion fiel de la realidad, con el objetivo de generar
impacto emocional.

En la presente propuesta, esta referencia se retoma en la paleta
de colores de las ilustraciones. Los personajes, animales y
entornos son representados mediante colores no realistas (pieles,
pelajes, manchas, cielos y paisajes con paletas no convencionales)
con el fin de construir una atmésfera visual expresiva y atractiva.

Principales artistas y obras del fauvismo:

La alegria de vivir

Oleo sobre tela, 1906, 175
x 241 cm. Fundacion
Barnes, Filadelfia,

Estados Unidos.

Obra de Henri Matisse.

El huerto

Oleo sobre lienzo, 1905
Coleccion privada

Obra de Maurice de Vlaminck.




Mujer de camisa

Oleo sobre lienzo, 1906,
100 x 81 cm.

Galeria Nacional de
Dinamarca, Copenhague,
Dinamarca.

Obra de André Derain.

Puente de Westminster.
Oleo sobre lienzo, 1906,
Musée d'Orsay en Paris.

Obra de André Derain.
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Pascal Campion

Pascal Campion (13 de octubre de 1973) es un ilustrador y
animador franco-estadounidense reconocido por su estilo
narrativo y su serie diaria “Sketch of the Day”. Su trabajo se centra
en representar momentos simples de la vida diaria a través de
composiciones calidas y narrativas visuales claras.

Su estilo se caracteriza por el uso de color como generador de
atmosfera, iluminacion expresiva y personajes simplificados pero
gestualmente muy comunicativos. Las escenas no buscan el
realismo detallado, sino transmitir sensaciones como calma,
afecto o compainia.

Este proyecto usa su trabajo como referente para construir
escenas cotidianas entre personas y mascotas, donde el objetivo
no es describir la realidad sino comunicar el vinculo emocional. Al
igual que en Campion, la ilustraciéon funciona como un medio para
representar experiencias y generar empatia.
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Yaoyao Ma Van As

Yaoyao Ma Van As es una pintora e ilustradora residente en Los
Angeles, EE.UU. Es reconocida su serie de obras “La felicidad de
vivir sola”, compuesta de delicadas ilustraciones que narran
escenas intimas y contemplativas de la vida cotidiana. Sus
ilustraciones suelen representar momentos de tranquilidad,
introspeccion y conexion emocional, con una fuerte presencia de
mascotas como parte del entorno.

Su estilo combina lineas suaves, paletas cromaticas armoénicas y
composiciones simples, donde cada elemento contribuye a
construir una narrativa visual clara. La atmésfera y el estado
emocional de los personajes son protagonistas.

Pura Calle toma inspiracion en su forma de representar a los
animales como compaferos emocionales, integrados
naturalmente en la vida cotidiana. Las mascotas no son elementos
secundarios, sino parte central del relato.
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Cosadegatos

Cosadegatos es una comunidad digital creada por Cande,
ilustradora saltefa, y su hermano, para compartir informacién
sobre el bienestar felino. Utiliza la ilustracion como herramienta
de comunicacién y, a través de redes sociales, difunde contenidos
educativos sobre cuidado, comportamiento y adopcion de gatos.

Su estilo se caracteriza por el uso de personajes caricaturizados,
expresividad gestual y recursos graficos simples, que permiten
traducir contenidos complejos en mensajes claros y cercanos para
el publico general.

Este referente muestra como la ilustracion puede funcionar como
vehiculo de informacién y concientizacion. La ilustracién no solo
representa escenas, sino que comunica valores y promueve
conductas (como la adopcién responsable).

Por eso necesitan una vida
tranquila: rutina, juegos,
caricias con calma y sin
gritos ni castigos.

SIN DUDAS SON LA MEJOR
CURA QUE PODRIA DESEAR

GRACIAS POR HABERME

SEGUIDO A DONDE IBA
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Chris Chatterton

Chris Chatterton es un ilustrador y autor britanico de libros
infantiles reconocido por su estilo colorido, humoristico y
expresivo. Sus ilustraciones presentan personajes exagerados,
con gran énfasis en la gestualidad, el movimiento y la accién.

Utiliza colores vibrantes, composiciones simples y una fuerte
sintesis formal, lo que permite que las escenas sean facilmente
legibles y atractivas para publicos amplios.

Sirve de referente en el uso de personajes caricaturizados y
expresivos, que permiten comunicar emociones. Los animales y
las personas estan representados de forma no realista, pero
altamente comunicativa, facilitando la conexién inmediata con
el espectador.

This way. That way.
This way. That.

I like
beggg—beggg trick.

fetch\d—fetchg stick.

l..
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BRIEFING

Para la elaboracion del briefing de Pura Calle, se realizd
previamente un relevamiento mediante entrevistas a tres
organizaciones proteccionistas de la provincia de San Juan,
con el objetivo de comprender su funcionamiento,
necesidades y problematicas actuales. A partir de la
informacion obtenida, se construyo el briefing de la ONG
Pura Calle.

¢A QUIENES SE ENTREVISTO?

Ayudando Patitas SJ

Es una ONG sin fines de lucro que funciona gracias a la
colaboracién de donates y la coordinacién de sus voluntarios.
Tienen una cuenta activa en Instagram (@ayudandopatitass;j),
desde donde difunden casos, pedidos de ayuda, animales
perdidos/encontrados y solicitudes de adopcién o transito.
Los miembros de esta agrupacion también reaccionan
publicamente en redes frente a casos de abandono y expresan
preocupacion por el compromiso responsable en la adopcién.

Patitas Sin Hogar

Esta organizacion sin fines de lucro esta formada por
proteccionistas voluntarios y funciona también a través de
donaciones de particulares. Tiene una participacién activa en
denuncias publicas y reclamos por maltrato animal junto con otras
proteccionistas de la provincia. Su de Instagram es
@patitas.sin.hogar

Juntos por los Ceferinos SJ

Es otra ONG sin fines d elucro de San Juan. Su presencia es
principalmente comunitaria o en redes cerradas (grupos de
Facebook/Instagram). Estén integrados en grupos mas amplios
como “Proteccionistas Unidos de San Juan” o similares, donde
distintos voluntarios colaboran.
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¢Cual es
su mision?

“Nuestra mision es lograr conciencia sobre la tenencia
responsable y visibilizar todas las situaciones de maltrato que
ocurren, logrando mds empatia y fomentando la adopcién
responsable.” - Andrea Correa, AyudandoPatitasSj

“Ayudar a disminuir la cantidad de animales en situacién de
calle/abandono y el nacimiento de camadas de cachorros no
deseados” - Eduardo Grasso, Patitas Sin Hogar.

“Proteccionista voluntaria (asistencia y rescate de animales en
situacion de calle)” - Naty Amarfil, Juntos por los Ceferinos SJ.

¢Cudl es su
motivacion para
trabajar con

los animales?

“El amor que sentimos hacia ellos. No muchas personas valoran
la vida de los animales como deberia ser, entonces nos sentimos
mucho mds comprometidas con la causa para cambiar un poco
la realidad” - Andrea Correa, AyudandoPatitasS;.

“La motivacion es que ellos también son seres sintientes que
sufren dolores, miedos, tristeza y no pueden sobrevivir de la
mejor manera sin la ayuda de los humanos. La provincia estd
colapsada de animales abandonados y el Estado poco hace para
solucionar ese problema” - Eduardo Grasso, Patitas Sin Hogar.

“La motivacion es siempre luchar por un mundo mejor para los
seres sintientes debido a la cantidad de abandono, maltrato e
indiferencia que existe con ellos” - Naty Amarfil, Juntos por los
Ceferinos SJ.

¢Qué tipo de
ayuda
econdémica
reciben?

“Donaciones particulares” - Andrea Correa, AyudandoPatitasS;.

“Unicamente donaciones de personas particulares que quieran
colaborar con la causa” - Eduardo Grasso, Patitas Sin Hogar.

“Solamente nos manejamos con las donaciones que las personas
voluntariamente deciden colaborar”
- Naty Amarfil, Juntos por los Ceferinos SJ.

En el caso de
recibir ayuda
econodmica, ;es
permanente o
esporadica?
¢De quién/es?

“Esporddica, de las personas que ven nuestros casos en nuestra
pdgina de instagram” - Andrea Correa, AyudandoPatitasSj

“Esporddica. De personas particulares que desean colaborar
cuando pueden. Nada del estado” - Eduardo Grasso,
Patitas Sin Hogar.

“Esporddica de las personas que siguen nuestros casos”
- Naty Amarfil, Juntos por los Ceferinos SJ.
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¢Cudles son los
objetivos que
persigue con
este trabajo?

“Que todos tomen conciencia de la importancia de la
esterilizacion, de la tenencia responsable y que todos podemos
cambiar la vida de un animal” - Andrea Correa,
AyudandoPatitass;.

“Lo mismo de la pregunta uno. Disminuir la cantidad de
animales en situacion de calle/abandono (mal llamados
callejeros), esterilizar la mayor cantidad posible de perros/as y
gatos/as para que dejen de reproducirse, salvar dentro de las
posibilidades a los animales en mal estado que no tengan un
humano responsable” - Eduardo Grasso, Patitas Sin Hogar.

“Conseguir una mejor calidad de vida para muchos animalitos
en situacion de calle y principalmente que tengan un hogar ” -
Naty Amarfil, Juntos por los Ceferinos SJ.

¢Cudles son las
acciones
previstas para
conseguir esos
objetivos?
Enumérelas

“Damos la informacion necesaria sobre quiréfanos municipales
y trailers. Explicamos las ventajas de la esterilizaciéon. Cuando
aparecen animales adultos en la calle siempre nos
comprometemos en ayudar nosotras mismas a castrarlos.

Cuando recibimos gatitos/as o perritos/as en adopcion,
ensenamos a los duenos a sacar turnos para esterilizar asi sus
animales no siguen teniendo cria.

Damos animales en adopcién sumamente responsable haciendo
seguimiento y cumplidos los 6 meses nos encargamos de
esterilizarlos.

Cuando recibimos pedidos de ayuda sobre casos extremos
tratamos de que quien nos pidié ayuda también se involucre y
no quede solo en que ya cumplié ddndonos aviso”

- Andrea Correa, AyudandoPatitasS;.

“Esterilizar tanto machos como hembras. Rescatar de la calle a
los animales que podamos y, luego de ser recuperados, ponerlos
en adopcion responsable. Crear conciencia sobre la tenencia
responsable de mascotas mediante informacion real”

- Eduardo Grasso, Patitas Sin Hogar.

“Esterilizar masivamente. El funcionamiento de los quiréfanos
en toda la provincia. Mds responsabilidad social. Multar el
abandono y el maltrato” - Naty Amarfil, Juntos por los
Ceferinos SJ.
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El aumento de
mascotas sin
hogar es una

preocupacion
creciente en la
provincia.
¢Qué sugiere

para mejorar o

revertir la
situacion?

“Esterilizaciones masivas es la tinica solucion, educar a la
poblacién, hacer mds propagandas para que todos sepan que es
un servicio gratuito” - Andrea Correa, AyudandoPatitasS;j.

“Primero y principal, ESTERILIZAR absolutamente todos los
perros/as y gatos/as que hayan en situacion de calle/abandono y
con familia. Es el tnico método ético para disminuir la creciente
poblacion de animales. También crear castigos reales para
quienes abandonen animales” - Eduardo Grasso,

Patitas Sin Hogar.

“Totalmente es constante y todo el tiempo lo mencionado
anteriormente ESTERILIZACIONES masivas, multas, que se
cumplan las leyes del maltrato animal” - Naty Amarfil,
Juntos por los Ceferinos SJ.

¢Conoce alguin
programa
provincial/nacional
o internacional que
funcione o sirva de
referencia para
imitar su estrategia
y adaptarla a
nuestra provincia?
¢Cuales?

“No” - Andrea Correa, AyudandoPatitasS;.

“No recuerdo los nombres, pero por ejemplo en Holanda e
Inglaterra se llevé adelante un programa de esterilizacion
masiva, se crearon refugios para animales hasta que consigan
hogar y que no aplican eutanasia. En Turquia por ejemplo
también esterilizaron el 100% de los animales en situacién de
calle/abandono. Si bien no crearon refugios, los animales
volvieron a la calle pero sin poder reproducirse”

- Eduardo Grasso, Patitas Sin Hogar.

No responde, Naty Amarfil, Juntos por los Ceferinos SJ.

En situaciones de
emergencia para
asistencia a estas
mascotas,

¢a quién llama?

“Nos manejamos con Veterinaria el retono. Cuando son urgencias
asistimos a la guardia veterinaria” -
Andrea Correa, AyudandoPatitasS;.

“No hay a quien llamar. Ante una emergencia hay que ir a la
veterinaria que esté atendiendo y uno mismo llevar el animal” -
Eduardo Grasso, Patitas Sin Hogar.

“Nosotros mismos nos hacemos cargo de trasladar a las
veterinarias y realizar la asistencia” - Naty Amarfil, Juntos por
los Ceferinos SJ.
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¢Cémo se | “Publicamos buscando a los duefios mientras alguien los retiene”
contactan para - Andrea Correa, AyudandoPatitass;.
dar con los _ ) 5 _
duefios de las “Solo es posible el contacto si la persona que perdié un animal lo
mascotas publica en las redes o pega carteles en la calle. De lo contrario, es
erdidas? imposible. Y el contacto se realiza a través del canal de
P ) comunicacion que proponga el dueiio de la mascota”
- Eduardo Grasso, Patitas Sin Hogar.
“Por redes sociales” - Naty Amarfil, Juntos por los Ceferinos SJ.
"Actualmente tenemos veinte casos” - Andrea Correa,
AyudandoPatitasS;.
¢Acuantas | ) ) )
mascotas estan No podria dar un nimero exacto porque son varias decenas de
ayudando animales y el nimero varia permanentemente, a veces dia tras

actualmente?

dia aumenta” - Eduardo Grasso, Patitas Sin Hogar.

“Treinta” - Naty Amarfil, Juntos por los Ceferinos SJ.

¢Qué medios usan
para llevar a cabo
la adopcion? Por
ejemplo,
Facebook,
Instagram,
Whatsapp, etc.

“Instagram” - Andrea Correa, AyudandoPatitasS;.

“Las publicaciones se realizan en facebook e instagram.
Las entrevistas se hacen por whatsapp o llamadas”
- Eduardo Grasso, Patitas Sin Hogar.

“Redes Sociales todas y a través de Whatsapp para una mejor
comunicacion” - Naty Amarfil, Juntos por los Ceferinos SJ.
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¢Cémo
implementan el
sistema de
adopcion, si lo
hubiere, para una
adopcion
responsable?

“Casa propia. Fondo y frente cerrado. Averiguamos si hay mds
animales, en el caso de que alguno haya fallecido preguntamos
por qué fue. Zona donde vive (si es una zona donde hay muchos
animales, Ej. la bebida, no damos, les respondemos que hay
miles en la zona y que pueden ayudar a uno de ellos).
Preguntamos si pueden colocar todas sus vacunas y llevarlo a la
veterinaria cuando sea necesario. Hacemos seguimiento para ver
como es la calidad de vida del animal.

Nos comprometemos en la castracion a los 6 meses (en caso de
que sea cachorro porque a los adultos los entregamos
castrados)” - Andrea Correa, AyudandoPatitasS;.

“Nuestro manejo para las adopciones es el siguiente: entrevista
con el posible adoptante via WhatsApp o llamada telefénica. En
esa entrevista hacemos todas las preguntas que nos parecen
necesarias y comunicamos nuestras condiciones. Luego de eso
evaluamos al candidato. Si llegamos a aceptar la adopcion,
nosotros mismos llevamos el animal al domicilio del adoptante
para corroborar que la informacién brindada es real”

- Eduardo Grasso, Patitas Sin Hogar

“A través de un contrato de adopcién llevar al animalito al
domicilio dénde serd adoptado y hacer seguimiento los
adoptantes tienen que cumplir con algunos requisitos que
pedimos para el bienestar y seguridad del canino/a adoptado”
- Naty Amarfil, Juntos por los Ceferinos SJ.

¢A qué
veterinarias
llevan a las
mascotas que
necesitan
cuidados?

“Nuestra veterinaria de confianza es Veterinaria El Retofio.
En segundo lugar Pueblo Viejo” - Andrea Correa,
AyudandoPatitass;.

“Nos manejamos con varias clinicas, por ejemplo Veterinaria
Olaén, Vet365, Veterinaria El Retono, Veterinaria Pueblo Viejo,
Veterinaria Tassara” - Eduardo Grasso, Patitas Sin Hogar.

“Veterinaria la taba Albardon” - Naty Amarfil, Juntos por los
Ceferinos SJ.
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¢Cuentan con
redes sociales

propias?
Mencidnelas.

“@ayudandopatitassj” - Andrea Correa, AyudandoPatitasS;.

“Facebook e instagram, ambas se llaman Fundacioén Patitas sin
Hogar” - Eduardo Grasso, Patitas
Sin Hogar.

“Juntos por los ceferinos sj, Naty Amarfil”
- Naty Amarfil, Juntos por los Ceferinos SJ.

¢Existen actualmente
espacios que
promuevan la
adopcion de
mascotas en San
Juan? Por ejemplo,
campanas,asociacion
es, programas,
eventos, etc.

“Si, se hacen ferias de adopciones en distintos departamentos” -
Andrea Correa, AyudandoPatitasS;.

“Solamente en época de campaiia electoral hay eventos o
jornadas impulsados por el gobierno. El resto del tiempo, poco y
nada. De vez en cuando alguna ONG arma algo, pero muy poco
frecuente” - Eduardo Grasso, Patitas Sin Hogar.

“Si existen” - Naty Amarfil, Juntos por los Ceferinos SJ.

¢Conoce el
“Programa
Acompaiame de la
Provincia”?

¢Cual es su opinién
al respecto?
(https:/sisanjuan.go
b.ar/acompaname)

“Conocemos el programa. Estamos de acuerdo. Pero se necesitan
muchos mds quiréfanos” - Andrea Correa, AyudandoPatitasS;.

“Lo conozco. Preferiria no opinar al respecto, pero solo voy a
decir que es bastante deficiente” - Eduardo Grasso,
Patitas Sin Hogar.

“Me parece que tendrian que trabajar mds con las
proteccionistas de San Juan en general” - Naty Amarfil,
Juntos por los Ceferinos SJ.
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CONCLUSIONES DE LAS ENTREVISTAS:

La mision de los rescatistas consta de 4 ejes principales:

Lograr conciencia sobre la tenencia responsable.
Fomentar la adopcion responsable.
Disminuir la cantidad de animales en situacién de
calle/abandono.

e Asistencia y rescate de animales en situacion de calle.

Sus motivaciones para trabajar en el rescate de animales callejeros
son las siguientes:

El amor que sienten hacia ellos.

La falta de valoracién hacia la vida de los animales.

San Juan esta colapsada de animales abandonados.

Luchar por un mundo mejor para los seres sintientes debido a
la cantidad de abandono y maltrato que existe hacia ellos.

Sus objetivos a corto y largo plazo son:

e Promover la toma de conciencia de la importancia de la
esterilizacion.
Fomentar la tenencia responsable.
Conseguir una mejor calidad de vida para muchas mascotas en
situacién de calle.

Planean llevar a cabo estos objetivos mediante:

e Dar lainformacién necesaria sobre quiréfanos municipales y
trailers de esterilizacion.
Explicar las ventajas de la esterilizacion.
Ensefnar a los duefos a sacar turnos para esterilizar a sus
animales.

e Dar animales en adopcion responsable haciendo seguimiento.

El tipo de ayuda econdémica que reciben es Unicamente de
donaciones de personas particulares.

Dicha ayuda es esporadica, de las personas que siguen sus casos en
las redes.

En respuesta al aumento de mascotas sin hogar que constituye una
preocupacion creciente en la provincia, los rescatistas concluyen de
forma unanime que las esterilizaciones masivas son la Unica
solucioén.

Finalmente, los medios que mas utilizan para ponerse en contacto
con posibles adoptantes son: Facebook, Instagram, Whatsapp.
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BRIEFING PURA CALLE

¢Qué es?

Pura Calle es una organizacion no gubernamental sin fines de lucro
gue funciona como nexo entre las organizaciones proteccionistas
de la provincia de San Juan y la comunidad, con el objetivo de
centralizar, organizar y difundir informacién vinculada a la adopcién
de mascotas y la tenencia responsable.

Problema / necesidad:

A partir del relevamiento realizado, se identifica que las
organizaciones proteccionistas trabajan de manera independiente,
con recursos limitados y una fuerte dependencia de donaciones
particulares. La difusién de mascotas en adopcion se realiza
principalmente a través de redes sociales, de forma fragmentada y
sin un sistema unificado, lo que dificulta el alcance, la visibilidad y la
concrecién de adopciones.

Objetivo:

Se propone desarrollar un sistema de comunicacion que permita
mejorar la visibilidad de las mascotas en adopcion, facilitar el
acceso a la informaciéon y promover practicas de tenencia
responsable, generando una mayor conexion entre las
organizaciones y potenciales adoptantes.

Publico objetivo:

Personas interesadas en adoptar mascotas, principalmente usuarios
activos en entornos digitales, asi como también la comunidad en
general que requiere informacién clara sobre adopcién y cuidado
responsable.

Estrategia:

El proyecto se articula a través de un sistema de comunicacién
integral que incluye una campana grafica, una aplicacién moévil y
acciones presenciales, entendidas como herramientas
complementarias que buscan amplificar la difusién, facilitar el
acceso a la informacion y promover la adopcidn responsable.

Rol de la organizacion:

Pura Calle no interviene directamente en el rescate ni en la
asistencia de animales, sino que actia como una plataforma
articuladora que conecta, organiza y visibiliza el trabajo de las
organizaciones existentes, potenciando su alcance y facilitando el
vinculo con la comunidad.

Recursos / factibilidad:

El funcionamiento de la organizacion se plantea a partir de un
sistema de financiamiento basado en aportes voluntarios de socios,
tanto particulares como empresas, lo que permitiria sostener las
acciones comunicacionales y el desarrollo de las herramientas
propuestas.
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GoFundMe

GoFundMe es una plataforma digital de financiamiento colectivo
(crowdfunding) fundada en 2010 en Estados Unidos, cuyo
objetivo es permitir que individuos, organizaciones y
comunidades recauden fondos para diversas causas personales o
sociales. A través de su sitio web y aplicacion moévil, los usuarios
pueden crear campaias, compartirlas en redes sociales y recibir
donaciones de personas interesadas en apoyar la iniciativa. La
plataforma ha sido utilizada ampliamente para financiar
tratamientos médicos, proyectos solidarios, emergencias y causas
humanitarias.

Andlisis sintactico: Incluye barras de progreso, montos
recaudados y botones de donacién visibles que facilitan la
participacion.

Andlisis semantico: Enfatiza valores como solidaridad, empatia 'y
apoyo comunitario. Las imagenes y testimonios buscan generar
identificaciéon emocional con la causa presentada.

Analisis pragmatico: Orientada a personas que necesitan
financiamiento para proyectos personales, causas sociales o
emergencias.

Aporte para el proyecto: Demuestra como las plataformas
digitales pueden movilizar comunidades y recursos econémicos
en torno a problematicas sociales.

Administra tu Comparte las causas
recaudaciony que te importan
sigue el progreso einspira a otras
personas
f o CEED = ) (- G - )
o @
Recaudamos fondos para un @
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Petfinder

Petfinder es una plataforma digital lider en adopcién de mascotas
que funciona como una base de datos en linea donde refugios y
organizaciones de rescate listan a animales disponibles para
adopcion. También cuenta con una aplicacién para Apple.

Andlisis sintactico: Fotos de alta calidad de los animales,
acompanadas por fichas informativas. Interfaz limpia con jerarquias
visuales simples y uso de colores neutros. Priorizan la visibilidad de
las mascotas.

Analisis semantico: Las imagenes y descripciones buscan transmitir
cercania, ternura y la idea de familia. El animal aparece representado
como compafiero de vida y no como objeto.

Analisis pragmatico: Dirigida a usuarios digitales que buscan
adoptar de manera responsable. Funciona como intermediaria
entre refugios y posibles adoptantes, facilitando el proceso de
busqueda y adopcién a escala nacional.

Aporte para el proyecto: Demuestra el potencial de las plataformas
digitales para conectar oferta y demanda en procesos de adopcion.

FIND
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Patitas

Patitas es una web que conecta mascotas sin hogar con posibles
familias adoptantes en Argentina. Permite visualizar perfiles de
animales disponibles y contactarse directamente con refugios o
familias. Incluye filtros inteligentes para buscar por tamafno, edad y

ubicacion. Ofrece guias y acompainamiento para que el proceso de
adopcion sea responsable y seguro.

Analisis sintactico: Fichas de mascotas con fotografias, nombre,
edad y caracteristicas principales. Listas de animales disponibles y
botones de contacto para iniciar el proceso de adopcion.

Andlisis semantico: Transmite ternura, cuidado y compania. El
animal se presenta como sujeto de afecto y posible integrante de

Encuentra a tu nuevo una familia.

mejor amigo i s : : o :
Analisis pragmatico: Funciona como intermediaria entre rescatistas

o refugios y posibles adoptantes. Su publico principal esta
compuesto por personas interesadas en adoptar animales en lugar

Explorar Mascotas - d e compra rl 0s

Aporte para el proyecto: Demuestra la viabilidad de utilizar
aplicaciones méviles como herramienta para promover la adopcion
de mascotas, validando la pertinencia de desarrollar una plataforma
similar adaptada al contexto local de San Juan.

Guias Esenciales para
Padres de Mascotas

Consejos de expertos sobre nutricion, comportamiento y
salud para tu companero.

Ver Mascotas en Adopcion >

«. FAEN

Luna

© Buenos Aires

Publicado: 12/4/2025

Luna es un pequeno gatito, lo dejaron abandonado en la
puerta de mi casa junto a sus hermanitos. Nos quedamos con
los demas, pero necesitamos un nuevo hogar para Luna.
“Esta mascota es ficticia solo para el proyecto y la informacion 5 Claves para la Nutricion Canina

no corresponde a un animal real.” 4 _
Descubre los 5 pilares esenciales para una dieta balanceada

Especie‘ Gato en tu perro en todas sus etapas de vida

< ©) ]

Leer Guia Completa >
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Acompaname San Juan

Acompaname es una aplicacién desarrollada por la Secretaria de
Ambiente de la provincia de San Juan para promover la tenencia
responsable de mascotas. Permite registrar animales de compafia,
emitir alertas de mascotas perdidas o encontradas y acceder a
turnos para esterilizacion en quiréfanos méviles. La aplicacion
también brinda informacién sobre campanas sanitarias y servicios
veterinarios disponibles en la provincia, facilitando el vinculo entre
la ciudadania y las politicas publicas de bienestar animal.

Analisis sintactico: secciones de registro de mascotas, alertas de
animales perdidos y solicitud de turnos para esterilizacion.

Analisis semantico: Transmite responsabilidad, cuidado y
compromiso ciudadano con el bienestar animal.

Analisis pragmatico: Herramienta digital que conecta a los
ciudadanos con servicios veterinarios y programas estatales de
cuidado animal. Su publico principal estd compuesto por
propietarios de mascotas y personas interesadas en acceder a
campanias de esterilizacion o recuperar animales extraviados.

Aporte para el proyecto: Evidencia el interés institucional por
abordar esta problematica, lo que refuerza la pertinencia de
desarrollar una plataforma orientada especificamente a la adopcién
responsable de mascotas.

0730 B ©@ © @ -

< Banco de adopciones

Quiero adoptar
e Animales de compafiia esperando su >
adopcién

>

a Sumarme a la red de adopcién

Adherir al Banco de adopciones

Recordd que el programa
Acompaiiame ofrece campaiias
de esterilizacién masivas, donde la

evaluacién del estado de salud del
paciente es genérica.

Podés solicitar un turno de esterilizacién
por nuestras vias telefénicas:
4305937-43063 Horario de atencién lunes a
viernes de 8:00 h a 12:00 h

Cerrar 1
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Campaia de adopcién Pedigree

La campanfa de adopcién de Pedigree es una iniciativa de
comunicacién orientada a promover la adopcién responsable de
perros en situacion de calle. Se desarrolla a través de piezas
graficas y una web que permite visualizar perfiles de animales y
facilitar el contacto con posibles adoptantes.

Una de sus estrategias visuales mas reconocibles consiste en la
representacién de perros en situacién de encierro, acompanados
por mensajes en primera persona cpara generar un vinculo con
el espectador.

Analisis sintactico: Uso de fotografia realista y composicion
centrada en el animal. Rejas como elemento dominante. Fondo
neutro o desenfocado para destacar al sujeto.

Analisis semantico: Las rejas simbolizan encierro, abandono, falta
de libertad. El uso de primera persona humaniza al animal. El
mensaje “adoptame” apela directamente a la accién. Se construye
un sentido basado en la tristeza, la empatia y la urgencia.

Analisis pragmatico: Genera sensacion de culpa o responsabilidad.
Impulso a “rescatar” al animal. Es una comunicacion efectiva, pero
basada en una estrategia emocional negativa (tristeza, compasion).

Aporte para el proyecto: La propuesta de Pura Calle se diferencia
en su enfoque comunicacional. Mientras que la campana de
Pedigree recurre a imagenes que evocan situaciones de encierro y
abandono, el presente proyecto opta por una estrategia positiva,
centrada en el vinculo entre personas y mascotas.

Nunca l hice dano a alguen.
Jamds le falé el respeto a nadie.

Siempre fui muy obediente
'y rataba de agradar.

Pero un dia eminé aqui.
derGs de esta refa.

Me gustaria tener un hogor
¥ una omilio o quien cuidar.

SOy CHELO

ADOPTAME

Crecisin saber o que era el carifo.

Nunca recii una carica
oun premio por hacer algo bien.

Todo lo conlraro. 5 me equivocaba,
56l me ganaoa golpesy reos.

Sueo con tener una familia

que recimente me quiera como soy,
porque o inico que quiro es enegar amor.

SOY BETTY

ADOPTAME

a

' Adopcion PEDIGREE'




@‘v ayudandopatitassj

PERRO PERDIDO!

POR ALREDEDORES DE
JOY PARK

RESPONDE AL NOMBRE DE
w ¥ TALCO
. NO TIENE COLLAR

¥, patitas.sin.hogar y eduardograsso05
urne - Dreamer

"I'm just a dreamer’
(Soy solo un soiiador)

| dream my life away
(Suefio mi vida lejos)

I'm just a dreamer
(Soy solo un sofiador)

Ayudando Patitas San Juan y Patitas sin Hogar San Juan

Ambas son organizaciones sin fines de lucro de la provincia de
San Juan dedicadas al rescate, transito y reubicacion de perros y
gatos en situacion de calle. Su labor se centra en la asistencia
directa a animales vulnerables, la difusion de casos de adopcién y
la concientizacion sobre tenencia responsable, principalmente a
través de redes sociales y la colaboracién comunitaria.

Si bien logra generar compromiso en una comunidad ya
sensibilizada, la falta de un sistema visual unificado y de una
estrategia comunicacional estructurada limita su alcance a nuevos
publicos. Este antecedente evidencia la necesidad de una identidad
clara y un sistema de comunicacién integral que permita ordenar la
informacién y facilitar el proceso de adopcién.

@‘v ayudandopatitassj

@‘v ayudandopatitassj

I

Gatitas en adopcion
responsable, se necesita
urgentemente!!
Comen solitas, saben usar el
arenero

@ patitas.sin.hogar
Gatito ¢n adopcion

Este gatito fuc encontrado enuna
acequia. Se da con compromiso de
castracion y scguimiento. Vacunado y
desparasitado.
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Proyecto 4 Patas

Es una organizacién sin fines de lucro con sede en Buenos Aires
que promueve la adopcidn responsable, la castracién vy la
concientizacién sobre el bienestar animal. A través de campanas,
acciones territoriales y una plataforma digital propia, articula la
difusién de animales en adopcién con contenidos educativos y
herramientas que facilitan la participacién del publico.

Proyecto 4 Patas presenta un mayor nivel de desarrollo
comunicacional, evidenciado en la construccion de una identidad
visual consistente y en la articulaciéon de multiples plataformas
digitales, incluyendo un sitio web institucional, campafias de
concientizacién y una tienda solidaria. Su comunicacién combina
mensajes emocionales con informacién clara sobre adopcién
responsable. Ademas, su web organiza contenidos, fomenta la
participacion y facilita acciones concretas como adoptar, donar o
involucrarse como voluntario.

Este antecedente evidencia cémo una identidad visual consolidada
y una plataforma digital bien estructurada permiten potenciar el
alcance y la efectividad de la comunicacién.

NOSOTROS ADOPTA ~  SALVAVIDAS ~ PARTICIPA ~ TIENDA  DONACIONES +  CONTACTO

CA RES ENTE

Cada hora nacen cientos de cachorros destinados

a morir

SALVA VIDAS

proyecto4patas . proyecto4patas
° I3 Giulio Cercato - Friendship
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OBJETIVOS

OBJETIVOS GENERALES

Disefar un Sistema de Identidad, Comunicacién Visual y
Promocién que dote a Pura Calle de una imagen reconocible y que
ayude a promover la adopcion responsable de manera efectiva.

Desarrollar distintos medios de comunicacién visuales que
evidencien la construccién de una identidad sélida y faciliten el
contacto mascotas - posibles dueios: creacién de redes sociales,
pagina web y una aplicacién para celular.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Brindar informacién sobre tenencia responsable de mascotas de
manera efectiva a un publico mas amplio.

Fomentar la adopcion de mascotas como respuesta al actual
problema de sobrepoblacién.

Funcionar como un canal de comunicacién abierto para que las
distintas ONG puedan dar a conocer su trabajo, recibir apoyo y
abrir la posibilidad de trabajar con nuevos voluntarios o donantes
que se interesen en la problematica.

Desarrollar una aplicacion para celular que funcione como base de
datos portatil, donde se puedan cargar los perfiles de las mascotas
que rescatan las ONGs y las personas puedan conocerlas mas
facilmente.

Plantear una estrategia publicitaria a través de redes sociales, una
pagina web y via publica.
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ESTRATEGIAS

ESTRATEGIA DE COMUNICACION

La estrategia de comunicacion de Pura Calle se estructura como una
movilizacion social orientada a promover la adopcién responsable de
mascotas sin hogar en la provincia de San Juan. Opta por un enfoque
positivo y afectivo que busca generar identificacion emocional y
activar una respuesta concreta en el publico.

Para comprender su funcionamiento, la estrategia puede
desglosarse en cuatro ejes fundamentales:

Objetivo: Movilizar a la adopcion responsable

El objetivo principal de Pura Calle es movilizar a la poblacién a
adoptar mascotas callejeras, entendiendo la adopcién como una
accién concreta que contribuye a disminuir la problematica del
abandono y la sobrepoblacion animal en la provincia.

Se desarrolla una aplicacion digital que centraliza perfiles de
mascotas en adopcidn, permite concertar citas y facilita
informacién sobre esterilizacién y vacunacion. De este modo,
la comunicacion no solo sensibiliza, sino que articula un puente
directo hacia la accion.

Publico: Poblacion adulta responsable de la provincia.

Se dirige al publico general mayor de edad de la provincia de
San Juan: personas solteras, parejas, familias y adultos
responsables con capacidad de decisién y compromiso.

No se segmenta por nichos especificos, ya que la adopcién
responsable es una practica transversal que puede integrarse en
multiples configuraciones familiares y estilos de vida. Este enfoque
permite ampliar el alcance y construir una narrativa inclusiva donde
cualquier persona pueda proyectarse en las situaciones
representadas.

Enfoque conceptual: Del discurso de la culpa al discurso
del vinculo.

Pura Calle se distancia de las estrategias tradicionales basadas en la
culpa, la tristeza o la exposicion del sufrimiento animal. En lugar de
apelar al impacto negativo, se propone una narrativa centrada en el
vinculo afectivo positivo entre persona y mascota.

Se ilustran situaciones cotidianas donde se representan conceptos
clave como compaiiia, refugio, vitalidad, complicidad, lealtad y
proteccion. En estas escenas, la mascota no aparece como victima
pasiva, sino como sujeto activo del vinculo: acompana, sostiene,
protege y aporta bienestar emocional.
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Se busca generar identificacién y deseo de formar parte de esa
experiencia compartida. La adopcién deja de presentarse como un
acto de caridad y se resignifica como una oportunidad de construir
un lazo afectivo enriquecedor.

Forma de expresién: Narrativa ilustrada.

Se ilustran situaciones cotidianas reconocibles. Se utilizan frases
que amplian las escenas y apelan a la simpatia del lector y a que se
sienta identificado. Se incluye un llamado a la accién constante:
“Adopta un Pura Calle”.

La narrativa visual se construye desde el punto de vista del animal
0 a su altura, reforzando la empatia y otorgadndole protagonismo.
Las composiciones dindmicas, basadas en ejes diagonales y zonas
de peso visual desplazadas, generan movimiento y conexiéon entre
personajes.

ESTRATEGIA CREATIVA

Concepto Rector: “Adoptar es ganar un compariero de vida”.

Se redefine la adopcidén como una experiencia de enriquecimiento
mutuo. Adoptar no es Unicamente brindar refugio, sino apostar por
una relacién que transforma positivamente la vida cotidiana.

llustracion narrativa: La ilustracion funciona como un medio de
comunicacién que busca generar empatia e identificacioén,
facilitando la comprensiéon del mensaje.

Se seleccionan situaciones cotidianas y se ilustran teniendo en
cuenta:

La exaltacién del color como recurso expresivo.

Personajes son representados de manera caricaturizada.

Las escenas se construyen como pequefios relatos visuales que
representan situaciones cotidianas entre personas y mascotas.

Se prioriza el vinculo emocional por sobre la representacion literal.

Uso de diagonales: Las composiciones se estructuran a partir de
ejes diagonales, colocando a los protagonistas en ejes opuestos
para organizar y llevar la atencion a distintos puntos focales.

Las diagonales organizan el recorrido visual.

Horizonte bajo: La linea de horizonte se situa a la altura de la
mascota o ligeramente por debajo, incorporando su punto de vista
y reforzando la empatia. Esta decisién altera la jerarquia tradicional
humano dominante y posiciona al animal como sujeto central

del relato.
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Protagonismo animal: Las mascotas ocupan el primer plano o las
zonas de mayor peso visual. Los humanos acompafan pero no
desplazan el foco. Esta jerarquizacion responde al objetivo de
resignificar la figura del animal callejero como compaiiero activo.

Fotografia: Se incorpora en la aplicacion moévil y redes sociales.
Se usan fotos de las mascotas en su ambito cotidiano, no se editan
ni modifican. No son intervenidas.

Tono: El tono comunicativo de la campana es afectivo, cercano,

calido y esperanzador. Se evita usar discursos basados en la culpa y

se moviliza desde el carifio, la ternura y la identificacién.

Esta decisién responde a la necesidad de construir una percepciéon
positiva de la adopcién, asocidndola a experiencias deseables y
emocionalmente enriquecedoras.

Textos: se usan frases que dan una razén o justifican el acto de
adoptar, por ejemplo, “porque adoptar cambias dos vidas”.

Promesa: La adopcion se presenta como una oportunidad para
sentirse acompafado, construir un lazo significativo e incorporar
energia, alegria y complicidad en la vida cotidiana.
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PROGRAMA DE DISENO

IDENTIDAD VISUAL:

e Logotipo, versiones del logo, paleta cromatica, tipografias, estilo
de ilustracién, recursos graficos, grilla y composicion.

CAMPANA

Afiches

Via Publica
Redes Sociales
Pagina Web

ADOPCION

Aplicacién Moévil
Folleto informativo
Stickers

Certificado de adopcién
Ficha de mascota
Credencial

DIFUSION

e Productos promocionales (remera, tazas, tote bag, pins)

ESTRATEGIA DE MEDIOS

(impresos, digitales, redes)

La estrategia de medios se organiza en distintas etapas, articulando
los recursos graficos, digitales y experienciales del sistema con el
objetivo de difundir la campafa, promover el uso de la aplicaciéon y
facilitar instancias concretas de adopcion.

LANZAMIENTO

En esta primera etapa se busca presentar el sistema Pura Calle,
introducir la problematica y generar interés en el publico.

Se prioriza la difusién del concepto de campafia y la identidad
visual, instalando el mensaje en distintos medios.

Medios y soportes:

Graficos / via publica: Afiches en espacios urbanos estratégicos.

Digitales: Redes sociales (posteos iniciales de campafa) y pagina
web.

Editoriales: Presencia en diarios y revistas locales.

41



LANZAMIENTO DE LA APP

En esta instancia se introduce la aplicacién como herramienta
central del sistema, destacando su funcionalidad y accesibilidad.

Medios y soportes:

Digitales: Redes sociales (posteos funcionales y promocionales).
y pagina web.

Graficos: Afiches promocionales.

Editoriales: Difusion en diarios y revistas locales.

CONTINUIDAD

Se busca sostener el interés del publico, reforzar el mensaje de
adopcién responsable y promover la interaccion con el sistema.

En esta etapa se integran los distintos componentes: campana, app
y jornadas de adopcion.

Medios y soportes:
Via publica: Afiches en circulacién continua.

Digitales: Redes sociales (contenido variado: mascotas en adopcién,
tips, campana) y pagina web.

Intervenciones urbanas: Espacios de alta circulacion (centros
comerciales, plazas, zonas céntricas).

Gestion online: La plataforma digital funciona como eje
permanente del sistema, concentrando la informacion y facilitando
el contacto entre los distintos actores.

JORNADA DE ADOPCION

La jornada de adopcién constituye el punto de encuentro
presencial del sistema, donde se materializa el vinculo entre
personas y mascotas.

Medios y soportes:

Piezas impresas:

e Fichas de mascotas.

e Credenciales de voluntarios.

e Folletos informativos.

e Entrega de certificados de adopcién.
e Productos de merchandising.

Difusion: Redes sociales y via publica.

Fisicos
e Entrega de certificados de adopcién.
e Productos promocionales.
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SOLUCION

ANTEPROYECTO GRAFICO

En esta etapa se desarrollan los primeros bocetos del logotipo
realizados a mano alzada. Se exploran formas simples y redondeadas
que transmitan cercania y amabilidad, acordes al universo visual del
proyecto. También se comienza a trabajar con tipografias en
mayuscula para generar mayor presencia e impacto visual.

Marca

Referencia estética urbana

Durante el proceso se incorpora la intencién de que el logotipo
remita al lenguaje visual del graffiti urbano. Se toman como
referencia estilos de letras tipo bubble y recursos graficos que
evocan la textura del aerosol.
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PCORA  PLORA
CALLE CALLE

Se realizan distintas pruebas de paletas cromaticas y familias
tipograficas.

159 mﬁe& Y
9

&2
®

cAUE TCALE

El objetivo es encontrar una combinacién que represente
adecuadamente la estrategia visual del proyecto y refuerce la
identidad general de la marca.

Adopcion de mascotas

w Adopcion responsable i
Adopcion

responsable

A medida que avanzan las pruebas se identifican versiones del
logotipo con exceso de elementos o recursos graficos innecesarios.



PURA G/ LLE

ADOPTA UNA MASCOTA

PURA
G LLE

ADOPTA UNA MASCOTA

PURA G/ LLE

ADOPCION RESPONSABLE

En esta etapa se alcanza una versién mas depurada del logotipo,
donde se simplifican los recursos graficos utilizados anteriormente.
Se trabaja con letras de terminaciones redondeadas que conservan
una impronta amigable, pero se alejan de la estética del graffiti y de
las texturas de aerosol exploradas en etapas previas. Se incorpora
de manera sutil un elemento vinculado al universo del proyecto,
una “patita” de mascota, integrado en la composicidn tipografica.
La propuesta se desarrolla a dos colores, consolidando una version
mas cercana al logotipo final.
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Referencias visuales.

Primeras ilustraciones.

Afiches

Se propone trabajar con el concepto:
“Hay una mascota para cada duefio,
;qué esperas para adoptar?”

VERSION 1:
Se propone usar ilustraciones de tipo graffiti/comic.

La idea es presentar situaciones “opuestas” donde las mascotas
acompanen a sus duefios. Reforzando la idea de que las mascotas
pueden adaptarse a nuestros ritmos de vida y ser nuestros
compaferos fieles.

46



VERSION 2:
Se ajustan las ilustraciones dandoles espacialidad y trazos mas
limpios.

Para los que enfrentan
el dia desde temprano

Para los que viven
la emocion de la noche

R e R

Hay una mascota para cada dueno,
¢qué esperas para adoplar?

www.puracalle.gob.ar m

@ © puracallemascotas ADOPCION RESPONSABLE

Se plantean las siguientes situaciones a ilustrar:

AFICHE 1: Para los madrugadores.
AFICHE 2: Para los trasnochados.

AFICHE 3: Para los deportistas.
AFICHE 4: Para los siesteros.

AFICHE 5: Para los aventureros.
AFICHE 6: Para los hogareios.
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Para los que enfrentan
el dia desde temprano

o

Yoy

Para los que viven
la emocion de la noche

Hay una mascota para cada dueiio,
équé esperas para adoptar?

www.puracalle.gob.ar m m
60 -

Se trabajan las
situaciones de la vida
cotidiana en pares.

VERSION 3:
Se prueba la estética trabajando en mas piezas.

Para los que aprovechan K E Para los que buscan

el dia al maximo la aventura en cada paso

Ak

;a l0s que elige it Para los que encuenlran felicidad
B de un merecido descanso en la comodidad del hogar
Hay una mascota para cada duefio, Hay una mascota para cada duefio,
équé esperas para adoptar? équé esperas para adoptar?
x 1l b.: WWW,| lle.gob..
oy 000 CUE sane 08 QUS

Para los que aprovechan
el dia al maximo

Para los que eligen disfrutar
de un merecido descanso

Hay una mascola para cada dueio,
équé esperas para adoptar?

www.puracalle.gob.ar

ﬂ@ puracallemascotas e e
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VERSION 4:
Se decide dividir las ilustraciones en 1 situacién por afiche.

PARA LOS QUE

RECIBEN

¢Qué esperas para adoplar? ¢Qué esperas para adoplar?
Hay una mascota para cada dueiio. Hay una mascota para cada dueiio.
000 UG 000 UG

Se hace una busqueda
tratando de generar
caligrafia.

PARA LOS QUE

RECIBEN

0L

¢Qué esperas para adoplar?

Hay una mascota para cada dueiio.

Adopcion responsable
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VERSION 5:
Se sacan detalles que no suman. Se agrandan las ilustraciones con
respecto al texto. Se simplifican las composiciones tipograficas.

PARA LOS MADRUGADORES PARA LOS DESVELADOS PARA LOS DEPORTISTAS

¢QUE ESPERAS PARA ADOPTAR? ¢QUE ESPERAS PARA ADOPTAR? ¢QUE ESPERAS PARA ADOPTAR?

HAY UNA MASCOTA PARA CADA DUENO. HAY UNA MASCOTA PARA CADA DUENO. HAY UNA MASCOTA PARA CADA DUERO.

Raje g 400 CUT 8 BT
Adopcion responsable

Se decide trabajar cada
situacion en su propio

g PARA LOS MADRUGADORES

Afiche 1.

‘(-[n P ——Il\’

|~

-‘\" )
—s ‘

& hie

¢QUE ESPERAS PARA ADOPTAR?

HAY UNA MASCOTA PARA CADA DUERD.

RE CLlE
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VERSION 5:
Se sacan detalles que no suman. Se agrandan las ilustraciones con
respecto al texto. Se simplifican las composiciones tipograficas.

PARA LOS SIESTEROS PARA LOS AVENTUREROS PARA LOS HOGARENOS

=%

=2

¢QUE ESPERAS PARA ADOPTAR? ¢QUE ESPERAS PARA ADOPTAR?
HAY UNA MASCOTA PARA CADA DUERD. HAY UNA MASCOTA PARA CADA DUERD.

Se decide trabajar cada
situacién en su propio
afiche.

Afiche 4.

%

¢QUE ESPERAS PARA ADOPTAR?

HAY UNA MASCOTA PARA CADA DUERD.
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VERSION 6:
Se cambia la estrategia creativa buscando inspiracién en el
Fauvismo: énfasis en el color y su capacidad expresiva.

PARA LOS TRASNOCHADOS

¢0UE ESPERAS PARA ADOPTAR?

PARA LOS MADRUGADORES

¢0UE ESPERAS PARA ADOPTAR?

PRRA LOS DEPORTISTAS

¢0UE ESPERAS PARA ADOPTAR?

HAY UNA MASCOTA PARA CADA DUERD.

HAY UNA-MASCOTA PARA CADA DUERID. 2 HAY UNA MASCOTA PARA CADA DUERD. *ﬁﬂ GUE

PARA LOS DEPORTISTAS

¢0UE ESPERAS PARA ADOPTAR?

HAY UNA MASCOTA PARA CADA DUERO. C”’iw

Adopcion responsable
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VERSION 6:
Se cambia la estrategia creativa buscando inspiracién en el
Fauvismo: énfasis en el color y su capacidad expresiva.

PARA LOS AVENTUREROS PARA L0S HOGARENOS

¢0UE ESPERAS PARA ADOPTAR? ¢0UE ESPERAS'PARA|ADOPTAR?

PARA LOS SIESTEROS

¢QUE ESPERAS PARA ADOPTAR?

HAY UNA MASCOTA PARA CADA DuEfo. VU GALES

PARA LOS HOGARENOS

¢0UE ESPERAS PARA ADOPTAR?

HAY UNA MASCOTA PARA CADA DUERO.

Adopcion responsable
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Porque
donde vayas,
te va a seguir

Adoptaun C' “&g

VERSION 7:

Se buscé trabajar mas con el espacio negativo, enfocando el
protagonismo al entorno, haciendo uso de la regla de tercios
colocando a los personajes en puntos focales opuestos.

Para llenar
tu hogar
de ternura

Adoptaun : “&5

Porque -
cada paso
se disfruta
masen -
compania - [g¥

Adoptaun : “&e

Porque
donde vayas,
te va a seguir

Adoptaun : “&5

AADOPTA UNA MASCOTA
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Aplicacion Mévil

Bocetos de interfaz de la aplicacién movil

En esta seccidon se presentan bocetos preliminares de las pantallas
principales de la aplicacion. Se trata de esquemas de interfaz que

permiten visualizar la estructura general, la organizacién de la
informacion y el recorrido de navegacién del usuario.
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El mapa de vinculos representa la relacién y navegacion entre las
distintas pantallas de la aplicaciéon. A través de este esquema se
visualiza el recorrido posible del usuario dentro del sistema,
identificando las conexiones entre secciones y la jerarquia de los
contenidos. Este recurso permite comprender de manera general
la arquitectura de la app vy la légica de interaccidén propuesta.
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Pantalla de inicio
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Registro

) ( Inicio de sesion )
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Introduccion

(" 00 =5 )

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

4 20:04 =m \

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

(" 00 =5 )

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elt.

Las pantallas incluyen ejemplos de contenido y texto de relleno con
el fin de representar la disposicion de los elementos.

La utilizacién de un unico color facilita la lectura de la estructura sin
interferencias visuales propias del disefio final.
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Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
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consectetuer adipiscing elit.

Lorem ipsum dolor sit amet,
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Lorem ipsum dolor sit amet,
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Perfil de la mascota

Entre las vistas propuestas se encuentran: Home, menu principal,
inicio de sesion, exploracion de perfiles de perros y gatos, noticias,
donaciones, tienda, eventos, directorio de ONGs y formulario

de contacto.
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En conjunto, estos esquemas permiten visualizar de forma
preliminar la estructura, las secciones principales y la légica de
navegacion de la aplicacion. A partir de estos bocetos se establece
la base para el desarrollo posterior del disefio de interfaz, donde se
definird el tratamiento visual, la identidad grafica y los contenidos

definitivos.
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PROYECTO

INTRODUCCION

El presente proyecto propone el desarrollo de identidad de

Pura Calle, una ONG sin fines de lucro que necesit un sistema de

comunicacion orientado a visibilizar la problematica, fomentar la

adopcién responsable y facilitar procesos concretos de adopcion.

Se organiza en cuatro grandes areas: identidad visual, campafia,
adopcidn y difusion. Cada una de estas areas responde a una
funcién especifica dentro de la estrategia general del proyecto.

ldentidad Visual

Establece las bases formales y conceptuales de la marca

Pura Calle. Incluye elementos como: logotipo, paleta cromatica,
tipografias, recursos graficos y estilo de ilustracion. Define el
lenguaje visual que garantiza coherencia en todas las aplicaciones
posteriores.

Campana

Desarrolla la dimensiéon comunicacional del proyecto. Mediante
piezas graficas, publicaciones en redes y presencia en via publica,
la campana busca generar empatia con la problematica.

Adopcidén

Introduce herramientas concretas que facilitan el encuentro entre
mascotas rescatadas y posibles adoptantes: la aplicacién digital,
materiales informativos y piezas destinadas a eventos de adopcion.

Difusion

Amplia el alcance de la campafia mediante productos de promocién
que refuerzan la identidad de la marca y contribuyen a la
circulacién del mensaje.

La presentacién del proyecto se organiza siguiendo esta estructura,
comenzando por la definicion de la identidad visual y continuando
con el desarrollo de las distintas areas de aplicacién que
materializan la estrategia comunicacional de Pura Calle.
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PROYECTO

IDENTIDAD VISUAL

1. Logotipo

*Version Horizontal P “ R A c A L L E

ADOPCION RESPONSABLE

*Version Vertical P u R A

ADOPCION RESPONSABLE

El nombre PURA CALLE surge a partir de un juego de palabras que
resignifica la idea de los animales callejeros.

Por un lado, la palabra puro suele asociarse a aquello que no tiene
mezcla o que conserva su naturaleza original. Por otro, el término
callejero refiere a aquello que vive o transita en la calle. En el caso
de muchas mascotas abandonadas, su condicién de mestizas o de
no pertenecer a una raza especifica suele ser un factor que
contribuye a su desvalorizacién y abandono.

A partir de esta reflexion surge la denominacion PURA CALLE,
una forma de nombrar a estos animales como parte de una
identidad propia y revalorizar su origen. El nombre propone que
aquello que suele considerarse un defecto se convierta en un
rasgo identitario.

De este modo, el concepto se sintetiza en la expresién:

— ¢Qué raza es tu perro?
— Es un Pura Calle.



2. Versiones de Logotipo
*Horizontal Positivo

PURA CALLE

ADOPCION RESPONSABLE

*Horizontal Negativo

PURA CALLE

ADOPCION RESPONSABLE

*Horizontal Escala
de grises

PURA CALLE

ADOPCION RESPONSABLE

*Horizontal Blanco y
negro Positivo

PURA CALLE

ADOPCION RESPONSABLE

*Horizontal Blanco y
negro Negativo

PURA CALLE

ADOPCION RESPONSABLE
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*Dos Lineas Positivo

*Dos Lineas Negativo

*Dos Lineas Escala
de grises

*Dos Lineas Blanco y
negro Positivo

*Dos Lineas Blanco y
negro Negativo

PURA
GALLE

ADOPCION RESPONSABLE

PURA

CALLE

ADOPCION RESPONSABLE

PURA
CRLLE

ADOPCION RESPONSABLE

PURA
CALLE

ADOPCION RESPONSABLE

PURA

CALLE

ADOPCION RESPONSABLE
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*CTA en grdfica

*Institucional,
por ejemplo en
Jornada de Adopcién

*Color Principal

3. Otras variables del logotipo

Adopta un PURA CALLE

Adopta un

PURA CALLE

Jornada de Adopcién

PURA CALLE

4. Paleta Primaria

A continuacidn, se presentan los colores oficiales junto con sus
especificaciones técnicas para diferentes formatos (RGB, CMYK,
HEX), asegurando su correcta reproduccién en medios impresos
y digitales.

Azul Pura Calle CMYK 85% 55% 0% 0%
RGB 42 106 178

HEX #2C6FB7

Este color representa confianza, responsabilidad, calma y lealtad,
atributos que se vinculan tanto con el concepto de adopcién
responsable como con el vinculo afectivo entre las personas y
sus mascotas.
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4. Paleta Vibrante

Esta es una extensién de la paleta de Pura Calle, con colores
inspirados en el Fauvismo, que se utilizan en ilustraciones y otros
elementos secundarios que constuyen la identidad. Se incluye
codigo HEX sugerido para los tonos.

Azul Pura Calle Noche
tranquila

HEX #2C6FB7 HEX #749CD2 HEX #6F85C2

Tibio

HEX #DE8187 HEX #AECSES HEX #3C479D

Vibrante

HEX #F05A94 HEX #E0917A

Terracota Alegria

HEX #C8B938 HEX #B03823 HEX #FBBE9F

Pasto Corazon Ladrillo

HEX #C7312B HEX #E0917A HEX #F26522

Pradera Amanecer

HEX #798C4B HEX #DCDA494 HEX #FFET7F HEX #F3D15E
Plaza Brote Luz
HEX #309481 HEX #86B3A2 HEX #B3CCC8 HEX #FFD65C
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*Tipografia Principal

Se caracteriza por sus
formas organicas,
redondeadas y de gran
peso visual.

*Tipografia Secundaria

5. Tipografia

ABCODEFGHIJKLMNNG
PQRSTUVWXYZ0123 Y
56189?!‘)=’-0.:

:MSMED{TZ:

La tipografia Momentz es usada en el logotipo de la marca.
Transmite cercania y calidez, cualidades asociadas al vinculo
afectivo entre las personas y sus mascotas. Al mismo tiempo,
su presencia grafica aporta fuerza e identidad al nombre de la
marca, permitiendo que el logotipo sea facilmente reconocible.

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZO012
345678972!()=+-.,;

Montserrat Bold

Como tipografia complementaria se utiliza Montserrat, en su
variante Bold. Es una tipografia sans serif de gran legibilidad.

La combinacién entre la expresividad de Momentz y la claridad de
Montserrat permite equilibrar identidad visual y funcionalidad
comunicacional.

6. Tono de comunicacion

El tono comunicacional de Pura Calle se construye a partir de un
enfoque positivo, empatico y cercano. En lugar de centrarse en
imagenes de abandono o sufrimiento, la campafia busca destacar el
valor del vinculo entre las personas y los animales, promoviendo la
adopcién como una experiencia transformadora.

El mensaje central sostiene que todas las mascotas, sin importar su
origen, merecen un hogar donde puedan dar y recibir carifo.

La bajada de la marca es “Adopcion Responsable”, una frase breve
que sintetiza el objetivo principal del proyecto. No solo promueve
la adopcién de animales rescatados, sino que también remite a la
importancia del compromiso, el cuidado y la tenencia responsable
a lo largo de toda la vida del animal.
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7. Recursos Graficos

Formas Orgdnicas
Las lineas suaves y la

paleta cromatica
' '
® ‘ ®

vibrante refuerzan el
caracter afectivo y
optimista de la
Doodles
Trazos ilustrados
inspirados en gestos y
rasgos de las mascotas.

TN N7
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8. Estilo de ilustracion

El proyecto utiliza un estilo de ilustracion propio desarrollado
especialmente para la identidad visual de Pura Calle.

llustraciones con personajes animales y humanos expresivos,
con rasgos exagerados y gestos amigables que buscan
generar empatia.
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Mascotas
Perros ilustrados.
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Mascotas
Gatos ilustrados.
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9. Area de seguridad

Se define un espacio vacio alrededor del logotipo que se debe
mantener libre de cualquier otro grafico, texto o borde. Este
espacio protege la integridad visual del logotipo, garantizando que
no esté demasiado cerca de otros elementos que puedan distraer o
interferir con su legibilidad y reconocimiento.

b b b
a
a
DOPCION RESPONSABLE
a

PURA CALLE

ADOPCION RESPONSABLE

Relaciones de aspecto

Se establecen dos medidas tnicas denominadas a y b (médulos), a
partir de los cuales se disponen los espacios que componen el area
de seguridad.
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CAMPANA

La campania busca visibilizar la adopcién desde una mirada positiva,

centrada en el vinculo que se construye entre las personas y sus
mascotas. En lugar de apelar Gnicamente a la problematica del
abandono, las piezas muestran situaciones cotidianas donde el
animal forma parte activa de la vida de su duefio.

10. Afiches
AFICHE SITUACION CONCEPTO JUSTIFICACION CONCEPTUAL
REPRESENTADA CENTRAL Y COMUNICACIONAL

1 Joven con su perro, abra- Refugio Se muestra a la mascota como fuente
zados mirando las estre- de seguridad y contenciéon emocional.
llas. Actividad compartida: En un entorno abierto y nocturno, el
explorar y compartir perro se convierte en refugio.
experiencias.

2 Abuelita tejiendo mientras Compaiia Representa la presencia constante de
su gatito juega con la lana. la mascota en la vida diaria. El gato no
Actividad compartida: cumple un rol funcional especifico, sino
compartir la rutina y que acompafia y participa del momento.
momentos tranquilos. La mascota es compafiia afectiva que

aporta bienestar emocional.

3 Joven corriendo junto a su Vitalidad El perro acompafa activamente la
perro. Actividad compar- rutina, promoviendo habitos saludables
tida: actividad fisica. y reforzando la idea de la mascota

como companfera de una vida sana
y equilibrada.

4 Joven asustado por una Proteccion Se invierte el rol tradicional de cuidado,
cucaracha mientras su gato mostrando a la mascota como quien
se dispone a atraparla. protege y acompafa frente al miedo. Se
Actividad compartida: fortalece la nocién de apoyo mutuo en
afrontar un desafio juntos. la relacion humano-mascota.

5 Nifio tocando la guitarra Complicidad Se evidencia una relaciéon ladica y
mientras su perro audllay espontanea, donde la mascota participa
mueve la cola. Actividad sin juicio y celebra la actividad del nino.
compartida: juego y Se refuerza la idea de la mascota como
expresion compartida. aliada emocional, generando vinculos

de confianza y validacion afectiva.

6 Nifa regresando de la Lealtad Se pone en valor la fidelidad y la

escuela y siendo recibida
con entusiasmo por su
perro. Actividad
compartida: esperay
reencuentro.

constancia del vinculo. El perro espera
y recibe con alegria genuina,
representando el compromiso afectivo
permanente de la mascota y reforzando
la idea de amor incondicional.

71



Cada frase se vincula con
una situacion cotidiana
representada en la
ilustracion.

La presencia de un animal
transforma pequefios
momentos en experiencias
significativas.

Imagen y texto

trabajan en conjunto para
construir un mensaje claro:
adoptar implica sumar un
companiero de vida.

El cierre

“Adoptd un Pura Calle”
funciona como llamado
ala accién.

Sistema de frases

Las frases de la campafia se estructuran a partir de una misma
l6gica: comienzan con la palabra “Porque”, presentando una razén
emocional que destaca el valor de compartir la vida con

una mascota.

Porque no importa

el lugar, importa
con quién.

Porque hasta lo
cotidiano puede
ser especial.

Porque siempre
hay alguien
dispuesto a ir
con vos.

Porque toda
casa merece su
pequeno héroe.

Porque

todo artista
merece su fan
numero uno.

Porque el
reencuentro

es lo mejor
del dia.
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Grilla con diagonales
Tamano: 32,9 x 48,3 cm

Grilla y composicion

Las piezas se construyen a partir de una grilla basada en ejes
diagonales, que organiza la composicién y aporta movimiento
a las escenas.

Los personajes se ubican generalmente en sectores opuestos del
encuadre, generando una diagonal visual que atraviesa la pieza y
refuerza la interaccién entre la persona y la mascota. La direccién de
las miradas y los gestos también se utilizan como recursos para
enfatizar este vinculo.

La linea de horizonte se posiciona a la altura de la mascota,

buscando una perspectiva mas cercana a su experiencia del entorno.

Esto contribuye a darle protagonismo al animal dentro de la escena.

73



Uso de grilla.

Uso de ejes diagonales
como estructura
organizadora principal.

Texto acompaiando
la situacion.

Foco en la conexién
emocional entre duefio
y mascota.

Linea de horizonte a la
altura de la mascota.
Perspectiva méas cercana a
su experiencia del mundo.

Zonas de peso visual
(protagonistas ocupan
mayor espacio, menos

ruido con elementos
innecesarios).

Jerarquia de elementos.

Porque toda
casa merece su
pequsho héroe.

Adopta un PURA CALLE
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Afiche 1

- Porque no importa
el lugar, importa
~con quién.

Adopta un PURA CALLE
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Afiche 2
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Afiche 3

Porque siempre
hay alguien
dispuesto a ir
con Vos.
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Afiche 4

Porque toda
casa merece su
pequeno héroe.

Adopta un PURA CALLE
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Afiche 5

Porque

todo artista
merece su fan
numero uno.

Adopta un PURA CALLE
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Afiche 6

Porque el
reencuentro
es lo mejor
del dia.
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11. Via Publica

Difusién en espacios de via publica dentro de la provincia, utilizando
soportes graficos como carteles urbanos, paradas de colectivo y
espacios de circulacién peatonal.

La presencia en via publica permite ampliar el alcance del mensaje y
acercar la tematica de la adopcién al publico.

Paso
peatonal.

Porque siempre £05) Porque no importa
hay alguien Porque hasta lo el lugar, importa
dispuesto a ir 3 X > cotidiano puede con quién.

con vos. ., ser especial.

Adopta un PURA CALLE

Parada de colectivo.

Porque el
reencuentro
€s lo mejor
del dia.

Adopta un PURA CALLE
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Luminico de dia

Luminico de noche

porque
todo artista
merece su fan
namero unc-

Adopta un PURA CALLE
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12. Redes Sociales

Las redes sociales funcionan como canal de difusion de la campana
y la promocioén de las iniciativas vinculadas al proyecto. A través

de estos medios se comparten piezas graficas, informacion sobre
adopcion responsable y contenidos relacionados con mascotas

en adopcion.
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Porque no _
importa el lugar,
importa con quién.

Adopta un PURA CALLE

Meli, 7 afios

®» Mas sobre mi

Esterilizado

0 Refugio
AyudandoPatitasSj

Tel.: 264475453
Redes: @ayudandopatitass

® Esenciales

Meli es una perra adulta, tranquila y con buena salud. Esta buscando un
hogar donde la quieran y pueda pasar sus dias acompafiada.

MAS INFORMACION: @) (©) @puracalle (NGt

ENCONTRA A TU

COMPANERO
IDEAL

Perfiles de &% Filtros de Q Contacto
mascotas =% busqueda para adopcion

©© @puracalle

‘www.puracalle.org

PURA CALLE

Afiches de campana adaptados a posts.

Adopta un PURA CALLE

Posts con informacion de mascotas.

®» Mas sobre mi

O Refugio
AyudandoPatitasSj

Tel.: 264475453
Redes: @ayudandopatitassj

® Esenciales

Mario tiene una personalidad sociable y carifiosa. Disfruta compartir
momentos con las personas. Busca un hogar para crecer rodeado de
atencidn y compaiiia.

[ SINELIVINCTINE £ JGRCLIELM www.puracalle.org

Promocidn de app.

PURA CALLE 0O et

Descarga nuestra
aplicacion

DESCARGALA
AHORA EN
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Post informativos.

JORNADA DE
Adopcion
Responsable

Veni a conocer mascotas
que estan esperando una
segunda oportunidad.

4 de abril
& 17:00hs.

o Plaza Espaiia, Capital
Av. Libertador y Espaia,
frente a Centro Civico

Adopta un

PURA CALLE

TENENCIA RESPONSABLE

Atencién veterinaria.

Agua fresca
siempre disponible.

Alimentacién
adecuada.

Espacio para

Vacunacion y descansar.
desparasitacion.
Tiempo de
juego y actividad.
QO @puracalle
www.puracalle.org PURA CALLE

CALLE

ADOPCION RESPONSABLE

Posts informativo / Historia promocion de app.

PURA
CALLE

AADOPCIGN RESPONSABLE

Descarga nuestra
aplicacion

DESCARGALA
AHORA EN

OISPONBLEEN Disponible en el
® Google Play D App Store

porque N° '\mpt:"a
el lugar, ImPe
con quien.

PuRACALLE
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Perfil de Instagram

20:04

< puracalle

Pura Calle Adopcién Responsable

{k&i— 12 182 22

posts seguidores seguidos

Creador

Red de rescate y adopcioén.

*2 Mascotas listas para un hogar.
Descarga nuestra app hoy!

? Jornadas y seguimiento.

@ puracalle.org

San Juan, AR

@ puracalle

[ Mensaje j[ Email

Porque no
importa el lugar,
importa con quién.

Adopts un PURA CALLE

JORNADA DE PURA CALLE. 00 onocon CETIIIED

Adopcién -
Responsable Descarga nuestra

aplicacién m
.

Porque toda Jy TENENCIA RESPONSABLE
casa merece su

1o ace Jrs——
pequefio héroe.

e B =
“"\z IKI"'

<




13. Web Landing Page

El sitio web funciona como una plataforma digital de encuentro
entre las mascotas en adopcion y las personas interesadas en
adoptarlas. Este espacio se centraliza informacion sobre animales
disponibles, organizaciones participantes y contenidos vinculados a
la adopcién responsable.

PURA CALLE (s Q)

A& Micuenta T carrito

MASCOTAS APP JORNADAS ONGs. socios TIENDA NOTICIAS

INFO UTIL

Porque siempre
hay alguien
dispuesto a ir
con Vos.

Pura Calle es una
junto a res

is
responsablemente.

Creemos que cada mascota merece una
familia y que cada adopcién puede
transformor una vida.

PURA CALLE

(e

Q) & Micuenta T carrito

MASCOTAS APP

hay alguien
dispuesto a ir
con vos.

JORNADAS

Porque siempre

ONGs socios

TIENDA

NOTICIAS  INFO UTIL

2afios

Contacts con
Ia organizacién
responsable.

Adoptd
Coordina un encuentro
y comenza una nueva

historia juntos.

Descarga nuestra
aplicacion
‘Conocé mascotas en adopcién, conecta con ONGs

proteccionistas y accedé a informacién sobre adopcién
responsable desde una tnica plataforma.

DESCARGALA
AHORA EN

P> Coogle Play

Jornada de Adopcién

Veni a conocer mascotas que estan esperando
una segunda oportunidad.

4deabril  f17:00hs.

° Plaza Espafia, Capital
Av. Libertador y Esparia, frente a Centro Civico

Mas informacion

©© @puracalle

©2026 Pura Calle. Adopcién Responsable.
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Grilla Landing Page.
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PURA CALLE (e ssid buscanaor Q) A& Micuenta T carrito

JORNADAS socios TIENDA NOTICIAS  INFO UTIL

Porque siempre
hay alguien
dispuesto a ir
con Vos.

Ver mascotas Descargar app

¢{QUE ES PURA CALLE?

mascotas en adopcién de distintos refugios.

Creemos que cada mascota merece una
familia y que cada adopcion puede
transformar una vida.

Coty

6 meses.

Adoptar, mas facil:

Navega perfiles de Conocé su historia, Contacts con Coordin un encuentro
perros y gatos y 2 y comenza una nueva
para adopcidn. necesidades. responsable. historia juntos.

Descarga nuestra
aplicacion

Conocé mascotas en adopcin, conectd con ONGs
proteccionistas y accedé a informacién sobre adopcién
responsable desde una tnica plataforma.

Jornada de Adopcién

Veni a conacer mascotas que estan esperando
una segunda oportunidad.

EJ 4deabril M 17:00hs.

o Plaza Espafia, Capital
Av. Libertador y Esparia, frente a Centro Civico

Mas informacion

© 2026 Pura Calle. Adopcién Responsable.

Diseno Landing Page.
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ADOPCION

Aplicaciones y medios para generar contacto entre mascotas y
posibles adoptantes.

14. Aplicacion movil

Contexto: En una sociedad cada vez mas conectada a través de la
tecnologia, las herramientas digitales pueden convertirse en aliadas
para generar vinculos reales. En este caso, permiten acercar a las
personas a mascotas que necesitan un hogar, facilitando el encuentro
entre adoptantes y animales en adopcion.

Objetivo: Facilitar y agilizar el proceso de adopcién mediante una
conexion directa entre mascotas rescatadas y posibles adoptantes.

Solucion: Desarrollar una aplicacion mévil que centralice perfiles de
mascotas en adopcion, permitiendo explorarlos, filtrarlos segln
preferencias y coordinar el proceso de adopcidén desde el celular.
La app también brinda informacidn sobre tenencia responsable,
recursos veterinarios y opciones para apoyar a las ONGs locales.

Conclusién: Al concentrar la informacion y las opciones de adopcién
en una sola plataforma, se optimiza el proceso tanto para los
adoptantes como para las organizaciones, favoreciendo mas
adopciones responsables.
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El proyecto se plantea desde un modelo de gestién privado e
independiente, en lugar de depender de un organismo estatal. Esta
decisiéon responde a la necesidad de construir una plataforma flexible,
escalable y sostenible en el tiempo, capaz de adaptarse a distintos
contextos y ampliar su alcance mas alla de una regién especifica.

La aplicacion funciona como un intermediario entre adoptantes,
ONGs y rescatistas, centralizando la informacion y facilitando el
proceso de adopcidn. A su vez, incorpora un sistema de financiamiento
mixto que permite sostener tanto la plataforma como las
organizaciones involucradas.

Su funcionamiento se sostiene a través de un modelo mixto que
incluye:

e Donaciones de usuarios, que pueden colaborar directamente con
ONGs desde la aplicacion.

e Socios colaboradores, que aportan al mantenimiento y crecimiento
del sistema.

e Sponsors, conformados por empresas, marcas 0 comercios
vinculados o interesados en la causa animal, que apoyan
econémicamente el proyecto.

De esta manera, la aplicacion no solo cumple una funcién
comunicacional, sino que también se posiciona como una herramienta
activa de gestién y apoyo, generando recursos reales para mejorar la
calidad de vida de las mascotas en adopcion.

Este enfoque permite que el sistema sea autosustentable, reduciendo
la dependencia de politicas publicas y garantizando continuidad en el
tiempo, al mismo tiempo que promueve la participacion de la
comunidad y del sector privado en la problemética.
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Mapa de vinculos
El mapa de vinculos permite visualizar las relaciones entre los

distintos actores que forman parte del sistema: adoptantes,
mascotas, ONGs, rescatistas y la propia plataforma.

Inicio
de sesion

Perros

Agregar a
favoritos

Filtro de Perfil de
busqueda mascota

Cita de
adopcion

Tienda de
productos

Informacion Directorio
util de ONGs
Seleccionar Explorar Tenencia
ONG productos responsable
Monto Seleccionar Esterilizaciones Informacion
producto de contacto
Anadir al
carrito

Veterinarias

i

Formulario Configuracién
de entrevista

Eventos Filtrar por Datos ple
cercania usuario
Jornadas Mapa Consulta
Actualizaciones Informacion Enviar
de contacto

——
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User persona

Los user persona representan perfiles ficticios construidos a partir
de posibles usuarios reales de la aplicacién.

Su objetivo es comprender necesidades, motivaciones y
comportamientos, permitiendo orientar las decisiones de disefio
hacia una experiencia mas clara, accesible y centrada en el usuario.

Laura, 28 anos

(Enfermera) (Villa Krause, Rawson)

Laura es una joven profesional con un horario de trabajo fijo. Busca un medio
que le permita explorar facilmente perfiles de mascotas, optimizando su poco
tiempo disponible.

Objetivo Dificultades

Encontrar una mascota que se Le cuesta encontrar tiempo libre para
adapte a su estilo de vida activo, visitar refugios o eventos de adopcién.
que pueda ser independiente

cuando ella esté ocupada. Le resulta dificil encontrar informacion

actualizada sobre mascotas disponibles.

Juan, 45 anos

(Mecénico ) <B° Maipu, Santa Lucia)

Juan es un padre de familia con hijos jovenes que estan ansiosos por tener su
primera mascota. Busca una aplicacién que ofrezca una variedad de opciones de
mascotas, permita a su familia filtrar seguiin sus preferencias y proporcione
informacién atil sobre el cuidado de la mascota.

Dificultades

Encontrar una mascota que No tiene acceso a suficiente informacion
disfrute la compania de nifos sobre mascotas y no saber qué tipo de
y la vida familiar. mascota seria la mas adecuada para su

hogar y sus hijos.

Maria, 60 anos

( Jubilada ) (Barrio Belgrano, Capital)

Maria es una mujer jubilada que ha estado considerando adoptar una mascota
para tener compafiia en su hogar. Busca un medio que centralice toda la
informacién de las mascotas, haciendo el proceso de adopcién mas llevadero.

Objetivo Dificultades

Encontrar una mascota Maria no sabe por donde empezar en el
afectuosa que se adapte a proceso de busqueda. No esta familiarizada
su estilo de vida tranquilo. con la busqueda en redes sociales y todo el

proceso la desanima.
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Iconografia

Barra superior

Barra inferior

fcono de app

llustraciones

Banners

Recursos

El sistema de la aplicacién utiliza recursos graficos y tipograficos
coherentes con la identidad general del proyecto, adaptados a las
necesidades del entorno digital.

=2ARNRO0OCE R AL
<O AP B

[
»
2

oA\ -

(.Y
%‘at\,a ¥o

Pura ca\e N

Porque no importa
el lugar, importa
con quién.

sssssssssssssss

Tipografia

Montserrat, utilizada en titulos. Su peso y claridad permiten destacar
informacién clave dentro de la interfaz, facilitando una rapida
identificacién de secciones y contenidos.

Inter, aplicada en textos de lectura, fue elegida por su alta legibilidad
en pantallas. Sus proporciones mas compactas y su disefio
optimizado para interfaces digitales permiten una lectura cémoda en
tamanos pequenos.
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Montserrat SemiBold

ABCDEFGHIJKLMNRNO
STUVWXYZ01234567
)=+-.,,

Inter Regular

Grilla

La interfaz se organiza a partir de una grilla modular adaptable a
dispositivos méviles, que permite estructurar la informacion de
manera clara y ordenada.
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Wireframes finales

En esta instancia se presentan las pantallas finales de la aplicacion,
donde se materializan las decisiones de disefio previamente
desarrolladas.

Cada pantalla responde a una funcion especifica dentro del recorrido
del usuario, integrando navegacion, contenido y recursos visuales
dentro de un sistema coherente.
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Pantalla de Inicio

all 2 @

- aen a» a» a» > o oy

\

ADOPCION RESPONSABLE

Introduccién

Pantallas de introduccion:
Informacion breve que
funciona de introduccién a la
funcién/objetivo principal de
la aplicacion, con ilustraciones

Pantalla de inicio:
Aparece el logo mientras
la aplicacién carga.

Porque hay vinculos

que cambian tus dias. de acompafiamiento.
°
\_ i @) < )
I
|
|

(oo D =0 . I

Y companieros Unicos Tal vez uno de ellos esta
esperando encontrarte. esperando por Vos.
° °
\_ 1] o < ) \_ ] © < )




Inicio de sesion/Registro

20:04

PURA CALLE

ADOPCION RESPONSABLE

all R @

D)

D)

Olvidé mi contrasefa

Ingresar

Pantalla para que los usuarios
puedan crear una cuenta o
iniciar sesioén en la aplicacion.

- es a» e» a» a» > o oy

\
|
|
|
|

Home

LR

Porque no importa
el lugar, importa
con quién.

Pupa carte

Gatos
1]
: I
Nala Uma Mario
2meses asnos 1ot
Eventos
Jornada de Adopcién
Sabado 27/04 - Capital.
«z
[0 e omcin 3
a
®# Q * A
\_ I O < )

& Noticias

9 Socios

w Tienda de productos
Qv‘ Veterinarias

,' Informacién util

° Directorio de ONGs

[ o s Formulario de entrevista

a Configuracién

Eventos

*

\_ 1]

Jornada de Adopcién
Sébado 04/04 - Capital.

@ Hacer una donacién .

Mend

Q * a

(@] < )

Home: pantalla principal. Contiene una barra de
navegacion en la parte superior que da acceso al
menU desplegable. También incluye banners a modo
de promopcion de la campafia. Y una vista previa de
algunas secciones como Perros, Gatos y Eventos.

Menu desplegable: muestra todas las secciones a las
que permite acceder la app.
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Explorar perros

= A%
Perros =

Bruno, 2 asos

Azul, 2 afos

——
———

Explorar gatos

= F 3§
Gatos =

Nala, 2 meses

Mario, 1afio

all @

LR

A

M"O, 9 meses <

® Esenciales

Milo es un perrito amigable, juguetén y muy carifioso.
Le gusta pasear y estar acompafiado. Estd buscando
una familia que quiera darle un hogar. Se entrega en
adopcion responsable, con seguimiento.

® Mas sobre mi

O Refugio
Fundacicn Patitas Sin Hogar

& Q * a

= == == = ==| LUNA, 2afios <

Pantalla que muestra una lista
de mascotas disponibles para
adopcién, con opciones de
filtrado y agregar a favoritos.

Perfil de mascota

20:04 all o

= LR

-

® Esenciales

Luna es una gatita dulce y curiosa. Tiene una
personalidad tranquila y muy carifiosa. Busca un
hogar donde recibir amor y compafifa. Se entrega
en adopcién responsable, con seguimiento.

® Mas sobre mi

Esterilizado )| Raza pequeia | Seguimiento

O Refugio
Fundacién Patitas Sin Hogar

Esta pantalla muestra informacién detallada sobre una mascota
especifica, incluyendo fotos, edad, género, historia, etc. Incluye etiquetas
que indican el estado de la mascota o si tiene alguna clasificacion
especifica (sin esterilizar, esterilizado, raza grande, etc.). El usuario
también puede filtrar su basqueda usando estas etiquetas.
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Noticias

20:04 all & @

= LR

Porque no importa
el lugar, importa
con quién.

Seccién donde los usuarios pueden
leer noticias relacionadas con el
Noticias cuidado de mascotas, adopcion,
eventos de la comunidad, etc.

Continta de manera
intensiva la esterilizacién
de mascotas

Realizan operativo con
mascotas para recordar
el Dia de la Zoonosis

—es a» e» e o> e - o

Comenzaron las charlas
sobre tenencia en
instituciones intermedias

-

Més noticias

Eventos Donaciones
Jornada de Adopcién
Sébado 04/04 - Capital.
= I
a QO X a =
I O < Ploquue'qo imptorta
\_ / con quien 5 ]
— Seccion donde los usuarios

pueden hacer donaciones a
las ONGs que cuidan de las
mascotas sin hogar.

( $ Monto )

PR Q * a Tienda

m o < T

= LR

Porque no importa
el lugar, importa

l con quién.

\ Tienda

- e ar av av a» a» o e
Tazas Tote bags Remeras Pins | Col

Seccién donde los usuarios f Mhﬂ‘ / MP\W

Remera Peludos Perro Remera Peludos Gato
pueden comprar productos et oty

cuyas ventas contribuyan a
recaudar fondos para las
ONGs.

A

A
Tote bag Taza Pura Calle
$8.500 $10.500

® QO * a
m_ o <

o J
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20:04 all o

LR

Porque no importa
el lugar, importa
con quién.

PURA CALLE

| wthe
WSO &

Folleto Tenencia Responsable

Ver mas

La importancia de esterilizar

Quiréfano |
Movil

con quién.

Directorio

O Capital

La casa de Juanito
O capital

Patitas sin hogar

Osanta Lucla

ORawson

*

\_ 1

20:04 all o

LR

Porque no importa
el lugar, importa

PURA CALLE

Ayudando Patitas San Juan

Juntos por los Ceferinos

L1 s o)

de ONGs

&P

®
St

Q * a

0 <

_/

Informacion atil: seccién con recursos e informacion
sobre tenencia responsable de mascotas, esterilizacién,

vacunacion, etc.

Directorio de ONGs: pantalla que lista las ONGs que
participan en la aplicacion, con informacion sobre su
mision, ubicacion y como contactarlas.

Pantalla donde los usuarios
pueden enviar consultas o
comentarios a las ONGs que
participan en la aplicacion.

- aes ar a» e» s a» a» oy

\

Contacto
= I X
Patitas sin hagar
Osanta Lucia

Contacto

Consulta...

Enviar

* Q %

1 0 <

a

. _/
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Panel de presentacion de App.
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15. Kit de adopcioén:

Folleto

El folleto esta dirigido al publico general y funciona como pieza
informativa dentro del sistema. En él se presentan la mision del
proyecto, los valores que promueve y contenidos vinculados al
cuidado de las mascotas, incluyendo la importancia de la
esterilizaciéon y la tenencia responsable.

Tipografia complementaria — Caveat Brush

Se incorpora como recurso expresivo dentro del sistema,

aplicada en piezas como stickers, remeras y el folleto. Su trazo
gestual y de apariencia manual aporta un caracter mas espontaneo,
cercano y descontracturado, en contraste con las tipografias
principales del sistema.

ABCDEFQHIJKLMNNOPQRSTUVWXY
Z01234567897!()=+-.,;

Caveat Brush

CUIDADOS BASICOS:

* Alimentacion adecuada.

Agua fresca siempre disponib|
Atencion Veterinaria,
* Vacunacion ¥ desparasitacisn,

Espacio Ppara descansar, e
®Mpo de juego y actividad,

“ Ti

Pl
i R,
ESTERTLIZACTGN i

RESPONSABLE Blascar M

consulta con un veteri,
ento adecuado para i
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Grilla Folleto Triptico A4.

Disefio aplicado a grilla.

JPura Calle es una ONG sin fines de
ucro que trabaja junto a rescatistas de

ladopcién de distintos refugios.

Seguinos y encontra

mascotas en adopcién, consejos \
de cuidado y novedades

sobre jornadas de adopcién.

ICreemos que cada mascota merece
Juna familia y que cada persona puede /
lencontrar un companero que
transforme su vida.

IConectar mascotp€rescatadas con
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Folleto Triptico A4 - Exterior.

;QUERES SABER MAS
0 ADOPTAR?

25

[

s

Escanea el QR y descubri
mascotas que estan
esperando un hogar.

;QUE €S PURA CALLE?
Pura Calle es una ONG sin fines de o

lucro que trabaja junto a rescatistas de
San Juan para visibilizar mascotas en @puracalle
adopcién de distintos refugios.

Seguinosy encontra
Creemos que cada mascota merece & 161,
una familia y que cada persona puede de cuidadoy n 13 —

encontrar un col:npa nero.gue: sobre jornadas de adopcion.
transforme su vida.

Adopta un

PURA CALLE

mascotas rescatadas con
antes y fomentar una
esponsable basada en el

speto y el compromiso. www.puracalle.org

PURA CALLE

AADOPCIGN RESPONSABLE

ADOPTA.
COMPARTI.
CUIDA.

Folleto Triptico A4 - Interior.

CUIDADOS BASICOS:

*4" Alimentacion adecuada.
Agua fresca siempre disponible.
4" Atencién veterinaria.
Vacunacién y desparasitacion.
Espacio para descansar.
Tiempo de juego y actividad.

ESTERILIZACION
RESPONSABLE

Esterilizar mejora la calidad de vida

de perros y gatos, ayudando a prevenir
enfermedades, reducir conductas
asociadas al celo y evitar nacimientos no
deseados que muchas veces terminan
en abandono.

Si ad a conun
sobre el momento adecuado para
esterilizar a tu mascota.
“mcﬂl uv
W0GAR RESPONSABLE

DESCARGA LA
APP PURA CALLE
para conocer
mascotas que
buscan un hogar.

Do v e,
SR i e
S S

o
ko~ )

o

* q

Explora sus perfiles
y descubri cual puede
convertirse en tu
préximo compafero.
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Stickers

Su caracter ludico favorece la circulacion espontanea del mensaje,
ampliando su alcance de manera organica.
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Carnet de Vacunacion

El carnet de vacunacién funciona como una pieza informativa que
organiza y registra datos clave sobre la salud de la mascota,
promoviendo la tenencia responsable y reforzando el compromiso
del adoptante con su cuidado.

CARNET DE
Vacunacién p
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Carnet de Vacunacién A5 - Exterior.

Vo RL Y
4
NS

Vacunacién Q

CARNET DE
(f) Vacunacion ¢
(

@puracalle

www.puracalle.org

\

PURA
CALLE

ADOPCION RESPONSABLE

PuRA CALLE
& \/%

Carnet de Vacunacion A5 - Interior.

CERTIFICADO

de Vacunacion CERTIFICADO

Antirrabica Desparasitario

L [oT; o] 3 SUPEUSCESES Perro Gato ) [e]71]o ] (- — Perro Gato
Peso: Sexor_ .. Pesor . Sexo:

Porque una adopcién
puede cambiar dos vidas. PURA CALLE

ADOPCION RESPONSABLE
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Carnet de Vacunacién A5 - Exterior.

Carnet de Vacunacién A5 - Interior.
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Certificado de adopcion

El certificado se entrega a quienes concretan una adopcion,
funcionando como un simbolo de compromiso. Busca reforzar el
vinculo entre la persona y la mascota, destacando la adopciéon como
una decisién consciente y responsable.

A ny CERTIFICADO
dopcién Responsab;beE

Este documento Certifica que

Adopta Oficialmente 5

. Compro,
CuUidados Metiendoge 5
Su alimentacig, :e Necesite. Siengo p, egane todos jos
) SUsalud y g, feliciga, ;:’D’;Sable con
a la vida,

=y

Porque ung aqq
Puede campjy, dos vidas, Py
RA cALLe
APORCION RespoNsag g

Diseno Certificado de adopcion A5.

CERTIFICADO DE
Adopcion Responsable

Este documento certifica que

2
o
9
=
®
Adopta oficialmente a ]
3
3
3
2
Comprometiendose a darle todos los §
cuidados que necesite. Siendo responsable con 2
su alimentacidn, su salud y su felicidad toda la vida. %
Porque una adopcion P“RA c“‘e
puede cambiar dos vidas. ADOPCION RESPONSABLE
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Grilla Certificado de adopcion A5.

Diserio aplicado a grilla.

Este documento certifigza que

Adopta fficialmente a

omprometiehdose a\darle todos los
cuidados gqua\pecesite/Siendo resRonsable con
su alimentacion, susalug/y su felicidad Yoda la vida.
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4QUE
MAS 0
Escanea
mascota:
esperandc

Adopta un

PURA CALLE

16. Jornada de Adopcién

La jornada de adopcion consiste en la organizacién de encuentros en
espacios publicos, donde ONGs y rescatistas presentan mascotas
disponibles al publico.

Estas instancias permiten generar un contacto directo entre las
personas y los animales, favoreciendo el vinculo y facilitando el
proceso de adopcién.

Las piezas disefadas para este contexto cumplen una funciéon
especifica dentro del evento, aportando organizacién, comunicacion
e identidad al espacio.

Ficha de mascota

La ficha permite presentar de manera clara la informacién de cada
animal. Funciona como un recurso clave para facilitar la decision de
adopcidn durante la jornada.

‘ Luna, 2ahos

» Esenciales
Luna es una gatita ad

ulta, dulce Y

curiosa. Tiene una person;l:::z s
a,

il mu) -

e i o y compalte

» Mas sobre mi

YD D

QRefugic
patitas Sin Hogar

901
el 2645078938 | Red

o5 @patitas.SinNo

ANWW. pura::alle.org
2 @puracaiic 4
WMASINFORMAGION: QO
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Grilla Ficha de mascota A5.

Disefio aplicado a grilla.
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Ficha de mascota A6 - Frente.

Luna, 2 afios

® Esenciales

Luna es una gatita adulta, dulce y
curiosa. Tiene una personalidad
tranquila y muy carifiosa. Busca un
hogar donde recibir amor y compafiia.

®» Mas sobre mi

O Refugio
Patitas Sin Hogar
Tel.: 2645076938 / Redes: @patitas.sin.hogar

Ficha de mascota A6 - Dorso.

4QUERES SABER
MAS 0 ADOPTAR?

Escanea el QR y descubri

mascotas que estan
esperando un hogar.

Adopta un

PURA CALLE
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Gafetes Identificadores

Los gafetes identifican a los distintos participantes del evento
mediante el uso de color.

Credencial 6,5x10cm - Coordinacion.

o
2
o
| 2
©
o
©
g
5
2
3

ADOPCION RESPONSABLE

Carla Garcia

Coordinacién

© © @puracalle

Jornada de Adopcién

PURA CALLE

Dorso Frente
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Credencial 6,5x10cm - Rescatistas.

o
2
]
£
o]
o
@
o
=)
o

PuRg
GALLE

ADOPCION RESPONSABLE

Mauro Aballay

© © @puracalle

Jornada de Adopcién

PURA CALLE

Dorso Frente
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CALLE

ADOPCION RESPONSABLE

Dorso

www.puracalle.org

© © @puracalle

Credencial 6,5x10cm - Voluntarios.

Maria Gémez

Voluntarios

Jornada de Adopcién

PURA CALLE

Frente
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DIFUSION

17. Productos promocionales

El sistema de difusion incorpora una linea de productos que pueden
ser adquiridos y que permiten expandir la identidad de Pura Calle
hacia el uso cotidiano. Estos objetos no solo funcionan como
soportes de comunicacién, sino también como elementos que
refuerzan el vinculo entre las personas y sus mascotas, integrando la
marca en la vida diaria de los usuarios.

Tote bag

La tote bag se plantea como un objeto funcional vinculado
directamente a la experiencia de quienes conviven con mascotas,
permitiendo transportar elementos como correas, juguetes,
recipientes o accesorios necesarios.

No solo actia como soporte de la identidad visual, sino que también
se integra en situaciones reales de uso vinculadas al cuidado y
acompafnamiento de la mascota.
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Remera

La remera funciona como un medio de difusién movil que permite a
los usuarios identificarse con la campafa y sus valores.

Su uso esta pensado tanto para el publico general (personas que
conectan con la causa animal y la estética de la marca), como para
voluntarios y participantes de las jornadas de adopcién.
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Taza

Su disefio combina el logotipo con ilustraciones de mascotas,
generando un producto simple, funcional y cercano. Al tratarse de
un elemento presente en la rutina, la taza refuerza la presencia de
la marca de manera constante y natural.

121



Pin

Los pines funcionan como piezas que refuerzan la identidad del
proyecto y permiten su circulacién en el entorno cotidiano,
favoreciendo la visibilidad del mensaje.

PURA CALLE
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