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14. CONCLUSIONES FINALES

Este proyecto podrá hacer un aporte desde la investiga-
ción y el diseño gráfico para que la sociedad pueda reco-
nocer e informarse sobre los inventos más importantes 
de la historia. Se cree que al conocer todas las variables 
necesarias para poder ampliar sus conocimientos, la gente 
los valorizará.

Este es el comienzo de un proceso más amplio que pre-
tende como forma final, la incorporación de la identidad 
de los inventos argentinos a los productos generados en 
este país.
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15.1. ENCUESTA: ¿LOS ARGENTINOS 
SABEN DE LOS INVENTOS?
Realizada por El sitio invent.ar

Marco Geográfico y social de la encuesta 
Para la presente encuesta se tomó una muestra de 400 
personas en los barrios de porteños de Flores, Floresta, 
Villa Luro Liniers, Versalles y Mataderos, siendo la clase 
social preponderante media con estudios secundarios.

Análisis de los resultados
Cuando la pregunta fue si conocían algún invento argen-
tino, la respuesta muestra en los totales que un 39% de 
los encuestados ignoran que existen inventos argentinos, 
algo que realmente llamó la atención de este equipo de 
trabajo.
Al discriminar por sexo si bien los guarismos no se modi-
ficaron notablemente con respecto a los totales, parece 
haber un mayor conocimiento entre los hombres (66%) 
contra (54%) de las mujeres.

El Invento más popular
Al preguntar sobre el invento más popular lógicamen-
te aparecen tres inventos que no podían estar ausentes. 
En los totales figura primero el colectivo con un (30%), 

segundo la birome con un (25%) y finalmente tenemos en 
tercer puesto al dulce de leche (22%) cuestionado por los 
inventores de hoy, ya que es considerado como descubri-
miento. Más atrás en los valores figuran el Mate (5%), que 
al igual que el dulce de leche tampoco considerado un 
invento, el sistema Dactiloscópico de Juan Vucetich (4%) 
y con un (3% ) bastante atrás el método de transfusión 
sanguínea del Doctor Agote.
Un párrafo aparte se merece el rubro otros (11%), en los 
cuales se nota una gran variedad de inventos pero pa-
recen ser opiniones individuales no compartidas por la 
mayoría de los encuestados.Podemos encontrar en este 
item los siguientes inventos: el freno a disco, el emmiun, 
tijera invertida, el by pass, llaveros con rollos fotográficos, 
bastón para ciegos inteligente, la bicicleta plegable, sis-
temas de refrigeración.
Cuando se discriminó por sexo, entre los hombres se man-
tiene el mismo patrón que para los totales, en cambio las 
entre las mujeres el rubro otros esta por debajo 7 puntos 
con respecto a los hombres.
Un estudio más que interesante se desprende cuando 
la división de opiniones es con respecto a la edad. Entre 
los menores de 18 años se mantienen los tres grandes 
grupos. Es decir el colectivo, la birome y el dulce de leche, 
pero desaparece por completo los trabajos de Vucetich 
y Agote.

En las demás franjas es decir entre 18-30, 30-50 y más de 
50 se mantienen las relaciones con los totales, únicamente 
como dato curioso se puede notar que para los encuesta-
dos entre 18- 30 años no figura el mate como un invento. 
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