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Resultado final de la serie de afiches promocionales.

Fueron creados utilizando las figuras retéricas:

Fusion visual: En estos casos entre dos personajes (Iron Man toma
las caracteristicas de un zombie, Spiderman de Hulk y Thor las de un
vampiro) dando origen en cada caso a un supersigno: La mano de
Iron Zombie, el rostro de Spiderhulk y laimagen de Thor, un

Dios Vampiro.

Analogia de Atribucion: Dénde a un personaje se le asignaron las
caracteristicas de otro. Por ejemplo: La piel de Iron Man se encuentra
descompuesta, palida y sucia como la mano de un zombie.

Metafora: En este caso nos encontramos con los superhéroes

como simbolos por si solos, pero ademas de esto se observan

otras relaciones de semejanza simbolicas, como una comparacion
implicita entre la mano de Iron Man saliendo de entre los escombros
como una mano zombie que resurge de la tierra en medio de un
clima de caos. Esta situacion como las que se observan en los demas
afiches sélo podra ser descifrada por aquellas personas que conocen
a estos personajes de films de superhéroes y terror.

En el cruce de cédigos se busca dar el caracter de un afiche de cine,
para ello se aplicaron efectos y filtros a las composiciones finales,
mas la integracion de un logo para la pelicula ficticia con todo el
texto descriptivo propio de un afiche promocional de cine junto con
el clasico “sélo en cines” pero reemplazado en este caso por “solo en
comics”. En la descripcién del film se modifica el texto para explicar
que la historia trata de un comic especifico y no de una peliculayy
que pueden encontrarlo en la tienda Desnivel, junto con los medios
de contacto.

La descripcion que llevan los afiches es la siguiente:

El nuevo numero de la Saga: "Marvel Zombie” ya esta en Desnivel.
Todas las historias que nunca viste en pantalla podés encontrarlas
en la tienda de comics y libros Desnivel.

Encontranos en Hipdlito Yrigoyen 424 (este) Rivadavia,

San Juan, Argentina o en www.desnivelsj.com
AGOSTO 7
EN TODAS NUESTRAS SUCURSALES
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Marvel Zombies: En este caso se observa el primer resultado de la
transicién de una estética de cémic a un estilo cinematografico.

El afiche final estad cargado de elementos dinamicos y realistas, se
observa un contexto apocaliptico y familiar con referencias que dan
a entender que estamos por ver una historia de Iron Man distinta'y
en un contexto apocaliptico.

La parte inferior es dénde prevalece la informacion textual, se
encuentra la leyenda “so6lo en comics” que siguiere que esto no

es un afiche de cine en realidad. Mas abajo y menos visible, en

una tipografia condensada san serif nos encontramos con mas
informacion del supuesto film.

The Inmortal Hulk: En este afiche como en los anteriores, la
iluminacién es un factor decisivo, su valor contribuye a crear

una atmosfera cargada de dinamismo con fuertes contrastesy
sombras, generado por iluminaciones focalizadas. Con todos estos
elementosy el uso de imagenes en contrapicado se intenta reflejar
la energia de un Spiderman que se esta transformando en Hulk.
Este es un afiche cargado de accion y magia que invita a conocer el
origen de esta metamorfosis.

Ultimate Vengadores: En este caso se observa una atmosfera mas
tétrica con un dios del trueno en una pose de trance o deceso, con
un fondo que simula la forma de un atadd. En una lectura mas a
fondo se ven detalles como colmillos y una marca de mordida en
el cuello para darnos a entender que el contexto en este caso es el
de un dios vampiro, como el titulo asi lo define y que posiblemente
tendra un final no muy agradable.
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Estas piezas van a estar impresas en las ubicaciones tipicas de los
afiches promocionales de cine: En la via publica, ya que deben actuar
y simular ser este tipo de afiches y funcionar como un "grito en la
pared" y reclamar atencién a distancia, para que el espectador se
detenga ante ély lea lo que llevan escrito.

Elfoco de atencién de los afiches esta en el centro de las
composiciones donde visualizamos a los personajes de la historia.

La escala en comparacion con el resto de los elementos del plano
impulsa a que fijemos la vista alli y podamos diferenciarlo a distancia.

Conclusion

Los sistemas resultantes de identidad, promocion y difusion son las herramientas
primarias que Desnivel necesita para poder crecer y posicionarse. La tienda ahora

cuenta con una variedad de piezas graficas imposibles de pasar desapercibidas por
el publico objetivo, quiénes sin esperarlo se encontraran con la puerta al mundo de
los comics y libros.




4.4 Bibliografia

Pag. 107



Referencias bibliograficas

-Alcoba, J. (2007). Manual de buenas practicas para el

tratamiento de los jovenes en los medios de comunicacion. Madrid:
Artegraf.

-Gedisa, A. (2012). Jévenes e infotecnologias entre nativos y digitales.
Espana: Injuve.

-Lépez, N. (2008). Medios de comunicacion, tecnologia y
entretenimiento: Un futuro conectado. Madrid: Leartes.

-Lazo, C. & Rodriguez, M. (2008). Jovenes interactivos:

nuevos modos de comunicarse. La Coruia: Netbiblo.
-Morduchowicz, R. (2011). Los jovenes y las pantallas: nuevas

formas de sociabilidad. Barcelona: Gedisa.

-Navarro, C. (2006). Creatividad publicitaria eficaz. Madrid: Esic.
-Hernandéz, C. (1999). Manual de creatividad publicitaria.Madrid:
Sintesis.

-Lépez, A. (1998). La retorica de la publicidad. Madrid: Arco Libros.
-Afrika, C. (2007). Manual de guerrilla de la comunicacion. Madrid:
Virus.

-Barthes, R. (2015). El Mensaje Fotografico. Argentina: Ediciones UNL.
-Wippo, M. & Koren, L. (1997). Recetario de Disefio Grafico. Buenos
Aires: Gustabo Gili.

-Esquerdo, G. (2011). Disefo visual y expresion grafica. Espafa:
Openlibra.

-Benitez, G. (2007). Las nuevas tecnologias de la informacion.
Tarragona: Penguin.

-Samara, T. (2007). Los elementos del disefio. Buenos Aires: Ediciones
Maipue.

-Goémez, M. (2017). Una propuesta estética: Realismo de Tercer Orden.

Valencia: Debord.

Pag. 108



