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1.
Diagnéstico /
Investigacion



1.1. Tema del proyecto

Identidad, promocidn y difusidn de una nueva
linea de vinos de una bodega

1.2. Titulo del proyecto

“Gen C: Generacion de Cristal” — Bodegas
Borbore




1.3. Planteamiento del problema /
necesidad

Bodegas Bdérbore, fundada en 1936 por José Bérbore,
ubicada en el hermoso Valle de Tulum / Pie de Palo, en
el departamento San Martin. La bodega se ha
consolidado como un referente en la produccion de
vinos de calidad superior en la provincia de San Juan.
Con una trayectoria marcada por la elegancia y
formalidad en su identidad visual, la bodega ha sabido
posicionarse en un nicho de mercado que valora la
tradicion y la sofisticacion. Sin embargo, existe una
oportunidad significativa que ha quedado
relativamente fuera de su alcance: el publico joven,
especificamente aquellos entre 20 y 30 afios.

Los jovenes adultos representan una parte
fundamental del mercado actual. Este grupo no solo
constituye una generacion mas amplia de
consumidores, sino que también son prescriptores
influyentes en sus circulos sociales. Debido a esto,
Bodegas Borbore necesita expandirse hacia otro nicho
de mercado, a un nuevo publico que busca
autenticidad y nuevas experiencias; por tal motivo se
ve en la necesidad de incorporar una nueva imagen
visual, con nuevas lineas de productos.

1.4. Justificacion / Factibilidad

Este proyecto de promocidn y redisefio para la bodega
va a permitir aportar desde el disefio grafico, la
oportunidad de poder contribuir a mejorar la imagen
gue se percibe en el mercado tanto de la bodega como
de sus productos; ademads permitira expandir los
limites del mercado al que llega actualmente.

Es por esto que el desarrollo de la promociény el
redisefio de identidad visual de la bodega, es una
herramienta estratégica adecuada como aporte del
disefio grafico para poder insertarla en un mercado
cada vez mas competitivo, permitiendo proyectar otro
tipo de objetivos de ventas a futuro.



Este proyecto es viable, debido a que la bodega
destina un presupuesto exclusivo al desarrollo de
marketing y de disefio tanto de la nueva linea de vino
como del desarrollo del packaging, y también de la
difusién de la misma.

1.5. Marco tedrico

- ldentidad Visual

Joan Costa plantea que la identidad corporativa es lo
que la organizacidon o empresa es, es la realidad
profunda de la empresa: sus valores, su cultura, su
modo de actuar, de comunicarse y de presentares.
Incluye tres dimensiones: identidad fisica o visual
(nombre, logotipo, colores, diseno), identidad cultural
(valores, misidn, vision, comportamiento interno) e
identidad de comunicacién (cémo la empresa se
expresa ante sus publicos).

La Identidad Corporativa es el conjunto coordinado de
signos visuales por medios de las cuales la opinidon
publica reconoce instantaneamente y memoriza a una
entidad o un grupo como institucién. Los signos que
integran el sistema de identidad corporativa tienen la
misma funcién, pero cada uno posee caracteristicas
comunicacionales diferentes. Estos signos se
complementan entre si, con lo que provocan una accién
sinérgica que aumenta su eficiencia en conjunto.

La identidad visual no es la “marca” sino la imagen, las
sensaciones, el color, las emociones y los valores que la
institucion transmite al exterior. La marca, entonces,
serd solo una parte de esa representacidn visual a
través de un logotipo, isotipo, etc. (Costa, 1993)

- Imagen Corporativa

Joan Costa plantea que “la identidad corporativa es la
imagen que tienen todos los publicos de la
organizacién en cuanto entidad. Es la idea global que
tienen sobre sus productos, sus actividades y su
conducta. “



Es una construccidn psicoldgica y social, resultado de
las percepciones, experiencias y mensajes que recibe
el publico.

No lo controla totalmente la empresa, ya que se
genera en la mente del receptor, y es dinamica, ya que
cambia con el tiempo, seglin acciones, comunicacion y
contexto. (Costa, 1993)

Packaging

Packaging es un término anglosajén que se puede
traducir como “embalaje”, “empaque” o
“presentacion” y se utiliza dentro del marketing y la
publicidad para hacer referencia al envoltorio del

producto, desde la etiqueta a los datos.

A nivel funcional el packaging sirve para proteger al
producto o al articulo de la manipulacién, el transporte
o la distribucion. A nivel comunicacional el packaging
permite ofrecer informacion sobre el producto, como
ingredientes, modo de uso, fecha de caducidad, etc., y
generar interés en los consumidores para que se
decanten por una marca determinada.

El packaging es la carta de presentacién de un
producto. Asi, ademas de informar, proteger y facilitar
su distribucion y almacenaje, también debe ser lo mas
original, llamativo e impactante posible para
diferenciarse de la competencia, atraer a su publico
objetivo y motivar la compra. Para ello, se pueden
seguir diferentes estrategias de disefio. Del mismo
modo, conviene destacar que el packaging facilita la
identificacion de la marca y del producto. Por ello, si se
trabaja correctamente, permitird que los usuarios lo
reconozcan facilmente y se hagan con él mas rapido.
Ademads, ayudard a que lo recuerden, un aspecto
esencial en la fidelizacién de los clientes y en la
expansién de la marca.

Finalmente, no hay que olvidar que el packaging es el
Unico contacto que existe entre el articulo y el
consumidor. Por eso, es crucial disefiar un envoltorio
gue ofrezca una experiencia Unica y satisfactoria.
(Abel, 2021)



Turismo

Es una actividad que consiste en el desplazamiento
temporal de personas a lugares distintos a su lugar de
residencia habitual con el objetivo de disfrutar de
experiencias de ocio, culturales, educativas, de
negocios, entre otras. (Cesuma, 2023)

En términos generales, el turismo tiene las siguientes
caracteristicas:

Esta motivado y dirigido por el ocio y el placer.
Moviliza a las personas de manera temporal.
Tiene un destino concreto.

Supone una inversién econémica.

Existen diversos tipos de Turismo, entre ellos, el
“enoturismo”, relacionado a la actividad vitivinicola.

Enoturismo

El turismo enolégico es una de las principales
actividades de las que la industria se sirve para acercar
el vino a la gente, una manera tan atractiva como
infalible: conocer el lugar en el que todo comienza.
(Bodegas Bianchi, 2022).

Esta orientado a potenciar el desarrollo vitivinicola de
una determinada zona, enriquecido por su relacién
con otro tipo de turismo, como el turismo
gastrondmico y el cultural.

Se logra aproximar a turistas al proceso de produccién
y elaboracién de vinos, a través de las visitas guiadas,
recorridos a vifiedos y degustaciones de productos,
entre otras actividades.

Entre las principales regiones enoturisticas que
podemos encontrar en nuestro pais estan: San Juan,
San Luis y Salta.

Terroir

Ill

El término francés “terroir”, en espanol “terruiio”, es
la clave para entender la esencia misma del vino,
aquello que le otorga su cardacter Unico e
inconfundible. (15 bodegas, 2024)

Este concepto, aunque a menudo se asocia con la
tierra, abarca mucho mas. El significado de terroir
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engloba una amplia variedad de factores que influyen
en el cultivo de la vid y, en consecuencia, en las
caracteristicas del vino.

EL SUELO Y SU INFLUENCIA EN EL TERROIR

El suelo es uno de los componentes mas criticos del
terroir. Cada tipo de suelo -arcilloso, arenoso, calizo-
atesora una composicién quimica Unica que impacta
directamente en las distintas variedades de uvas. Por
ejemplo, los suelos arcillosos tienden a retener mas
humedad, lo que puede influir en la acidez y en la
estructura de los vinos.

COMPONENTES DEL TERROIR

Algunos de los principales aspectos que componen el
terruiio y como afectan al resultado final en botella
son:

Clima

El clima es un pilar fundamental. No en vano, ejerce
una influencia significativa en las caracteristicas de
cada vino. Elementos como la latitud, la altitud, la
amplitud térmica, las horas de sol, las precipitaciones y
la humedad relativa juegan un papel determinante en
el comportamiento de la vid. Es importante considerar
estos factores al seleccionar las ubicaciones de los
vifiedos, buscando las condiciones climaticas éptimas
para cada variedad de uva. Por ejemplo, un clima mas
calido y seco favorece la maduracién y concentracion
de las uvas, al tiempo que un clima mas fresco y
humedo puede resultar en uvas con mayor acidez, lo
cual se refleja en el perfil sensorial del vino blanco.

Topogradfia

La topografia del lugar donde se localizan los vifiedos
es otro aspecto que incide en el terroir. La altitud y Ia
inclinacion del terreno varian la cuantia de las horas de
exposicidn al sol y la incidencia del viento, lo que, a su
vez, influye en el crecimiento y en la calidad de las
uvas. Los vifledos situados en laderas empinadas, por
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ejemplo, suelen recibir una mejor exposicion solar y
ventilacidn, lo que redunda en la produccion de uvas
de alta calidad que permiten elaborar vinos complejos
como los vinos tintos reserva. Ademas, la topografia
también desempefiia un papel importante en el
manejo del agua. Asi, los vifledos ubicados en terrenos
inclinados son menos propensos a la saturacion de
aguay, por tanto, mas propicios a obtener uvas
concentradas y maduras.

Variedad de uva

La variedad es el tercer factor de la ecuacién. Cada uva
es Unica, unas nos daran mas fruta, otras, mayor
frescor o cuerpo, y lo hardn siempre de forma distinta
dependiendo de dénde y cdmo se trabajen.

En cuanto al aroma: las variedades blancas mas
aromaticas son moscatel, gewlirztraminer, sauvignon
blanc y riesling, entre otras, mientras que entre las
uvas blancas de aroma mads contenido podemos
encontrar la viura; muchas otras uvas blancas tienen
una aromatica que podemos considerar media, como
por ejemplo el chardonnay o la garnacha blanca.

Entre las variedades tintas, el aroma no resulta tan
determinante, prestandose mayor atencidn a otros
factores como la capacidad colorante, la acidez, la
tanicidad o la produccién de grado alcohélico.

Algunas uvas como la garnacha tintorera tienen una
destacable capacidad colorante mientras que
variedades como la pinot noir tintan el vino de forma
muy sutil. Variedades como la carifiena o el sumoll dan
lugar a vinos de elevada acidez, muy frescos.

En el extremo opuesto, podemos encontrar uvas como
el merlot, responsables de vinos amables y redondos
con una acidez contenida.

Si pensamos en tanicidad, esa sensacion de sequedad
gue nos queda en la boca después de tomar un sorbo
de algunos vinos, las primeras variedades que nos
vienen en mente son tannat, cabernet sauvignony
nebbiolo.



Finalmente, pensando en la produccién de azucar, las
variedades de uva capaces de producir vinos de una
mayor graduacion son syrah o garnacha, entre otras.

Influencia humana

El factor humano es igualmente esencial en la
configuracion del terrufio para el vino. Desde la poda
hasta la cosecha, cada decisién tomada por los
viticultores y endlogos tiene un impacto significativo
en las caracteristicas finales del vino.

El terruno, esa mezcla Unica de factores geograficos,
climaticos y humanos, no es solo un concepto; es la
esencia que define cada botella de vino.

Generacion de cristal

Pertenecen a esta generacién todos los nacidos
después del aifio 2000. Sus padres son parte de la
Generacion “X”, constituida por personas que
sufrieron carencias y tuvieron medidas disciplinarias
mas drasticas. Por ello, trabajan mucho para que nada
falte a sus hijos.

Las principales caracteristicas que comparten los
joévenes que pertenecen a la Generacion de “Cristal”
son:

— Desde que nacieron, la tecnologia y las redes
sociales forman parte de estilo de vida, a diferencia de
sus padres, para quienes la tecnologia es una
herramienta de trabajo.

— Como la tecnologia forma parte de su dia a dia,
generar amistades y romances via redes sociales se
convierte en una realidad y no una simple ilusién.

— Sus habilidades estdn mayormente enfocadas hacia
lo audiovisual.

— Son sensibles a la problematica social, ahora
protestan ante realidades que la generacioén de sus
padres llegd a normalizar. Quienes pertenecen a la



Generacion de cristal, protestan contra el racismo, la
misoginia, la contaminacién ambiental, la violencia de
género, los abusos o la discriminacién.

—Son defensores de aquello que consideran injusto.
— Sensibles emocionalmente y altamente creativos.
— Son cuestionadores.

— Expresan abiertamente sus emociones y
pensamientos.

En resumen, el término "generacién de cristal"
describe a una generacion que, si bien puede ser mas
sensible y emocionalmente vulnerable, también es
activista, intuitiva y estd comprometida con la creacién
de un mundo mas inclusivo y equitativo. (UPN, 2022)

Retdrica Visual

Son recursos visuales que se usan de forma habitual en
imagenes publicitarias, en el mundo del arte, en los
comics y en disefio grafico para dotar a las imagenes
de un significado mas alla del puramente literal. Es
muy importante para comunicar un concepto de forma
potente.

“La retdrica [...] se puede definir como el sistema que
se emplea para transmitir un sentido distinto del que
propiamente le corresponde a un concepto, existiendo
entre el sentido distinto y el propio alguna conexion,
correspondencia o semejanza”. (Maria Acaso, 2006).

Las figuras retéricas son: Comparacion visual-verbal,
Analogia visual-verbal, Metafora, Metonimia visual-
verbal, Sinécdoque visual, Cadena Visual-verbal,
Climax y Anticlimax, Atenuacion visual, Especificacion
verbal, fusidn visual, Sustitucion visual-verbal,
Negacion visual-verbal, Mediacién asociativa,
Exageracion visual, Elipsis, Repeticion, Ironia 'y
Tipografia. (Quiroga, 1995)
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Metafora visual

En la retdrica visual, la metafora ocurre cuando se
sustituye un elemento visual por otro, seglin una
relacién de semejanza de cardcter arbitrario. Por lo
tanto, es un hallazgo personal del autor en Ia
representacion visual. (Rizkiyanto, 2011)

En otras palabras, una metéafora visual es una
representacion creativa de un concepto, persona,
lugar, cosa o idea a través de una imagen que utiliza la
analogia o la asociacidn. Es otro tipo de sustitucidén que
permite comunicar un mensaje o palabra a través de
una imagen estereotipada relacionada.

La metdfora visual en la publicidad

Los anuncios publicitarios suelen utilizar mucho el
recurso de las metaforas visuales, ya que sirve para
resumir una idea y, ademas, hacerla universal.

Cuando se compara una imagen con otra, este tipo de
metafora visual es habitual en la publicidad, donde se
visualiza un producto con otro objeto.

Luis Bassat, autor de El Libro Rojo de la Publicidad,
explica que el objetivo de la metafora visual
publicitaria es hacer un anuncio mas memorable y que
tenga mayor impacto en la mente del consumidor.

Segun explica el autor, esto se debe a dos motivos:

° El ser humano recuerda mejor a través del
nervio dptico. Por eso, puedes recordar
perfectamente un lugar que visitaste, pero
puede que no tengas idea del nombre de la
ciudad. Esto se relaciona con la memoria visual.

° El destinatario de un mensaje suele recordar
mejor un mensaje concreto, que una idea
abstracta. Por ejemplo, si sustituyes un “te
quiero” por un corazdn, es algo simple y
memorable.
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1.6. Briefing (estudio del clientey
destinatarios)

Comitente

Bodegas Bdrbore es una empresa familiar sanjuanina,
fundada por Don José Borbore, inmigrante italiano que cred
una pequefia bodega en las sierras de Pie de Palo en el afio
1936. En el afio 2000 fue adquirida por la familia
Berzenkovich.

Bodegas Bdrbore crea vinos de calidad superior, que
reflejan el caracter y estilo argentino. Sus vinos son
autodenominados “de calidad superior” y “cautivadores de
paladares conocedores, exigentes y fieles”.

Entre los principales objetivos de los dirigentes del lugar,
buscan posicionarse en el mercado nacional e internacional,
y capturar la esencia de nuestra tierra, a través de la fiel
expresion de las tradiciones, costumbres y valores de su
gente.

Cuenta con 5 fincas en puntos estratégicos del Valle del
Tulum, cada una tiene su propio terroir y microclima que le
aportan calidad y un sabor Unico a cada uno de sus vinos y
varietales. Los mas cultivados son Malbec, Syrah, Cabernet
Sauvignon, Tempranillo, Barbera y Bonarda, Chardonnay,
Torrontés, otros.

Cuenta con tres experiencias en sus vifiedos: “Sensazioni”
(evento de difusidn y lanzamiento), visitas guiadas y
degustaciones, generando asi un espacio de encuentro para
todos los turistas y amantes de vino.



Publico

Dentro del publico objetivo podemos resumir en una franja
etaria de 20 a 30 afios, de ambos sexos. Ya sean turistas o
residentes, con caracter de “cultos” a los que vinos se
refiere o con conocimientos basicos, con proyecciones a
vivir aventuras, realizar viajes, nutrirse de nuevas
experiencias. Personas alegres y ludicas, que sean también
“sofisticadas”, sus compras reflejan gustos por productos
que tienen valor y prestigio medio-alto. Quienes se
encuentren en un sector social relacionado o allegado con
el lujo, cuyo nivel socio- econdmico sea medio-alta, con
gran afan de recrearse y distenderse.
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Competencia

La provincia de San Juan se considera una de las principales
provincias con una gran propuesta enoturistica en el pafis,
junto con Mendoza y Salta. Podemos reconocer como
competencia a Finca Las Moras, Bodegas Callia, Bodega
Merced del Estero, Finca Sierras Azules
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1.7. Recopilacion y analisis de
antecedentes.

Merced del Estero

—— MERCED —= Empresa familiar nacida en el afio 2005, dedicada a
D E_E ESTERO la elaboracién y comercializacién de vinos finos de
alta calidad. Estd ubicada en el Valle de Tulum,
—————— BODEGA ———

Zonda. Su edificacidn es apta para climas locales,
calidos. Su arquitectura estd disefiada para
mantener las temperaturas bajas en el interior.
Cuenta con una capacidad de 120.000 litros.
Ofrecen visitas guiadas, cata de vinos jévenes y
premium.
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Analisis sintactico: etiqueta rectangular, con ilustracion
lineal y monocromatica gris. La tipografia caligrafica del
nombre del vino acompaiia el concepto de viento y
movimiento. Nombre del varietal del mismo color que la
capsula del vino. Lugar de origen en color dorado, marca de
la bodega en plateado.

Analisis semdantico: la ilustracidn elegida representa a Eolo,
Dios del viento, la tipografia acompaiia el concepto de
viento/ soplido. En su totalidad, |a etiqueta connota
simpleza, elegancia y exclusividad.
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BODEGAS CALLIA
ARGENTINA

Bodegas Callia

Bodegas Callia nace en el Valle de Tulum,
departamento de Caucete. Las vides reciben aqui sol
permanente, viento suave y seco y abundante agua
que baja de las montafias, logrando las condiciones
climaticas ideales para producir vinos de alta calidad,
frutados, redondos y con un estilo Unico.

Pertenece a ‘Salentein Family of Wines’, de capitales
holandeses, que cuenta también con otras dos
bodegas: Pyros Wines, en San Juan, y Bodegas
Salentein, en el Valle de Uco, Mendoza. Sus vinos son
una propuesta innovadora, que marca tendencia en
la enologia argentina y se exportan con éxito a mas
de 40 paises del mundo.
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Anadlisis sintactico: etiqueta rectangular, textura ilustrada
de hojas con colores vibrantes y llamativos. El nombre del
vino esta compuesto por una tipografia Sans Serif y un
recuadro negro. Nombre del varietal en tipografia con Serif,
color negro. Marca de la bodega en color dorado y negro.
La capsula utiliza el mismo patrén que la etiqueta.

Analisis semantico: la textura elegida representa el verano
y la tranquilidad. En su totalidad, la etiqueta connota
diversion, alegria, frescura.



Finca Sierras Azules

Finca Sierras Azules es una bodega boutique
ubicada en el Valle de Zonda, provincia de San Juan,
reconocida por elaborar vinos premium que reflejan
las caracteristicas Unicas de su terroir. Rodeada por
las Sierras Azules y beneficiada por un clima seco,
soleado y de gran amplitud térmica, combina
tecnologia de elaboracion de alta calidad con una
produccidn limitada enfocada en la excelencia
enoldgica. Ademas de sus vinos, ofrece experiencias
de enoturismo, degustaciones y gastronomia en un
entorno natural privilegiado.
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Analisis sintactico: etiqueta rectangular, textura ilustrada
presente en casi toda la etiqueta, de color blanco con
detalles rojos y amarillos que generan contraste con el
fondo. En vinos tintos, etiqueta de color azul, en vino
naranjo se utiliza etiqueta de color naranja. Tipografias en
color blanco.

Analisis semantico: la textura ilustrada representa la
procedencia y el caracter artesanal del vino. El disefio
elegido para esta etiqueta connota minimalismo, elegancia,
caracter, calidad y excelencia.
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FINCA

LAS MORAS

Finca Las Moras

Finca Las Moras nace en el Valle de Pedernal,
departamento de Sarmiento. Es pionera en la
elaboracidon de vinos de alta gamay es una de las
mas bodegas mas grandes de Argentina, exporta
sus vinos a mas de 70 paises. Sus vinos, atractivos y
modernos, marcan tendencia en la enologia
argentina y le otorgan proyeccion internacional que
crece con cada cosecha
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Analisis sintactico: etiqueta rectangular blanca con textura
de lunares en color bronce/naranja. El nombre del vino
utiliza el color bronce para “Alma” y Gris oscuro para
“Mora”, se utiliza el mismo recurso para el varietal.

Analisis semantico: la etiqueta connota minimalismo,
elegancia, caracter, calidad y excelencia.
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2.1

2.2.

Definicion de Objetivos

Objetivo general

Disefar un sistema complejo de identidad visual para nueva
linea de vinos de Bodegas Bérbore

Objetivos especificos

Generar un sistema de identidad nuevo, homogéneo y
moderno, con una nueva personalidad para la bodega.
Enfocar el sistema de comunicacion visual para que el
publico joven empatice con lo propuesto desde las piezas
graficas.

Generar mayor interés del publico con respecto a la cultura
vitivinicola de nuestra provincia.

Lograr el reconocimiento de la bodega y de sus productos a
nivel regional y nacional.

Contribuir, desde el Disefio Grafico, al crecimiento y
difusién de la nueva linea de vinos que ofrece la bodega, de
manera que se pueda valorar el producto y la propuesta de
la bodega.

Estrategias

Estrategias de Comunicacion
Innovadora| amigable| ltidica| metaférica

Se refiere a una comunicacién innovadora, amigable,
metafdrica, llevandolo asi por un lugar menos institucional,
ya que lo que se pretende es generar un vinculo mas ludico
y descontracturado, invitando a que cada vez mas jovenes,
consumidores o no del vino, puedan vivenciar la experiencia
de vinos modernos y dedicados a su generacion.

Estrategia Creativa

Metdfora visual

Con el objetivo de representar a la “Generacién de Cristal”
de manera simbdlica e indirecta, se recurre a la figura
retdrica de la metafora visual en el desarrollo de los afiches
publicitarios. Para ello, se utilizan objetos inanimados —
especificamente sacacorchos— que adquieren
caracteristicas humanas y personifican situaciones, criticas
0 expresiones comuUnmente asociadas a esta generacion.
Cada composicién se complementa con frases o palabras
clave que refuerzan el mensaje y facilitan la interpretacion
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de la metafora, estableciendo una conexion clara entre el
concepto y la audiencia.

Paleta cromdtica

El sistema de etiquetas para las distintas lineas de vino se
desarrolla a partir de una propuesta predominantemente
tipografica, concebida para comunicar una identidad joven,
descontracturada y cercana. La coherencia visual entre las
diferentes piezas se construye mediante el uso consistente
de la paleta cromatica y de una tipografia sans serif
geométrica de estructura amplia y caracter expresivo. Esta
combinacion permite mantener una imagen unificada de
marca, al tiempo que aporta flexibilidad para diferenciar
cada variedad dentro de la linea de productos.

Etiquetas

Para el disefio de etiquetas de las distintas lineas de vino se
plantearon disefios Unicamente tipograficos pero que
siguieran mostrando un perfil mas juguetdn e informal. Se
crea una conexion entre las distintas piezas graficas a través
de la paleta cromatica con colores saturados, ludicos y
amigables, y con una tipografia sans serif geométrica, de
cuerpo ancho y desestructurada.

En conjunto, la estrategia creativa busca construir una
identidad visual coherente y diferenciadora que represente
a la Generacidn de Cristal desde una mirada
contemporanea, cercana y despojada de prejuicios. La
utilizacidn de metaforas visuales permite abordar las
caracteristicas y experiencias asociadas a esta generacién
de manera simbdlica y reflexiva, mientras que la paleta
cromatica vibrante y el tratamiento tipografico aportan
frescura, dinamismo y una personalidad ludica. La
articulaciéon de estos recursos genera un sistema grafico
consistente capaz de conectar emocionalmente con el
publico objetivo, fortalecer el posicionamiento de la marca
y transmitir sus valores de autenticidad, diversidad e
individualidad.



Referentes de metdfora visual a modo
inspirativo

JAVIER JAEN

(Barcelona, 1983). Poeta visual y artista grafico. Su
actividad profesional se ha centrado en la ilustracion de
prensa, el disefio de portadas de libros y la comunicacion.
Su trabajo se expresa con un lenguaje simbdlico con dobles
significados. Busca sus escenarios narrativos y su estética en
un contexto cotidiano. trabaja con objetos, imagenes y
palabras cotidianos.
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ISIDRO FERRER

(Madrid, 1963). llustrador y disefiador grafico aragonés
formado en arte dramatico. Fue actor teatral antes de
orientar su trayectoria profesional a la creacién graficay es
en esta actividad en la que, desde finales de los 80, ha
destacado especialmente en el panorama nacional e
internacional, llegando a cosechar un Premio Nacional de
Disefio en el 2002 y un Premio Nacional de llustracién en
2006.
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ALEJANDRO MAGALLANES

(México, 1971). Disefiador e ilustrador mexicano cuyas
reconocidas y prestigiosas contribuciones son valoradas en
el mundo editorial y del cartel. El artista tiende a jugar con
la fonética de las palabras en sus imagenes y su estilo
frecuentemente tiene un toque infantil. Estudié disefio
grafico en la Escuela Nacional de Artes Plasticas de la
Universidad Auténoma de México. Magallanes ha escrito,
disefado y dibujado multiples publicaciones, que han sido
premiados y exhibidos en diferentes paises de América,
Europa y Asia. Asi mismo, obtuvo la medalla Josef
Mroszczak en la XVI Bienal del Cartel en Varsovia, el tercer
lugar en la bienal de carteles a favor de la ecologia 4th Block
en Ucrania y el premio Golden Bee en la categoria de libro
en la bienal del mismo nombre en Rusia. Ha trabajado para
diversas instituciones sociales en el desarrollo de proyectos
editoriales, imagenes institucionales, carteles, etc. Es
también la mano que realiza muchas de las portadas e
imagenes graficas de proyectos culturales memorables en
su pais natal.
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Conclusion referentes

Una vez analizado los diferentes referentes y sus piezas
graficas, fueron muy inspiradores a la hora de disenar y
componer las metaforas visuales para utilizar en el
proyecto. Se visualizéd y comprendid la manera en la que los
disefiadores/ artistas visuales logran armar una pieza
estéticamente agradable y llamativa por sus colores, formas
y por su tipografia, teniendo cada uno diferentes estilos,
pero comunicando de la misma manera.
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Programa de Diseio

El sistema planteado sera respaldado por la bodega
“Bodegas Borbore”, cuyo concepto es la innovacion, la
empatia y lo juvenil, dado que la misma no posee una linea
de vinos que connote estos conceptos. Por esto, se realizara
una marca y un sistema complejo de otras piezas, las cuales
transmitiran esos valores y propondrdan un cambio de
estética de la bodega, a través de un sistema de metaforas
y una paleta de colores llamativa y vivida para las futuras
aplicaciones y soportes en los cuales intervenga dicha
institucion.

El programa de disefo a realizar es un sistema de identidad
y comunicacién visual gréfica, la cual logrard una reaccién
en el receptor, apelando a un publico joven llamando su
atencién y una pédgina web donde se encontrard toda la
informacidn de la nueva linea de vinos Bérbore.

En cuanto a la realizacion fisica de la campafia, se llevara a
cabo en espacios publicos urbanos, donde las personas
puedan interactuar y tengan la posibilidad de buscar mas
informacidn de ser posible. Se apoyard también con una
campafia digital en redes que actuard de forma paralela con
el resto de las piezas.

Identidad Institucional: Disefio de marca

Packaging:

Etiquetas: disefio de etiquetas y contraetiquetas

Caja x6 botellas: para vinos varietales, bivarietales y dulces.
Estuche: para vinos Espumantes.

Sulfito: para envolver linea de vinos espumantes.

Promocional: Remeras promocionales, stickers, totebag,
gorras, pines, llaveros, pilusos, pagina de Instagram, pagina
web. Carteleria promocional urbana.

Inside Bodega: copas de vino grabadas
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3.1. Anteproyecto

- Primera propuesta

El sistema estara generado por medio de collage digital, con
fragmentos de imagenes que representen la presion social
gue ejerce la sociedad sobre las mujeres.

Fuentes Tipograficas:
e BigCaslonFB

e Agatho

Sistema aplicado a la gréfica




20:09 + il T -

< bodegasborbore
457 TeK 809
posts foliowers fallawines

Bodegas Bérbore
Badegarvificdo

Family Winery
www.bodegasborebore.com.ar

1GTY
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Conclusion

Tras completar la investigacidn necesaria y explorar
diversas opciones graficas, se ha descubierto lo siguiente:

El naming elegido no funciona ni aporta a la identidad del
proyecto, y puede dar lugar a confusién, ya que no se
reconoce a qué hace referencia la marca y puede dar a
entender que el vino esta dedicado Unicamente al publico
femenino.

Se establecid la técnica collage digital como el eje central
del desarrollo grafico. Esta eleccién dio lugar a la creacion
de una comunicacidon mas informal y ludica, y a un estilo
visual enriquecido y especifico. Esta decision ha posibilitado
la diversificacidn de la cantidad de piezas que conforman el
sistema, permitiendo que este sea abierto y flexible en su
implementacion.

A nivel disefio, falta coherencia y cohesién entre las
distintas piezas graficas, no se logra transmitir el mensaje ni
comunicar eficazmente la identidad y el propdsito del
proyecto.

Las demas piezas promocionales respetan la identidad, pero
algunas simplemente no funcionan en el proyecto. Por lo
cual, es necesario descartarlas, y agregar unas nuevas que
ayuden a la resolucién del mismo.
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Segunda propuesta

CRISTAL

38



TIN IS ITII D

CRISIAL
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Conclusion

Tras completar la investigacidn necesaria y explorar
diversas opciones graficas, se ha descubierto lo siguiente:

El naming elegido no puede ser utilizado ya que existe una
bebida alcohdlica con el mismo naming

Se mantuvo la técnica collage digital como el eje central del
desarrollo grafico. Esto sigue dando lugar a la creacién de
una comunicacién mas informal y Iddica, y a un estilo visual
enriquecido y especifico.

A nivel disefio, falta coherencia y cohesién entre las
distintas piezas graficas, no se logra transmitir el mensaje ni
comunicar eficazmente la identidad y el propdsito del
proyecto.
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Realizacion



4.1.

Proyecto

Marca

Para la identidad de la nueva linea de vinos se propuso
partir conceptualmente desde dualidades: novedoso-
arraigado y juvenil-clasico, para lo cual se optd por una
propuesta de logotipo utilizando una tipografia Sans Serif
robusta, pero a la vez redonda, lo cual ayuda a reforzar el
concepto de juvenil y novedoso. Se mantiene el logotipo de
la bodega, logrando asi generar una conexién con la misma
y con su historia.

GEN Cu

BODEGAS BORBORE

DESDE 1936

Variables de Marca

Actualmente las marcas deben presentar mas alternativas,
razon por la cual se realizaron distintas propuestas mas
simplificadas, reduciendo detalles y eliminando
informacidn.

En la variante 1 se simplifica la composicion eliminando el
descriptor temporal, lo que genera una marca mas limpia y
directa. Se mantiene la relacion entre GEN C y la bodega,

pero con un enfoque mas contempordneo y menos
institucional.

GENCw

BODEGAS BORBORE

Variante 1
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En la variante 2, se reduce la marca a su minima expresion,
destacando Unicamente el nombre GEN C como
protagonista absoluto. La ausencia de referencias a la
bodega genera una identidad mds independiente, moderna

y conceptual.

Variante 2
Paleta Cromatica
R: 0
K: 100% G: 0 #000000
B: 0
R: 116
C: 57%
G: 195 #73c2af
Y: 38%
B: 176
C: 2% R: 236

M: 64% G: 120 #eb7651
Y: 68% B: 82

M 810 R: 234
’ G: 80 #e94f6f
Y: 37%
B: 112

C: 63% R: 84

M: 3% G: 192 #51bfec
Y: 1% B: 237
: 93%
4% R: 21
’ G: 50 #14313c¢
: 52%
B: 61
: 58%




Tipografia Marca

Ag

Lilita One ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkimnfiopqrstuvwxyz
0123456789
122" " #$%6/0)="O@{}[1~-_°| " *+1;,

Ag

Adobe Arabic ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Abcdefghijklmnhopqrstuvwxyz
0123456789
1577 #8% &I ()= <> @} []A-_°|" 415,
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Manual de Uso

Alternativa principal

Alternativa GEN c by

en positivo i
BODEGAS BORBORE
DESDE 1936
Alternativa

en negativo GEN c b
) J

BODEGAS BORBORE

DESDE 1936

Alternativa marca

Alternativa GEN c by

en positivo ,
BODEGAS BORBORE

Alternativa G EN c by

en negativo

BODEGAS BORBORE
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Alternativa marca

Alternativa
en positivo G EN c

Alternativa
en negativo

Alternativa
en colores

GENC
GENC

Grilla Constructiva

4 _—]—
|

X=69mm
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Reduccion minima

GEN C by

BODEGAS BORBORE

DESDE 192386

9cm

GENCy

BODEGAS BORBORE

7cm

GENC

3cm

Espacio de resguardo

GFGEI*i Cw

BODEGAS BORBORE

DESD&]QBG

aeNen

BODEGAS BORBORE
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Inside Bodega
Cristaleria

Estas copas estaran disponibles en el area de degustacion
de vinos dentro de la bodega. También estaran disponibles
como productos promocionales para quién desee
comprarlas.

Copas de Cristal
Sistema de Impresion: grabado laser
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Productos Promocionales

Remeras

Remeras de algodén peinado
Sistema de Impresion: DTF
Talle: M
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Remeras de algoddn peinado
Sistema de Impresiéon: DTF
Talle: M
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Stickers

Shis p=Cit,

Generacion

esencia

FUERTE

Stickers
Material: Vinilo OPP mate
Sistema de Impresion: laser

Gorras y Pilusos

GENC A

Gorras y pilusos de algodén
Sistema de impresién: bordado
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Totebag

Totebag de lienzo
Sistema de impresiéon: DTF
Dimensiones: 30x35 cm



Pines y Llaveros

Pines y llaveros

Sistema de impresién: impresién 3D
Dimensiones: 1,7x4,5 cm (modelo “Gen C”)
y 2x5 cm (modelo “Generacion Cristal”)

53



Digital

Redes Sociales — Instagram

< GenC
457 76K 809
posts followers followings

Gen C
Bodegal/vifiedo

By Bodegas Bérbore
www.genc.com.ar/

- Programacisn -

VISITAS

COSECHA GUIADAS

Lunes aViernes | 8aTThs.

el

24 de noviembre - Programacion -

piA DEL VINO MERIENDA &

ARGENTINO VISITAS SUNSET

GUIADAS oin

Lun. 21 | 16 hs.

e

!’o’.ﬁn’.ﬁo‘i n:cusf‘:@s;om-:s e:l:uio?ag
N\ I

20jul | 18hs. b,

Q1 ®9 25
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Redes Sociales — Contextualizacidn

76K 809

followers followings

Bodegalvifedo
By Bodegas Bérbore
WWw.genc.com.ar/

Programasitn -

VISITAS

COSECHA

x

DiADELVIND MERIENDA &

ARGENTINO | VISITAS SUNSET
Qv

1.984 likes
GenC

SMIMUTESAGO  SEE TRANSLATION ol

fa!.ﬂffs DEGUSTACIONES

=
B whe




Pagina Web

GENCw

Gt R - Hwcke o P %

Vivi la experiencia Gen C

Sensazoni

f |
iSeguinos!

0e0




ST Bswiois s Mesio s Padeles - W

Un vino distinto, como tu generacién

"Gen C" no sigue reglas: las transforma. Porque ser parte no es

encajar, es conectar.

o1 € 1 il cior s b sipia i e

Nce en P

Torwa s e 0 5 00 i e £ RS LSRR, S SRR B
ks
el

s prasmnle ¢ 4 ol sesde ur lsger i,

syl i el e

s gennds para

[ a— I -
e =2, Codanin secmpaa imarias ealer, qua 22

sine de Iz 52 dosp

esjar, irs 24 coneenr, Y

G i i o o i o il P o

e, enconnan o qus verdaceramerss inparta

GENC

G Gapalowie  Masios  bodeme B

Varietales

Dascubrs Ia esencia de cada uva an su
méxima expresién, Vinos intansos,
equilibradas y faciles de disfrutar.

Bi Varietales

La combinacitn perfecta de dos uvas
que se complementan para lograr
sabores mds complejos ¥ armonioses.

Dulces

Suaves, frutados y agradables al
paladar. Ideales para quisnes prefisren
vinos ligeros o para acompafiar pastres.

Espumantes

Frescos, eleganies y con burbujas
vibrantes. Perfecios para brindar y
celebrar cualquier ocasién.

Expariencias Productos
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Pagina web — Contextualizacion

GENCw

NODECAS DORBONE
warae ere

Nuestros productos

kA

Descubri la esencia de cada
uva en su maxima expresién.
Vinos intensos, equilibrados
¥ faciles de disfrutar.

Vivi la experiencia Gen C




Packaging

Gen C - Vinos Dulces

GENC

Rose Delicadamente Fresco

Gen C

750 ml.  Alc.14% V/v

Rosé
Delicadamente Fresco

2023

Etiquetas y Contraetiquetas
Material: Papel Martelé
Sistema de impresion: plotter UV + Barniz Sectorizado
Dimensiones:
- Etiquetas: 11x9 cm
- Contraetiquetas: 7,5x9 cm



GENC

Blanco Natural Delicadamente Dulce

Un vino tan %1 como
intenso. S uventud
¥ esperanza. mmﬁ"’te invita a
romper p ‘abrazar la vulnerabilidad
COMO sin taleza.
VINO BL RODUCTO ARGENTINO.
d  Borbore - Bodega
‘Argentina. =
 —

CONTIENE SULFITOS, =

INV M-1856799-CV

www.GenC.comar

@ Gen C
750 ml. Al 14% V/V

51901234

Blanco Natural
Delicadamente Dulce

2023

Etiquetas y Contraetiquetas
Material: Papel Martelé
Sistema de impresién: plotter UV + Barniz Sectorizado
Dimensiones:
- Etiquetas: 11x9 cm
- Contraetiquetas: 7,5x9 cm
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Grilla Constructiva

A
2 =
g
\*,

=

Lilita One

MR R: 234
i G: 80 #e94f6f
Y: 37%
B: 112
—
RsE //"
Delicadamente fFresco
2023 Agatho
Rbse Delicaddmentd Fresd //
2023
R R: 234
Suave| lurmir|oso y 4in miello a nlostrarde tal chal es. ’ G: 80 #e94f6l
“Gen {2 Rolé colellra la Belloza He o dmsibiliiad , b e
la freseura db la aufenticidad. Cqn notds de fritillas
v flords, este pino expresa tna dulura hinesta,|ligera Opacidad. 50%
pero 'ﬂr?_li—unT, N :
VING ROSADO. PRODULTO ARGENTINO.
Envagado por Bodegas Borpore - Bodega

Tos Thneles, ushfia Argdnlina Adobe Arabic

Beber con mpderacgon.

Deobibid i T b

CONTIENE JULEITS.
INV M-1856]99-CV

AT 345

wwwiGenCleom.a

@@ Gen ¢ 1

50

750 ml}  Aic. 14% viv




ol
\LT>

Lilita One

C: 2% R: 236

M:64%  G: 120  #eb7651
Y: 68% B: 82

Blahco Natyral =

Delicaflamente|Dulce

I~

2023

Agatho

IBlancg Natufal Delicadathente Pulce L——""]
2003
C: 2% R: 236
Un vifto tan deli conto fuerte, tan|fragil fomo M: 64%  G: 120 #eb7651
int Sudve al palad, on Motas He juventud
espefanza. Con dada sdrbo, “fen C[ te inyita a Y: 68% B: 82
rompdr preguicios|y abtazar [a bilidad g ; o
CarTio [nOmHo de jorialdza. \ OPaC1dad' 50%
[ —
VINO| BLANCO. PRODUGTO ARGENTING.
Envasjdo poj Bodegas Borore - Hodega
E=) T T .
Heberls : Adobe Arabic
Prohily Afos. L
CONTIENE SELEITCS.
INV NI-18567p9-CV
—

www.gienC.cpm.ar
@(©)| Gen d
750 ml{ Alc. 14% VAV
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Entorno

Afiches Urbanos Gen C — Vinos Dulces

\

COMO TU GENERACION.

Afiches - tamafio Al
Sistema de impresion: plotter UV
Soporte: PVC espumado 2mm

63



Grilla Constructiva Afiches Urbanos Gen C — Vinos
Dulces

COMC TU GENERACION.

GENC v

Tipografia utilizada

. Lilita One
COMO TU GENERACION.

R: 116
C: 57%

G: 195 #73c2af
Y: 38%

B: 176

64

C: 2% R: 236
M: 64% G: 120 #eb7651
Y: 68% B: 82




Contextualizacion

COMO TU GENERACION.

COMO TU GENERACION. | COMO TU GENERACION

GENCw
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Packaging

Gen C - Vinos Varietales

GENC

Pinot Noir
2023

sin Filirar

Ligero y {ransparente a la vista, pero con una
intensidad que sorprende al descubrirlo. Sus notas
delicadas de frutos rojos y su elegancia en boca
revelan que la suavidad también puede ser resistencia.

VINO TINTO. PRODUCTO ARGENTINO.
Envasado por Bodegas Borbore - Bodega
Los Toneles. Industria Argentina.

Beber con moderacion.

Prohibida su venta a menores de 18 afos.
CONTIENE SULFITOS.

INV M-1856799-CV'

www.GenC.com.ar

@@ Genc
750 ml. Al 14% v/v

GEN

Pinot Noir
Sin Filtrar
2023

Etiquetas y Contraetiquetas
Material: Papel Martelé
Sistema de impresidén: plotter UV + Barniz Sectorizado
Dimensiones:
- Etiquetas: 11x9 cm
- Contraetiquetas: 7,5x9 cm
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GENC

Bonarda Sin Filtrar
2023

Libre, sincero y vibrante. “Gen C” Bonarda revela la
frescura de wna generacion que se atreve a sentir sin
Sfiltros. Con notas de cerezas, frambuesas y v sutil dejo
especiado, este vino expresa calidez y profundidad sin
perder suavidad.

VINO TINTO. PRODUCTO ARGENTINO.
Envasado por Bodegas Borbore - Bodega
Los Toneles. Industria Argentina.

Beber con moderacion. =;
Prohibida su venta a menores de 18 anos. ="
CONTIENE SULFITOS. —
INV M-1856799-CV p—-———
www.GenC.com.ar =§
@@ GenC ]
750ml.  Ale.14% V/V
A—-
OF:
Bonarda
Bonarda Sin Filtrar
Sin Filtrar 023

2023

Etiquetas y Contraetiquetas
Material: Papel Martelé
Sistema de impresién: plotter UV + Barniz Sectorizado
Dimensiones:
- Etiquetas: 11x9 cm
- Contraetiquetas: 7,5x9 cm
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Grilla Constructiva

>

£yl
ALY

Lilita One

C: 2% R: 236
M:64%  G:120  #eb7651
Y: 68% B: 82

v

C: 63% R: 84
M: 3% G: 192 #51bfec

Y: 1% B: 237

|
O

Bonardaj /
Sin Filtray

2023 Agatho

GEN(

frescu de g idr-aue sb-atrevd g sedlie sin

s Y: 1% B: 237
| filtros.\Con nbtas decerezay frami) wn sul dejo
epeciqdo, estp vino loxpresd calideg; y prffipdidhd sin Opacidad: 50%
TCEE B T Ay

Bdnarda|Sin Ftrar //
RN Ci63% R84
Libre, |sincerol y vibrpnte. “{ren C] Bondyda reyela la M: 3% G: 192 #51bfec

VING TINTD. PRADUCTP ARJENTINO.
Envashdo pof Bodegas Borlpore - Hodega

ToS T{mieTes. [RaustHa ATgeme c Adobe Arabic

Beberfcon d

L i

CONTENE SULEIT{S.
INV M- 18567p9-CV

i

wwwGenC pom.;

@©) Gen

750 ml]  Alc. 140 Vv
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W R: 234
MABIRC #e94f6fl
Y: 37%
B: 112
g C: 57% R: 116
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Entorno

Afiches Urbanos Gen C — Vinos Varietales
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Afiches - tamafio Al

Sistema de impresion: plotter UV
Soporte: PVC espumado 2mm
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Grilla Constructiva Afiches Urbanos Gen C — Vinos
Varietales

Tipografia utilizada

Lilita One

C: 93%
C: 63% R: 84 R: 21
M: 64%
M: 3% G: 192 #51bfec G: 50 #14313c
Y: 52%
Y: 1% B: 237 B: 61
K: 58%

n



Contextualizacion
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Packaging

Gen C - Vinos Bi Varietales

GENC

Malbec- Syrah Sin Filtrar

2023

“Gen C” fusiona la intensidad del Malbec con la
energia vibrante del Syrah, creando un equilibrio
entre fuerza y sensibilidad. Con notas de frutos rojos,
violetas y un toque especiado, este blend demuestra
que la vidnerabilidad también puede tener caracter.

VINO TINTO. PRODUCTO ARGENTINO.
Envasado por Bodegas Borbore - Bodega
Los Toneles. Industria Argentina.

Beber con moderacion.

Prohibida su venta a menores de 18 afos.
CONTIENE SULFITOS.

INV M-1856799-CV

www.GenC.com.ar

@@ GencC
750 ml. Al 14% vV

Malbec -Syrah
Sin Filtrar

2023

Etiquetas y Contraetiquetas
Material: Papel Martelé
Sistema de impresién: plotter UV + Barniz Sectorizado
Dimensiones:
- Etiquetas: 11x9 cm
- Contraetiquetas: 7,5x9 cm
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GENC

Syrah-Bonarda Sin Filtrar
2023

Un encuentro entre la energia del Syrah y la calidez
de la Bonarda. “Gen C” expresa la dualidad de una
generacion que sienle inlensamente y se muesira sin
miedo. Sus notas de moras, frutillas y sutiles especias
revelan cardcter y sensibilidad en perfecto equilibrio.

VINO TINTO. PRODUCTO ARGENTINO,
Envasado por Bodegas Borbore - Bodega
Los Toneles. Industria Argentina.

Beber con moderacion.

Prohibida su venta a menores de 18 anos.
CONTIENE SULFITOS,

INV M. 1856799.CV

www.GenC.com.ar

@O GenC =

750 ml.  Alc.14% v/v

Syrah - Bonarda
Sin Filtrar

2023

Etiquetas y Contraetiquetas
Material: Papel Martelé
Sistema de impresion: plotter UV + Barniz Sectorizado
Dimensiones:
- Etiquetas: 11x9 cm
- Contraetiquetas: 7,5x9 cm
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Grilla Constructiva
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Y: 68% B: 82

Opacidad: 50%

\ e —
M: 64% G: 120 #eb7651

Adobe Arabic
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Syrah - Bona rda/

Sin Filtrarf

2023

GEN ¢
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C: 57%
Y: 38%

C: 63%
M: 3%
Y: 1%
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Y: 38%

R: 116
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R: 84
G: 192
B: 237

R: 116
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B: 176

Opacidad: 50%

Adobe Arabic
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Entorno

Afiches Urbanos Gen C — Vinos Bi Varietales

Afiches - tamafio Al
Sistema de impresion: plotter UV
Soporte: PVC espumado 2mm

7



Grilla Constructiva Afiches Urbanos Gen C — Vinos Bi

Varietales

Tipografia utilizada

Lilita One

. R: 116
N TR C: 57%

G: 80 #e94f6f G: 195 #73c2af
Y: 37% Y: 38%

B: 112 B: 176
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Contextualizacion
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Packaging

Gen C - Vinos Espumantes

750 ml.  Alc.14%

7

e

N

Brut Rosé Brut Rose

Etiquetas y Contraetiquetas
Material: Papel Martelé
Sistema de impresidn: laser + Hot Stamping
Dimensiones:
- Etiquetas: 11x9 cm
- Contraetiquetas: 7,5x9 cm
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GENC

Espumante Dulce

Burbujas lige

) ARGENTINO.

=
n
-
o
o
]
<
Tl
o
-
o
3
0

750 ml. Al 140

Espumante Dulce

Etiquetas y Contraetiquetas
Material: Papel Martelé
Sistema de impresidn: laser + Hot Stamping
Dimensiones:
- Etiquetas: 11x9 cm
- Contraetiquetas: 7,5x9 cm

Espumante Dulce




Grilla Constructiva

Lilita One

Hot Stamping
. Celeste

Espumante Dulce

Agatho

GEN C

E: ianile Dulce .
' C: 63% R: 84

M: 3% G: 192 #51bfec
A T" B: 237

Burbwias lige

frescina de i1 -

Opacidad: 50%

LCE. PRODUCTO ARGENTING,

orbore - Bodega

Adobe Arabic

CONTIENE
INV M-185¢
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Lilita One

‘ Hot Stamping
Rosé

GEN

%

.

Brut Rose
Agatho

s i R: 234
' G: 80 #egafef
Y: 37%
B: 112

Qpacidad: 75%

Adobe Arabic
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Entorno

Afiches Urbanos Gen C — Vinos Bi Varietales

COMO TU GENERACION

Afiches - tamafio Al
Sistema de impresién: plotter UV
Soporte: PVC espumado 2mm

84



Grilla Constructiva Afiches Urbanos Gen C — Vinos
Espumantes

COMO TU GENERACION

B bl

Tipografia utilizada

COMO TU GENERACION Lilita One

M: 81 R: 234 C: 57% R: 116
P 81% G: 80 #e94f6f ’ G: 195 #73c2af
Y: 37% Y: 38%
B: 112 B: 176




Contextualizacion

COMO TU GENERACION

COMO TU GENERACION. COMO TU GENERACION
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Packaging

Caja x6 botellas

Caja de embalaje x6 vinos

Material: cartdn corrugado de 4mm (onda C)

Tipo de impresion: impresion digital, tintas de base acuosa
Dimensiones: 24x16x30 cm



Caja Embalaje x6 vinos - Plano Técnico
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Estuche individual Espumantes

Caja Estuche Individual
Material: cartulina forrada
triplex — papel martelé

Tipo de impresién: plotter UV
Dimensiones: 8x8x34 cm

Estuche individual Espumantes - Plano Técnico

GENCw

BonEsAS BéRBORE

i
§
i

ESCALA1:2 Linea de corte
Unidad de medida: cm Linea de plegado
Soporte: Cartulina Triplex 140gr Zonade pagado



Sulfito

Sulfito
Material: papel seda
Tipo de impresion: Impresion digital



4.2. Ficha técnica de impresiones

Pieza Material Tamaio Impresion
Copas Cristal - Grabado laser
Remeras Algodon peinado Talle M DTF
24.1
Stickers Vinilo OPP mate - Laser
Gorras y Pilusos Algododn - Bordado
Totebags Lienzo 30x35 cm DTF
Pines y Llaveros Plastico 1'7X4’5C‘r:nm y 25 Impresion 3D
Plotter UV + barniz
Etiquetas Papel Martelé 11x9 cm sectorizado/ hot
stamping
Contraetiquetas Papel Martelé 7,5x9 cm Plotter UV
Afiches PVC espumado 59,4 x 84,1 cm Plotter UV
2mm. (A1)
. Cartén Corrugado .
Caja x6 botellas 4mm (Onda C) 24x16x30 cm Digital
Cartulina forrada
Estuche individual triplex 8x8x34 cm Plotter UV
+ martelé
Sulfito Papel Seda 50x70 cm Digital
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