FAUD - UNSJ

SAN JUAN - ARGENTINA

NOMBRE DEL TEMA
IDENTIDAD Y PROMOCION VISUAL

TITULO
Caucete Rock Festival

POR: Facundo Valdez

Trabajo final presentado a la Facultad de Arquitectura,
Urbanismo y Diserio de la Universidad Nacjonal de San Juan,
para optar al titulo de profesional de DISENADOR GRAFI(O.

CATEDRA:

PROFESOR TITULAR: D.I.LEONARDO FICCARDI

PROFESORES ADJUNTOS: D.G. VIVIANA LILLO - D.G. SANDRA PEREYRA
JEFE DE TRABAJOS PRACTICO: D.G.EMILIO CARRIZO




INDICE
1. DIAGNOSTICO, INVESTIGACION Y PRESCRIPCION

1.1. Tema

1. 2. Titulo

1. 3. Problemal/ Necesidad

1. 4. Justificacion/ Factibilidad

5. Marco Teorico

5. 1. El Dibujo y la llustracion

. 5. 2. Rediseno de la imagen corporativa
5. 3. Redisenar el logo

5. 4. identidad y pertenencia

6.

6. 1. Historia

. 6. 2. Andlisis del comitente
6.3. Andlisis del receptor

_ A

. 7. Recopilacion y analisis de antecedentes
. 7. 1. Cosquin Rock

. 7. 2. lollaPalooza

. 7. 3. Quilmes Rock

1. 8. Definicion de objetivos

1. 9. Estrategias



2. SOLUCION

2
2
2
2
2

. 1. Andlisis de la Marca

. 2. Anteproyecto

. 2. 1. Bocetos de Marca y Submarcas
.2.2.logo

. 2.3. Aplicaciones

3. REALIZACION

wWowwwwwwwwwwww

3

. 1. EL nuevo Logo

. 1. 1. Comparacion

. 2. Marca

. 3. Submarcas

. 4. (0digo tipografico

. 5. (0digo cromatico

. 6. Piezas de identidad
. 6. 1. Pdster

. 6. 2. (redencial Prensa
. 6. 3. Séxtuple

. 6. 4. Chupete

. 6. 5. Difusion en redes sociales
. 6. 6. Merchandising
.6.7 Animacion

L. BIBLIOGRAFIA



1. DIAGNOSTICO, INVESTIGACION Y PRESCRIPCION

1. 1. TEMA
Identidad visual.

1. 2. TiTULO
(aucete Rock Festival

1. 3. PROBLEMA/ NECESIDAD

El problema que se plantea tiene que ver con la necesidad de cambio en la imagen del Festival. Si
bien se cred un logo que identificara dicho Festival y representard al mismo, este no esta acorde a
las necesidades actuales, de pertinencia con el tema representado.

De esta manera se puede decir que el problema que se presenta es la ausencia de un sistema de
identidad visual para este festival .

1. . JUSTIFICACION/ FACTIBILIDAD

Este proyecto de identidad visual se considera necesario para representar tanto al departamen-
to de caucete como a la provincia, a nivel local regional y nacional, mediante la identidad del
festival Caucete Rock.

Un sistema de identidad visual que se identifique con, el alma del festival, es lo que le dara su
identificacion y autentificacion y lo representara frente al mundo, por ello se pensd en recursos
visuales actuales, para no perder terreno frente a la competencia.

Esto mismo sera conveniente para los sponsors y demas instituciones que aportan al desarrollo
del festival, lo que se busca con este proyecto es sentar las bases de un lenguaje visual, tnicoy
exclusivo que promueva el crecimiento del festival, a través de una nueva imagen, con un diseno
colorido, transgresor, pero practico, mostrando las raices de San Juan con una accion mds enérgica
y estimulante.

Factibilidad

La realizacion del festival serd posible gracias al financiamiento de la Municipalidad de Caucete,
como asi también diversos empresarios del sector privado, quienes seran sponsors del festival, la
idea es que ano a ano se sigan sumando mds sponsor, lo cual permitird el crecimiento y difusion
del festival.

El predio donde se desarrollara el festival cuenta con todas las habilitaciones y permisos, para un
correcto uso y el disfrute de la gente.



1. 5. MARCO TEORICO

Muchas, y muy variadas, son las razones por las que se puede plantear el rediserio de una marca:
puede que esta haya cambiado su mision u objetivo y necesita que su identidad visual lo refleje,
o0 puede que su logotipo nunca haya proyectado su auténtica naturaleza, también es posible que
no ofrezca un aspecto profesional, o simplemente que haya problemas para aplicar el logotipo
sobre distintos medios o resulta demasiado costosa su reproduccion.

Un buen rediseno debe actualizar el logotipo en concepto y estética, conservando la continuidad
de los valores que el antiguo logotipo transmitia, potenciandolos y clarificandolos, hasta ade-
cuarlo a las nuevas expectativas, simplificando, dentro de lo posible, su disefio para facilitar su
comprension y lograr el maximo impacto.

El Diseno es un Campo que abarca muchos medios, expone infinitas materias, y busca inspiracion
en incontables disciplinas.

Profundizar en los procesos ampliara el sentido creativo del trabajo, pudiendo afirmar de esta
manera que no hay un tnico modo de conducir la practica del disefio, y que cada proyecto exige
su propia manera de trabajar.

El Proceso de Diseno rara vez es lineal, se debe analizar el tema, luego comenzar con algunos
pasos preliminares, investigacion, inspiracion, luego plantear estrategias y técnicas para poner
en practica ideas en dibujo, con cierta narrativa desarrollando asi un concepto, el cual se retro
alimentara constantemente.

Al realizar un disefio (cualquiera) observamos como la idea toma forma gradualmente, hasta
llegar a una solucion.



1. 5. MARCO TEORICO

Entender el contexto de un proyecto mediante la investigacion es de maxima relevancia en el
proceso de diserio.

Aunque muchas veces al disenador pueda tentarle centrarse en los aspectos formales de un
trabajo, es igualmente importante identificar los sistemas en cuyo marco operara el proyecto, asi
como las fuerzas externas que tendran efecto en su eficacia final.

Aunque resulta I6gico comenzar por la investigacion en una secuencia de estudio, hay que tener
en cuenta que el proceso de disenio es iterativo.

Inspiracion: Puede tener un origen preciso o ser fruto de un estimulo ambiental que penetre en
la conciencia a través de los sentidos. Puede aparecer gracias a formas visuales divergentes proce-
dentes de otras disciplinas, sustentarse en intereses conceptuales recurrentes o incluso alcanzarse
mediante una serie de operaciones aleatorias.

La Narracion:

La narrativa como herramienta de comunicacion es fundamental en el proceso de diseno grafico.
En primer lugar, nos sitda en el contexto de la historia, la cultura y los acontecimientos persona-
les, y crea una base de conocimiento sobre la que explorar, al mismo tiempo que se contribuye

a su evolucion. En segundo lugar, es un modelo universal que se puede manipular para crear
vehiculos eficaces de comunicacion.

La narrativa ayuda a centrar el proceso de disenio.

El diseniador puede emplear un marco estructural para crear un camino que pueda seguir el lec-
torlobservador. Editar y secuenciar, dos partes cruciales del proceso de disefio. Wedell, T. (2012).

Exploracion Grafica: se toma como base el arte psicodélico para la composicion de las piezas
graficas y el desarrollo del lettering para el disefio de logos, se busca darle dinamismo, movi-
miento, para representar los conceptos, mediante una grafica mas moderna, actual y sobre todo
legible.

El Analisis trabaja mano a mano con la elaboracion de bocetos rapidos que faciliten un inter-
cambio de opiniones entre el disefiador y el cliente. Mantener un didlogo con el cliente es funda-
mental para el éxito del proyecto.

A continuacion algunas de las técnicas y fundamentos, de porque es necesario el desarrollo del
sistema de marca totalmente nuevo y las herramientas que contribuirdn en el proceso de diserio.



1.5. 1 El Dibujo - La llustracion

El dibujo

El dibujo es la herramienta principal del artista visual. Es una accion transformadora que vincula
la conciencia, con el mundo fisico, un bucle de retroalimentacion que fusiona la mano, la mente
y la mirada.

Las piezas de diseno deberan tener cierta sustancialidad, de lo contrario a nadie va a llamarle la
atencion, el publico no relacionara el mensaje con nada.

Se apelard a la espontaneidad del dibujo creando conexiones entre ideas construidas cuidadosa-
mente y asociaciones que iran surgiendo. De esta forma se podra reconocer lo que serd til y dara
forma o editara ciertas piezas en el proceso del diseno.

Mediante el dibujo se podra facilitar el desarrollo de una gramatica visual enfocada y basada en
la comprension de todos los elementos necesarios para construir un lenguaje visual que articule y
sustente todos los mensajes que se pretenden comunicar.

lustracion

Al'igual que en otras artes visuales, como en el cine, |a fotografia o la pintura, en ilustracion es
esencial lograr una imagen eficaz. La obra tiene que emocionar, sorprender o impactar de algln
modo al observador (ademds de ser una ingeniosa traduccion en imagenes del contenido por
supuesto).

Literatura, Teoria Cultural, Bellas Artes, Escultura,etc.,todas tendran como punto de encuentro el
lapiz, todo lo que vamos encontrando se ira filtrando a través de una lente artistica personal.
Para luego crear ilustraciones, que tengan fundamento donde apoyarse.

Construir una estructura visual a partir de elementos individuales, elementos que tienen cada
uno su propia voz diferenciada, pero que al combinarse crearan nuevos significados.

Las ideas son un ingrediente fundamental en el desarrollo de una ilustracion. Con ellas lograre-
mos narrar historias para captar la atencion de la gente por mas de un segundo. Es la idea la que
establece la conversacion.

La ilustracion debe llegar adonde no llegan las palabras, debe ser ingeniosa inteligente y bella a
la vez.



1. 5. 2. Redisenio de la imagen corporativa

La primera reflexion es que el cambio por el cambio, sin una justificacion aparente, no es reco-
mendable nunca. Es importante que exista una razon de peso para realizar un rediseno de marca
y una vez realizado, comunicarlo de forma decidida.

Sin embargo, si la decision es llevar a cabo un cambio de nuestra identidad visual, ademas de
los beneficios intrinsecos al cambio, tendremos una oportunidad tnica para atraer la atencion de
nuestras principales audiencias. Es una excusa perfecta para comunicar y generar notoriedad en
torno a la marca.

El cambio siempre debe responder a razones de peso. La realidad es que hay diversas de razones
objetivas que pueden hacer recomendable (o necesario) un cambio en la identidad visual de Ia
empresa o producto.

Existen distintas razones para redisenar una imagen algunas podrian ser:

Que La identidad visual ha quedado desfasada como resultado del paso del tiempo.

La necesidad del cambio dependerd siempre de la vigencia de la identidad visual en cada caso
particular, una cualidad necesaria de un buen disefio es que debe ser perdurable en el tiempo

y por ello debemos tener claro que la identidad no debe estar sujeta a las modas del momento,
porque las modas, por definicion, tienden a pasar de moda.

Un diseno bien hecho debe tener un enfoque atemporal.

En ocasiones la identidad visual es excesivamente “literal” y descriptiva de las actividades de una
empresa, algo que no seria recomendable ya que si se produce una evolucion significativa de

las actividades, productos o servicios, se correrd el riesgo de haber dejado obsoleta la identidad
visual.

Es frecuente ver como se comete el error de pretender expresar a través de la identidad las activi-
dades de la empresa, y cuanto mas evidente es, mas acertado se considera el disefo. Los signos
bdsicos de identidad, es decir, el nombre y el logotipo, deben ser coherentes con el posiciona-
miento, los valores y atributos de la marca, pero no forzosamente deben expresar dichos concep-
tos, ni mucho menos las actividades de la empresa.

Otro cambio puede estar sujeto a las nuevas demandas del mercado, lo que haria necesario nue-
vas propuestas.

También puede ser necesario un cambio de identidad cuando existe la necesidad de comunicar Ia
renovacion que esta experimentando una compania

Otras razones para evolucionar la identidad visual, tienen que ver con las corrientes actuales de
diseno. Desde hace ya muchos anos se tiende a la simplificacion de las marca, eliminando ele-
mentos que se consideran superficiales, para lograr un mayor impacto visual.



1. 5. 3. Redisenar el logo

Los logos son el branding mas reconocibles que una marca puede tener, los clientes pueden
identificar facilmente una marca por su logo y, usualmente, asocian la confianza con los logos
que pueden identificar. Las marcas mds grandes buscan redisenar sus logos por temporadas para
hacerlas ver mas modernas. (on frecuencia, un logo es revelado cuando la marca adopta un nue-
vo enfoque o direccion con sus productos o servicios. Es muy dificil entender esto y, usualmente,
siempre existen reacciones mixtas ante los cambios.

Parece que poco a poco, las empresas, independientemente de su tamano o nivel de facturacion
se van dando cuenta de que la imagen que proyectan al mundo adquiere cada vez mas impor-

tancia, en un mundo globalizado, con una competencia feroz, la vision que tienen tus posibles

clientes de ti puede marcar la diferencia entre el éxito y el fracaso.

Si hay algo que acompana siempre a una marca, que la identifica, le da unidad y transmite una
primera impresion sobre ella a los futuros clientes, es su logotipo, de ahi la importancia de que
este sea apropiado, actual y comunique de forma clara su esencia.

Un logotipo adecuado, consistente y original hard que los posibles clientes vean tu marca como
algo sdlido, en la que se puede confiar, mientras que un logotipo anticuado, mal planteado o
que no comunique proyectara una imagen de tu marca pobre, poco capaz, y hara que los clientes
prefieran a la competencia antes que a ti.

Un logotipo no debe ser algo inamovible en el tiempo, debe ir evolucionando al mismo tiempo
que la marca, manteniéndose fresco sin necesidad de cambiar a cada nueva tendencia de moda.
Un buen logotipo es el que permanece actual mientras las modas cambian.



1. 5. 4. ldentidad y pertenencia

En general el proceso del disefio grafico rara vez es lineal, mas bien es una constante retroali-
mentacion, una busqueda continua, de como y de que forma la comunicacion es mejor repre-
sentada y cumple con su fin estratégico.

Redisenar un logo se tornara muchas veces complicado, debido a que la gente, clientes, etc.; se
encuentra tan arraigada al logo anterior, que la nueva propuesta debe tener la aprobacion del
publico superando la popularidad del logo anterior, por medio de una solucion radical y sorpresi-
va que se convierta en una experiencia visual de marca completamente novedosa.
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1. 6. Historia

1. 6. 1. Andlisis del comitente

Organizado por la Municipalidad de Caucete para realizarse durante un fin de semana largo, el
(aucete Rock promete 20 bandas divido en 2 dias, cada banda contara con 20 minutos sobre el
escenario, con un sonido excelente, para mostrar todo su potencial, en tan escaso tiempo, la idea
es que bandas sanjuaninas pueden tocar a la misma altura que las bandas nacionales con el
mismo nivel y calidad de sonido, dijo el intendente, estamos muy contentos con dicho festival,

y laidea es que se empiece a gestar este tipo de festivales de gran nivel y envergadura, como asi
también sea el comienzo de un gran festival, que invite a muchas mas bandas a nivel local como
nacional a sus proximas ediciones, deseosos de que el festival siga creciendo a pesar de las diver-
sas gestiones que pasen por dicho municipio.

Propositos de la municipalidad de Caucete:

-Organizar el Festival Caucete Rock invitando a participar a bandas locales, nacionales a futuro
internacionales.

-Gestar un festival de gran envergadura que crezca ano a ano, tanto en reconocimiento como en
calidad.

-Difundir el talento sanjuanino, musicos de San Juan que tengan un espacio donde exhibir su
material, en un festival sumamente concurrido.

-Potenciar el talento sanjuanino, tanto musical, como cultural, que el Caucete Rock sea una
puerta a otros festivales nacionales e internacionales.

1. 6. 3. Analisis del receptor

El Piblico Objetivo del festival, habitantes de todo San Juan, sin distincion de sexo ni limite de
edad, es un festival concurrido por los habitantes de todos los departamentos de la provincia,
como asi también provincias vecinas que deseen participar.

Festival abierto para todo publico, al ser un festival de cero alcohol, no se permite el ingreso con
bebidas alcohdlicas, como asi tampoco se venderan dentro del predio, para proteger la seguridad
de todos sus asistentes, la idea principal es que el festival sea disfrutado por todas las familias
afines con estos géneros musicales.
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1.7 Recopilacion y Analisis de antecedentes

1.7.1 Cosquin Rock

Cosquin Rock es un festival de rock que se realiza anualmente desde 2001 en la provincia de
(6rdoba con una duracién que ronda de los 2 a los 5 dias. Actualmente es llevado a cabo en un
predio ubicado en Aeroclub Santa Maria de Punilla, (drdoba. En él tocan importantes grupos del
rock nacional, asi como bandas de otros paises (especialmente hispanohablantes) como Uru-
guay, Espania y Chile. Es uno de los festivales mds importantes de Argentina con mas de 120.000
asistentes cada ano. El nombre “Cosquin Rock" se debe a que desde su primera edicion en 2001
y hasta la cuarta en 2004 se realizaba en la Plaza Prospero Molina en la ciudad de Cosquin de

la misma provincia. Posteriormente tuvo lugar en la Comuna San Roque. A partir del ano 201 el
lugar cambio al aerddromo de Santa Maria de Punilla, debido a que el productor, José Palazzo,
tenia inconvenientes con residentes de la comuna.

El primer logo lo realiza un disenador amigo de Palazzo, quien decia que los organizadores de
dicho evento estaban agarrando una brasa con las manos, de ahi viene la inspiracion para las
proximas ediciones y de alli nace el recurso de utilizar "las manos".

Desde 201 el encargado de realizar el logo del festival es el Artista Plastico "Rocambole”.
Responsable de toda la grafica de los “Redondos” Discos Oktubre entre otros. Quien retomo los
origenes de la primera idea original del logo, usando de recurso una bomba, haciendo alusion
aquella brasa que ideo el primer disenador. Desde 2011 este mismo artista fue el creador de los
diversos logos, en la proximas ediciones de cosquin Rock, ya para 2015 comenz6 a homenajear a
los diversos instrumentistas participes en una banda de rock, para homenajearlos y destacarlos,
ya que “Rocambole” pensd que a ciertos artistas tan participes como guitarristas o vocalistas de
las bandas, no tenian el reconocimiento en las marcas de los diversos festivales del mundo.
Asi el logo en sus diversas ediciones, fue mutando, pero siempre haciendo uso de las manos en
alguna posicion energia y revolucionaria.

Llegado el 2018 El festival se exportara a México, gran suceso para el mismo, luego llegaria a
(olombia, Perti y Bolivia.

Esta condicion llevd a pensar en una imagen integral y por lo pronto el logo, que desde 2011 venia
“versionando” Rocambole, esta vez vuelve a sus origenes.

No sera el inico cambio, también hay un restyling de marca: el festival abandona la identidad
visual del cldsico negro y rojo, pasando a jugar en una paleta de colores mds “amistosa": tonos
degradados de naranja y un guitarrista con cabeza de megafono que sirve “mascota”. Imagina-
mos que tendra mds protagonismo en las proximas presentaciones graficas de Cosquin Rock. Este
cambio sustancial supone que ya las marcas que auspician dejaran de adaptarse a los colores del
festival y habra un cambio de roles.

De movida, esta transformacion no cae en gracia de los rockeros ortodoxos, pero son cambios
l6gicos en un festival que ha ido mutando hacia un encuentro de entretenimientos, mas alla de
la masica.

Analisis

El logo de Cosquin Rock en sus diferentes ediciones, tuvo ciertas modificaciones no muy significa-
tivas, hasta el 2009 donde la "mano"” caracteristica, empieza a tomar mayor protagonismo, siem-
pre simbolizando la energia y el poder del rock, mostrando al festival como una revolucion, en el
2011 toma mayor energia, gracias a la ilustracion de Rocambole, caracterizado por sus ilustraciones
revolucionarias y de protesta, rompiendo cadenas, tocando con energia diversos instrumentos,
potenciando el nivel de simbolismo de la marca Cosquin Rock.
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1.7 Recopilacion y Analisis de antecedentes

1.7.2 Llollapalooza

Lollapalooza es un festival musical original de los Estados Unidos que ofrece bandas de rock
alternativo, indie, rap y punk rock; también hay actuaciones comicas y de danza. Concebido en
1991 por Perry Farrell, cantante de Jane's Addiction, Lollapalooza se realiz6 anualmente hasta 1997
y fue revivido en 2003. El festival encapsula la cultura joven de los anos 1990, algo parecido a lo
que Woodstock hizo en los afos 1960.

Desde 201, se ha realizado una version chilena anual en Santiago, sumado una version brasilefia
desde 2012. Existe una version argentina anual en Buenos Aires desde 2014.

El primer Festival Lollapalooza se llevé a cabo en Europa en 20715.

El musico Perry Farrell ide6 a Lollapalooza durante la fiesta de despedida de su banda Jane's
Addiction en 1990. El nombre de Lollapalooza significa “algo inusual y extraordinario”; Farrell
escuchd la palabra en un corto de cine de Los Tres Chiflados y le gusté como sonaba. Poco pareci-
do a otros festivales como Woodstock y el US Festival, los cuales son eventos que se realizan en un
solo lugar, Lollapalooza es un festival viajero que se presenta en varias ciudades. Lollapalooza le
abrid las puertas a varias bandas independientes que anhelaban ser escuchadas por una audien-
cia mds grande y diversa.

Desde 1991 hasta 1997, los posters de Lollapalooza fueron adornados con figuras asociadas con el
calor del desierto y el misticismo que invoca el rock psicodélico de Jane's Addiction. A lo largo

de los anos, el festival fue creciendo en todos los ambitos, pero el diseno artistico de su imagen
todavia conservaba algo de su toque de psicodelia noventera.

Fue en el 2013 cuando Perry Ferrell (el lider de Jane's Addiction y fundador de Lollapalooza)
descubre el trabajo de Juan Marco, encantado por su trabajo, pensd que su estilo seria un gran
ajuste para relanzar Lollapalooza, se reunieron ambos y él le planteo que sus deseos eran que el
festival tuviese un estilo dnico.

Juan Marco comienza creando trabajos artisticos para los escenarios norteamericanos y desde
entonces ha creado el arte de Lollapalooza para cada pais.

Juan dice tener libertad para crear cuando disena el mundo que vive del festival. En todos los
personajes y escenas que crea, se inspira en la energia que esta dentro de la musica y el impulso
primitivo de moverse con ella.

Analisis

(ada personaje creado para Lolapalooza, representa un diferente género de musica.

Segtin en qué parte del mundo sea el festival se generan accesorios y piezas artisticas.

Sistema Abierto, siguiendo ciertos patrones de dibujo e ilustracion, se crean personajes diversos
en base al pais, la ciudad donde se realice el festival. De igual modo se entiende como sistema,
es un disefio adaptable, se amolda a las diversas culturas, costumbres en todo el mundo. Si bien
las ilustraciones son sencillas y planas, trasmiten claramente los mensajes, con el mismo nivel de
comunicacion en cada pais.

El uso de una paleta de colores dindmica sumamente amplia, permite identificar al festival, en
cualquier parte del mundo, desvinculado a su vez de los colores patrios o caracteristicos del pais o
ciudad, logrando de esta manera, un sistema de identidad sumamente reconocido por su amplia
gama de colores y su estilo ilustrativo.
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Poster 1996
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LOLLAPALODZA 2007

Pearl Jam ® Daft Punk ® Ben Harper & The Innocent Griminals
Muse ® lggy and the Stooges ® Modest Mouse ® Interpol

My Morning Jacket ® Satellite Party ® Yeah Yeah Yeahs
Snow Patrol ® The Roots ® Patti Smith ® Kings of Leon
The Black Keys ® Regina Spekior ® Spoon ® Lupe Fiasco
TV on the Radio = Pete Yorn = G. Love & Special Sauce
Paulo Nutini ® Amy Winehouse ® LCD Soundsystem
(lap Your Hands Say Yeah ® Silverchair ® Femi Kuti & The Positive Force
Yo La Tengo * Slightly Stoapid ® The Hold Steady ® Jack's Mannequin
Stephen Marley = STS3 (Sound Tribe Sector 9) = M.LA.
Blonde Redhead = Sparklehorse = Sean Lennon = Il = Blue Dctober
don Volt ® Motion [ity Soundtrack ® The Polyphonic Spree
Ted leo and the Pharmacists ® Peter Bjorn and John
Silversun Pickups = C35 = The Rapture = The Wailers
Roky Ericksan & the Explosives ® Tapes ' Tapes ® Heartless Bastards

The View ® The Cribs ® The Fratellis ® Ghostland Observatary
Tokyo Police Club = Rhymefest ® Soulive ® Cold War Kids
Annuals = Figlds = Electric Six = Elvis Perkins in Dearland

Sam Roberts Band = The Black Angels = Charlie Musselwhite ® Aqueduct
Juliette & The licks = Dios = Viva Voce.® David Vandervelde

Los Campesinos! ® Chin Up Chin Up = Ryan Shaw * Colour Revolt

The Satin Peaches ® lllinois * Arckid = Mikey Avalon = The 1300's
Bang Bang Bang * Bound Stems = High Class Elite ® Carey Ott » Matt ROAN

LOLLA LIVES HERE

Aug 3-5. 207 Chica' ran Pk

Poster 2007




RADIOHEAD RACE AGAINST THE HACHNE |
| RANYE WEST NINE INCH NAILS
WILGO THE __ GQNTEURS

THE BLACR RETS BEUREN SOCIAL SCENE
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il W R i, | 40

Poster 2008
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METALLICA - THE STROKES - THE WEEKND - THE XX
THE CHAINSMOKERS - FLUME - MARTIN GARRIX

Conocé mas en lollapaloozaar.com

Flyer lineup lollapalooza Argentina
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Flyer lollapalooza Alemania



22277 - LANA DEL REY.

DISCLOSURE - WIZ KHALIFA - THE CHAINSMOKERS \

BOMBA ESTERED - NICKY ROMEROD - SILVERSUN PICKUPS
CAGE THE ELEPHANT - VANCE JOY - ROBIN SCHULLZ - PENNYWISE
BREAKBOT(uve) -MATT AND KIM - CITY AND COLOUR - MONSIEUR PERINE
ESPERANZA SPALDING p-evouurion - MARKUS SCHULZ - ANDERSON .PAAK bk
YELLOW CLAW - FELIX JAEHN - DR. KRAPULA - WILD NOTHING
MUTEMATH - LOST FREQUENCIES - TOY SELECTAH - GOLDROOM cuive)
DIAMANTE ELECTRICO - LEWIS DEL MAR -LOUIS THE CHILD - ESTEMAN
JACK NOVAK - TIAND BLESS - EL FREAKY - ARBOL DE 0J0S - FATSD
MAVIDIP & STEINLAUSKY - MADLOADING - SAGAN
FELIPE GORDON - LA FRENCH TOAST - CLUBZ

Flyer lineup lollapalooza Colombia
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DIA1

>~ METALLICA - THE XX
£” THE CHAINSMOKERS - RANCID - THE 1975
~EATY - TOVE L0 - LEON GIECO - CAGE The ELEPHANT - MARSHMELLO

HEENTIN

, GLASS ANIMALS - PONCHO - TCHAMI - DON DIABLO - PALD PANDOLFO >

" VANCE JOY - NICOLA CRUZ - CAMPO - SILVERSUN PICKUPS - ALOK 1‘

. DENY - HUEVO - DJ PAUL - FIANRU - LA MAQUINA (AMALEON - JOYSTICK "'fa

DIAZ

,;iff THE STROKES - THE WEEKND . <

s FLUME - MARTIN GARRIX - DURAN DURAN <
-, TWO DOOR CINEMA CLUB - MELANIE MARTINEZ - LISANDRO ARISTIMUNO w

J MB OLIVER HELDENS - CATFISH axo Tie BOTTLEMEN - JIMMY EAT WORLD
%+, NERVO - TEGAN AND SARA - TURF - CRIOLO - MAD PROFESSOR - GRIZ - BORGORE
" LA YEGROS - SARA HEBE - EL PLAN DE LA MARIPOSA - BESTIA BEBE %}
J BANDALOS CHINOS - MALEVO - UN PLANETA - USTED SENALEMELD %

. Mucho mds queunﬁe.stiml;’"

_M.c

TARJETA
SANTANDERRIO
cuotas

Flyer lineup lollapalooza Argentina
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1.7 Recopilacion y Analisis de antecedentes

1.7.3 Quilmes Rock

Es una presentacion musical anual patrocinada por Cerveceria Quilmes y realizada en Argentina.
(onvoca tanto a artistas argentinos como asi también de otras nacionalidades.

La primera version tuvo lugar en el 2003, y se llevd a cabo en la cancha auxiliar de River Plate.
Luego el Festival sigo creciendo a través de los anos, ganando publico, sponsors, etc. Algunas
ediciones se realizaron en ciudad de Cérdoba, Rosario también.

Analisis

El logo del Quilmes Rock utiliza la misma tipografia creada para Quilmes cerveceria, usando como
fondo un simbolo creado entre la fusion de una tapita de botella de cerveza con la forma de una
pua de guitarra, haciendo de esta forma alusion al rock, Quilmes Rock.

El uso de color azul, nos conecta directamente con la marca quilmes, ya reconocida como cerveza.

Logo Quilmes Rock
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RIVER PLATE

h
.
i e,
o)

* LA VELA PUERCA/ THE WAILERS | INTOXICADOS, LAS PELOTAS/ LOS CAFRES/ KAPANGA
MCLOTCAY " ARBOL! LA PORTUARIA S ESTELARES CIELD RASECH BULLDOG

Flyer Quilmes Rock Cordoba

3 DE ABRIL 2012 4 4 DE ABRIL 2012
FOO FIGHTERS FOO FIGHTERS
MGMT ARCTIC MONKEYS
BAND OFHORSES TVONTHERADIO
CROSSES MASSACRE
JAURIA
JOANJETTANDTHEBLACKHEARTS JOANJETTANDTHEBLACKHEARTS

ESTADIO RIVER PLATE

MAS UNA FECHA NACIONAL A DEVELARSE CON LAS BANDAS MAS IMPORTANTES DE LA ARGENTINA

Flyer Lineup Quilmes Rock
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1.8 Definicion de objetivos

Objetivo general:
Disenar un sistema complejo de identidad visual para un festival de rock.

Objetivos especificos:

-Re-diseno del logo, se explorard las diversas variables y diversas ramas del arte que aportaran a
la construccion del mismo.

-Creacion de un sistema de identidad unificado, pero a su vez dinamizado siguiendo ciertas
lineas y patrones planteados en el proyecto.

-Andlisis de los diversos soportes y canales que transmitiran el mensaje de la marca.

1.9 Estrategia de comunicacion (Conceptos a comunicar)

(omo estrategia de comunicacion empezaremos por enfocarnos en la raiz del problema.

La identidad se basara en el diseno y creacion de personajes, tomando para ello lugares, flora,
fauna, costumbres que identifican el departamento de (aucete y el gran San Juan en general,
presentandolos de una forma revolucionaria.

Como herramienta principal se hara uso del dibujo a mano alzada, dando un toque de naturali-
dad a las ilustraciones que dardn vida al festival. Las ilustraciones estaran cargadas de sentidos.
Para el proceso de construccion de los personajes ilustrados se hara uso de la espontaneidad que
nos brinda el dibujo a mano y las conexiones que iran surgiendo, de esta forma se genera una
retroalimentacion, lo cual ira dando vida a cada ilustracion, cada escenario, contexto donde se
encuentren los mismos.

Esto dard como fruto la identidad del festival, el cual sera un sistema, pero quedara abierto para
futuras modificaciones y agregados, pero siempre manteniendo su origen y estilo.

Conceptos a Comunicar:
-Juventud

-Dinamismo

-Vibracion

-Enérgico

-Diversion

Estrategia creativa

Se disenaran una serie de logos y sublogos para el festival, teniendo diversas variables para su
difusion, pero perteneciendo a una misma identidad.

Se utilizan ilustraciones de cactus, creando diferentes personajes, en diferentes contextos, siempre
en actitudes enérgicas, se recurrira al arte psicodélico, como medio de expresion, para los afiches.
Se decide utilizar el cactus como elemento principal caracteristico de (aucete, para facilitar el
reconocimiento y la pertenencia con el departamento donde se realiza dicho Festival.
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Estrategia de Medios

Se usaran afiches para la via publica, carteles tipo totem, séxtuples para la comunicacion externa
del festival.

El uso de redes sociales como Facebook e Instagram como medios digitales principales permitira la
comunicacion con un publico de todas las edades.

La indumentaria y el merchandising oficial permitirdn la difusion y reconocimiento del festival. En
diversos ambitos.

PIEZAS GRAFICAS A REALIZAR

-Redisenio de marca y submarcas

-Diseno Identidad Festival

-6 Poster (3 informativo, 3 Line up)

-Difusion en Redes Sociales (Facebook, instagram) Stories

-Séxtuple via publica, chupetes via publica

-Totem Informativo via publica, ubicado en lugares estratégicos del Gran San Juan .
-Remeras, merchandising

-Animaciones redes sociales
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2 - Solucion
2.1 - Analisis de la Marca

Debido al lugar donde se desarroll6 el Festival, una ex Bodega, mas precisamente llamada Bode-
ga del Parque (época en la que funcionaba) se tomd como recurso usar el frente de una Barrica
de vino, en la cual quedaria circunscripto el denominado Caucete Rock, el mismo funcionara de
isologotipo para representar dicho Festival .

Se difundio el festival presentando la marca caucete Rock con diversos logos, los cuales no forma-
ban un sistema evidentemente, haciendo abuso de recursos como por ejemplo, diversas familias
tipografias, diversos cuerpos, diversas variables, ausencia de reticulas constructivas. Construccion
de misceldneas sin relacion alguna con las familias tipograficas.

Logo (aucete Rock
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Logo alternativo Caucete Rock

Flyer Caucete Rock
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™, CAUCETE ROCK 2015 .
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| PARA PARTICIPAR DEBERAS HAGER CLICK EN “ME GUSTA" |

23Y 24 DE MAYO
PREDIO EL PARQUE

ENTRADAS EN VENTA
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2.2 Anteproyecto

Luego de analizar e investigar diversos Festivales, se decide cambiar, por completo el diseno
del logo Caucete Rock, ya que sus elementos y recursos no aportaban, ni trasmitian el alma del
festival.

2.2.1 Primeras Propuestas de marca

ROLK

Inspiradas en el arte psicodélico y el uso tipografico de la época, se queria transmitir conceptos
como dinamico, diverso, orgdnico. Se buscaba una construccion irregular de los caracteres, sinuo-
sidad en la modulacion de las letras. Dichas propuestas sirvieron de disparadores para los futuros
logos oficiales del Caucete Rock.
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2.2.2 Proceso de Lettering

El proceso comienza con una busqueda tipografica, luego se decide realizar una busqueda me-
diante el dibujo de letras.

Luego de realizar varios bocetos, diversas composiciones, ajustes dpticos, espaciados, se empieza a
encontrar el sentido de la morfologia de las letras, sus formas y contraformas.

s
i

Ok

Se buscd mediante la ilustracion, el lettering para el logo que mds representara, los conceptos del
festival, se decide explorar mediante forma irregulares, que coinciden en algunas modulaciones,
y se diferencian en otros trazos, inclusive en la misma letra, pero potenciando su comunicacion.
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14
4

Con base en el arte psicodélico, se diseriaron los logotipos, mediante la Técnica de lettering, se
busca darle dinamismo y movimiento a la marca, para de esta manera representar los conceptos
seleccionados y atribuidos al festival.
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2.2.3 Aplicaciones

Veremos a continuacion, algunas piezas graficas, que formaron parte del proceso de desarrollo de
marca y sistema de identidad.

Flyer tipo teaser poster
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DIA
VIERNES

La Cofradia Sham -
Viejo Transistor

33 de Mano
Vieja Esquina
Da2Vuelta
Peor es Bailar

DIA
SABADO

Dificil de Entender
Maldito Inconsciente
Perro Loco

La Brojula

La Oveja Negra
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Flyer Informativo
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Flyer Informativo
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Personajes primeras propuestas
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Personajes primeras propuestas
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3- Realizacion

3.1 - Nuevo sistema de identidad

Para la creacion del sistema de identidad, se toman referencias del arte psicodélico, el uso de
formas radiales, espirales, clonaciones, repeticiones, expansiones de forma.

(ombinaciones de colores, tanto armdnicas como contrastadas.

Se decide romper las limitaciones del logo antiguo, para darle nuevas posibilidades a la marca.

Luego de realizar varios bocetos y alternativas, se decide usar como parte del sistema, diversas
submarcas, siempre dentro del mismo sistema creado, basado en el arte psicodélico, generando
un tipo de ilustracion bien marcado y diferenciado.
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3.2- Marca

En el proceso de desarrollo de marca se decide utilizar un sistema abierto a futuras modificaciones

y aportes, pero marcado por el tipo de ilustracion creado para la identidad del festival, inspirado
en la flora sanjuanina.

Se utiliza el dibujo a mano alzada para crear todas las piezas del sistema, al igual que las sub-
marcas y los textos informativos, logrando de esta forma una articulacién armdnica, entre texto e

Ji;
i

Ok
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Especificaciones técnicas

Grilla Constructiva

1/8 x

Se diseia una grilla modular, donde X" sera subdivido en 8 mddulos, asegurando las correctas
modulaciones de cada una de las letras, en sus diferentes presentaciones de submarcas, per-
tenecientes al sistema, estableciendo asi la unidad de medida, para asegurar el correcto uso en
cualquier soporte y medida.
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3.3- Submarca

Las propuestas de logos disefiados, funcionaran tanto de logo principal, como logo secundario,
dependiendo del soporte y el formato usado.

1/6 x

| 1/4 x

.l

[ 1/8 x

e
| | TS

T [ il | [ [

LT[ el
S —————
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Sublogos

Mediante lettering se decide crear sublogos, que se complementaran con algunos de los pdster
oficiales.

Sublogo 1

52






3.4~ (odigo Tipografico

Tipografia Secundaria

Cooper Black

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopqrstuvwxyz
1234567890.3,3”°()+-*/=

3.5- (6digo Cromatico

Color

(MYK: (62 Y62
RGB: R106 G186 B128
PANTONE 375 PC

(MYK: (2 M98 YiL

- RGB: R227 G1i B89
PANTONE 1925 PC

(MYK: (96 Moy Y50 K7e
RGB: R21 G16 B3y
PANTONE 5275 PC

(MYK: (75 Ms7

- RGB: R82 G108 B178
PANTONE 5125 PC

(MYK: (45 M20 Y22 K2
RGB: R153 G181 B191
PANTONE 5005 PC

(MYK: (37 Yo
RGB: R181 G206 Bs1
PANTONE 305 PC



3.6- Piezas de Identidad (Sistema de Marca)
Poster Informativos via publica.

(olocados en los chupetes de las avenidas mds importantes de la ciudad de San Juan.

(6digo cromatico

(MYK: (62 Y62
RGB: R106 G186 B128
PANTONE 375 PC

(MYK: (2 M98 Yy4RGB: R227
G14 B89
PANTONE 1925 PC

(MYK: (96 Moy Y50 K7
RGB: R21 (16 B3y
PANTONE 5275 PC

=
g
g
“

www.cauceterock.com

Soporte: Papel Blue Back
Sistema de impresion: Plotter de impresion de
alta resolucion ecosolvente
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(0digo cromatico

(MYK: (37 Yo
RGB: R181 G206 B51
PANTONE 305 PC

(MYK: (75 Ms7
RGB: R82 G108 B178
PANTONE 5125 PC

(MYK: (96 Moy Y50 K7
RGB: R21 (16 B3y
PANTONE 5275 PC

B f cauceterock

www.cauceterock.com

Soporte: Papel Blue Back
Sistema de impresion: Plotter de impresion de
alta resolucion ecosolvente

‘ ’ (ddigo cromatico
;;d o o

(MYK: (37 Yo
RGB: RGB: R181 G206 B51
PANTONE 305 PC

(MYK: Cy5 M20 Y22 K2
RGB: R153 G181 B191
PANTONE 5005 PC

(MYK: (96 Moy Y50 K7
RGB: R21 (16 B3y
PANTONE 5275 PC
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3.6- Piezas de Identidad (Sistema de Marca)
Poster Lineup

(6digo cromatico

(MYK: (37 Yo1
RGB: R181 G206 Bs1
PANTONE 305 PC

Soporte: Papel Blue Back
Sistema de impresion: Plotter de impresion de
alta resolucion ecosolvente

(MYK: (62 Y62 (MYK: (96 Moy Y50 K7e
RGB: R106 G186 B128 RGB: R21 G16 B34
PANTONE 375 PC PANTONE 5275 PC
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(ddigo cromatico

(MYK: (37 Yor
RGB: R181 G206 B51
PANTONE 305 PC

(MYK: (2 M98 YL
RGB: R227 G14 B89
PANTONE 1925 PC

(MYK CMYK: (62 Y62
RGB: R106 G186 B128
PANTONE 375 PC

Soporte: Papel Blue Back
Sistema de impresion: Plotter de impresion de
alta resolucion ecosolvente

(6digo cromatico

[/
N c : \ : (MYK: (2 M98 Yui
S\IFEmDR | L2 S8 - - RGB: R227 G1y B89
o H| @0l \ . PANTONE 1925 PC
¢ =h!
' ANI5ERL ' - oy (MYK: (45 M20 Y22 K2
-l W= RGB: R153 G181 B191
NN JE z / ; PANTONE 5005 PC
s

: 9L DITO /] (MYK: (96 Moy, Y50 K71

ST N - RGB: R21 G16 B3
; PANTONE 5275 PC



3.6.2- Piezas de Identidad (Sistema de Marca)
Poster para redes sociales, se ajustara el formato de los mismos respetando los tamanos de pos-
teo, de cada red social.

] CauceteRock - Inicio x + = X
< C @ hitps//www.facebook.com/263587070875592/photos/ms.c.elwzNjY1NjcyNjc25zQ3MDPUMAbwTCONjAZMLCOAZMBGSw~-~—bps.a.3 73697061 /?type=3.. Tt 6 i
Edicién videagrafia Fotografos musica Flickr Disefio Fotografia + ilustra.. Revistas Fotolibros Tesis Pintores » Ctros marcadores

@ CauceteRock

#Cauceterock

@ Etiquetar foto | @ Afiadir lugar  # Editar

o Me gusta () Comentar > Compartir @@~

@ ) SRR

(aptura de pantalla facebook

B CauceteRock - Inicio x + = e
< C @ hitps//www.facebook.com/CauceteRock-263587070875592/?modal=admin_todo_tou % O
videografia Fotografos musica Flickr Disefio Tesis Pintores » Ctros marcadores
Q
Pagina Bandeja de e Notificaciones [ Estadisticas Hemramientas Centro de an Mas + Configuracion Ayuda * TUS PAGINAS VER TODAS

— o Facundo Valdez Estud... [o
e Tegustav X\ Siguiendo v A Compartir | -+ + Afadir un boton
= @ CauceteRock B

) Atin no tiene calficacian Eeumito Wik

e CONTACTOS
Espafiol - English (US) | 1. >
o Portugués (Brasi) - Frangais (France) e‘i" Flor Rodriguez .
” Gemy Vila .

CauceteRock 3 : 2
Facebook ® 2019
ar no e @ Matias Pacheco -
%‘; Marcelo Arustiza 0
5 Vero Waisman .

4 ) soe st o

w Ivana Veron .

CONVERSACIONES DE GRUPO

Rock Rock Caucete 81 Crear nuevo grupo
2 fotos

Inicio
Publicaciones

Eventos

Ver mas

E==

Administrar promociones

(aptura de pantalla facebook



+

wunw.facebookcom

£] cavceterock

Pigina  Dandejadec

CauceteRock

Inicio
Pulicacionss
Eventos

Vermés

Addministrar promociones

Notiicaciones f  Cstedistices | lemramientas. n . Corfiguracién  Ayuda ~ TusvAcwAs  vemTobs

1h T gusta v

N swwi oy o
@ oo -

Alnnc tiene calficacibn Facundo Vaidez
conmacios

Espafiol - Engish (US) - | 4

Ebamsindict) g @ rorocn

Marcelo Anusiza

L soenustiz
'33 Ivana Veron
CONVERSACIONES DE GRUPO

Rock Rock Caucete Crear nuevo grupo
2fotos

orafia + lustra

® Friquetarfoto | © Afndir igar | 4 Feiter

Y Megusia () Comenter 2> Compatn @~

Zd) ESP L

0600
27213
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3 FecuValdez X (@ Martin Valdez (@cauceterack) » ~ X + = X

< C & https//www.instagram.com/p/BvgvDSgAOy2MPkuss2ABImaexS5biXFRhsgol/ o fr O :

Aplicaciones. Edicion videografia Fotografes musica Flickr Disefio Fotografia + ilustra... Revistas. Fotolibros Tesis Pintores » Otros marcadores

cauceterock Cauceterock

©Q

Sé el primero en indicar que te gusta esto

(aptura de pantalla instagram

3 Facu Valdez X (@) Martin Valdez (@cauceterock) -+ X+ - x
<« [¢) @ https://www.instagram.com/p/Bvgu7dQgNERP-Uwz9CfjySbVIIuZYI8wSCrMOw0,/ o ¥+ O
Aplicaciones. Edicion videografia Fotografos. musica Flickr Disefio Fotografia + ilustra... Revistas Fotolibros Tesis Pintores » Otros marcaderes

cauceterock #cauceterock

@ Q N

Sé el primero en indicar que te gusta esto

n comentario...

hitps://wwwinstagram.com/p/20088

(aptura de pantalla instagram



B e Valdex % @ Marinval 3 -

« C @ nttps//www.instagram.com/p/Bugu7dQgNERP-U 1 Y ~ % 8

plcacions Feiidn videografa [ Fatogiafss [ musica Dissin [ Fotografia + litra Entolibrns . Chros mareaciores

[ J—

cauceterock Zcsucele ok

N

I Focu Vader X @ Marinva . - o
<« C @ nups//wwinsagram.com, o % 0

icaciones [ Edicion vidzografia musica o orafia + lustra Fotolbros [ Tesis Pintores Otros marcadores




Difusion en Redes Sociales
Portadas pagina de Facebook

Se disenaran las portadas con los personajes creados para el Caucete Rock, ajustando el tamano
de portada de cada red social y sus respectivas medidas.
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Difusion en Redes Sociales
Stories Instagram / Facebook

Se disenaran las stories Instagram y Facebook con los personajes creados para el Caucete Rock, las
mismas poseen el mismo tamanio, por lo cual se podran usar en ambas redes sociales.
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Difusion en Redes Sociales
Flyer para instagram, presentacion bandas nacionales.
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B f cauceterock

www.cauceterock.com

Flyer digital redes sociales, formato cuadrado
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www.cauceterock.com

Flyer digital redes sociales, formato vertical

66






3.6.3- Piezas de Identidad (Sistema de Marca)

Flyer Comunicados Oficiales
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3.6.4- Piezas de Identidad (Sistema de Marca)

Poster, via Pablica. (Contextualizacion)
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Poster, via Pablica. (Contextualizacion)
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Poster, via Publica. (Contextualizacion)
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Pdster, via Pablica. (Contextualizacion)



3.6.4- Piezas de Identidad (Sistema de Marca)

Soporte: Papel Blue Back
Sistema de impresion: Plotter de impresion de
alta resolucion ecosolvente

Poster, formato séxtuple via publica. (Contextualizacion)
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(ontextualizacion

Poster, via publica. (Contextualizacion)

Poster, via publica. (Contextualizacion)
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3.6.5- Piezas de Identidad (Sistema de Marca)
Poster, formato totem via publica.
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Soporte: Lona front light
Sistema de impresion: Plotter de impresion de
alta resolucion / tinta latex

Los mismos estardn ubicados en puntos estratégicos, lugares de gran concurrencia de personas,
avenidas importantes de la ciudad de San Juan.
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3.6.6-Piezas de Identidad (Sistema de Marca)
Merchandising
Remeras Oficiales CAUCETE ROCK

(reacion de diversas grdficas, para las remeras oficiales del CAUCETE ROCK, respetando el tipo de
ilustracion, y el sistema de identidad desarrollado.

Material: algoddn / poliester
Estampado: serigrafia / sublimacion
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3.6.6-Piezas de Identidad (Sistema de Marca)
Merchandising
Sticker autoadhesivos, personajes, marca Caucete Rock.

Material: Vinilo
Sistema de impresion: Plotter de impresion de alta resolucion
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3.6.6-Piezas de Identidad (Sistema de Marca)
Merchandising
Fundas Teléfonos

Material: Pldstico / Silicona
Sistema de impresion: Sublimacion
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Material: Pldstico / Silicona
Sistema de impresion: Sublimacion
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3.6.6-Piezas de Identidad (Sistema de Marca)
Merchandising
Gorras

Material: Algoddn / Poliéster
Sistema de impresion: Sublimacion / Vinilo termotrasnferible
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3.6.6- Piezas de Identidad (Sistema de Marca)
Merchandising
Pin

Material: Metal
Sistema de impresidn: Sublimacion
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3.6.6-Piezas de Identidad (Sistema de Marca)
Merchandising
Llaveros
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Material: Plastico
Sistema de impresion: tampografia
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3.6.6-Piezas de Identidad (Sistema de Marca)
Merchandising
Padmouse

Material: Goma y tela
Sistema de impresion: Sublimacion
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