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Tema

Título

Problema

Justificación

Marco Teórico

Identidad, promoción y difusión de un libro de 
Diseñadores Argentinos

“JoDA Jóvenes Diseñadores Argentinos”

En el marco del Plan Nacional de Diseño, surge la necesidad de 
promover la incorporación de diseño en el tejido productivo a 
partir de estimular la vinculación entre diseñadores y empresas, 
fortalecer proyectos productivos con estrategias de diseño y 
promoverlo como herramienta para el fortalecimiento de la 
competitividad industrial. Por lo cual surge la necesidad de diseñar 
una pieza gráfica que de a conocer el ADN del diseño argentino 
mostrando el trabajo de los actuales diseñadores nacionales.

Este proyecto será realizado por el Ministerio de Producción de 
la Nación. En el marco del Plan Nacional de Diseño. La misión de 
este plan es entender al diseño como herramienta estratégica 
para profesionalizar la industria, aumentar su calidad, sus grados 
de innovación y profundizar su identidad.
De esta manera la función del proyecto dentro del plan será 
formar parte del área de difusión y promoción del diseño nacional 
junto y como complemento al proyecto Sello del Buen Diseño. 
Para lograr llegar a nuevos usuarios y consumidores del diseño 
y poder fomentar la industria nacional del diseño y darle lugar 
dentro del sistema de producción del país. 

- Conceptualización del diseño
Existen varias definiciones de diseño, cada una depende del 
punto de vista de los teóricos e investigadores. Quizás se puede 
encontrar un punto en común donde se enfatizan el diseño 
como el acto de crear algo material, concreto, bidimensional o 
tridimensional, hasta la estructuración de un espacio, imagen, 
u objeto intangible y virtual. Lograr definir este concepto es una 
lucha constante en los estudios e investigaciones sobre diseño, 
sin embargo, es el diseñador quien debe formular su propia 
definición, así como la estructuración de sus propios métodos 
en la difícil tarea de la comunicación visual.
Sabemos que el concepto de diseño es plural y se encuentra 
en un debate desde hace muchas décadas, el papel de la 
tecnología y el proceso industrial, la primacía de lo útil, simple 
y accesible, y el papel de la función, la estética y el simbolismo 
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en objetos prácticos para el uso cotidiano son factores que 
determinan dicho concepto. 
Sin embargo,  creo que hay una definición que muestras los 
aspectos esenciales e importantes del diseño en la actualidad. 
Para Joan Costa (2003) diseñar para los ojos es diseñar para el 
cerebro, expresa: “El diseño hecho para los ojos constituye hoy 
el medio fundamental de la comunicación social. Su designio 
más noble es trabajar para mejorar el entorno visual, hacer 
el mundo inteligible y aumentar la calidad de vida, aportar 
informaciones y mejorar las cosas, difundir las causas cívicas y 
de interés colectivo y la cultura.”
Costa menciona la importancia de la información, la cual está 
vinculada a las emociones. Destaca que el diseño tiene también 
acepciones negativas como seducir a favor de las ideologías 
y los fundamentalismos, fomentar el consumismo salvaje y 
alienante, generar ruido y contaminar el entorno urbano, ser 
cómplice del desprecio de las identidades culturales y de la 
libertad individual y colectiva. 
En mi opinión, el diseño puede ser concebido de muchas 
maneras diferentes, pero hay palabras y conceptos en los 
que los diferentes diseñadores están de acuerdo, y es en 
la concepción de diseño como una actividad que busca 
solucionar una necesidad, ya sea por medio de un producto 
bidimensional o tridimensional, que convive en una sociedad 
de permanente cambio y crecimiento. 
Entonces puedo decir que donde encontremos un producto, 
un mensaje visual, un objeto, una prenda de vestir, una 
construcción, etc. está el diseño presente.

- Identidad y ADN
En 1997 Joan Costa nombra el ADN para definir la identidad 
“La identidad es el ADN de las empresas. La identidad es un 
potencial inscrito en los cromosomas de la empresa, la semilla 
bioestratégica de sus fundadores – emprendedores.”
Por otro lado, Sebastián Guerrini define la identidad como la 
relación que cada entidad mantiene consigo misma y con su 
entorno. En este caso la identidad es un soporte que muestra 
las imágenes que alguien asume y fija circunstancialmente 
como propias. Identidad, imágenes, comunicación y diseño 
se relacionan en un proceso dinámico que conduce al cierre 
o a la estructuración de totalidades, como la de las personas, 
organizaciones y empresas. 
Guerrini afirma que el diseño es, en este escenario, el medio 
de expresión, pero también de control de este relato. En 
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conclusión, se llega a que el diseñador es, al final, un cuentista.
A partir de estas definiciones el ADN en el marco del diseño se 
refiere a  las características, competencias y estructuras que hacen 
único un diseño o mejor dicho que lo hace diferente a otro.
Por último Joan Costa establece que “Identidad es un término 
que tiene un sentido cultural y estratégico. Es lo que hace 
que cada empresa sea diferente de todas las demás, única e 
irrepetible”.

- Situación del diseño argentino
En el marco de las entrevistas que Fundación –I–D–A realiza 
para la sección “Opinión Experta” del Old&Newsletter, Norberto 
Chavez reflexionó sobre la preservación y la activación de la 
memoria del diseño en el mundo actual.

–¿Cuál es su experiencia con el diseño?
–Me inicié en Buenos Aires en el estudio de Alberto Armas 
Harley como diseñador de interiores y equipamiento: grandes 
hoteles, bancos, empresas y viviendas. Alberto fue mi primer 
maestro. En Barcelona, el mercado, a través de los diseñadores 
gráficos, fue llevándome hacia el campo de la imagen y 
la comunicación. Fui especializándome en diagnóstico y 
programación de proyectos complejos de identificación 
corporativa y marca. Ello me permitió trabajar, como director 
de programas, junto a grandes diseñadores, de quienes recibí 
verdaderas lecciones “en vivo”: Yves Zimmermann, América 
Sánchez, Rubén Fontana, y una segunda generación de 
excelentes diseñadores de Barcelona, Madrid y Buenos Aires.

–¿Qué debe tener una pieza para ser considerada un buen 
diseño?
–La única condición universalmente exigible a todo diseño en 
cualquier especialidad es dar plena satisfacción al programa, 
aportando valores.

–¿Existe una identidad en el “diseño argentino”?
¿hay un solo “diseño argentino”?
–No se me ocurre en qué puede consistir “lo argentino” en el 
diseño hecho en la Argentina. ¿Un estilo o lenguaje formal? 
¿Una metodología? ¿Una temática diferenciada? El diseño es 
una actividad productiva internacionalmente difundida. Y se 
realiza en todas partes de un modo prácticamente idéntico. 
De allí, la cantidad de diseñadores argentinos que se han 
afincado en países muy distintos sin tener que modificar su 
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modo de trabajar; y, más aún, logrando un gran éxito profesional. 
Seguramente, en algún campo específico, habrá piezas que 
incorporen rasgos culturales locales; pero es imposible que 
esas características se observen en el amplio y heterogéneo 
campo temático del diseño. La mayor parte del diseño hecho 
en Argentina podría haberse hecho en cualquier otro país. Es un 
mérito. No todo debe ser necesariamente local: sólo aquello que 
programáticamente corresponda.
–¿En Argentina el diseño es valorado socialmente?
–El diseño no tiene por qué ser valorado “socialmente”; basta 
con que lo valoren sus comitentes concretos: las empresas e 
instituciones que lo contratan. A la sociedad en su conjunto 
lo que le conviene es saber valorar la calidad de los productos 
(que Dios la ayude). Mi experiencia en Argentina me dice 
que existe un importante mercado de diseño en el país, 
representado por directivos tan actualizados como los 
de cualquier país europeo. Por supuesto, estos coexisten 
con directivos vírgenes en el tema o, peor aún, que creen 
saber de diseño y contratan a los peores profesionales. El 
diseño gráfico es, quizá, la especialidad más golpeada por la 
decadencia cultural de la dirigencia, un fenómeno observable 
mundialmente.

–¿Cuál es la importancia de los archivos y las colecciones 
patrimoniales de diseño?
–Garantizarle la “herencia cultural” a las nuevas generaciones 
de profesionales. Los archivos del diseño son (o deberían ser) 
las “bibliotecas” de los diseñadores. Todo aprendiz de diseñador 
debe asumir, desde el primer día de clase, que él viene a 
sumarse a una grey profesional que ha comenzado mucho 
antes de que él naciera; y que en ella figuran los grandes 
maestros de los que habrá de aprender.

–¿Por qué sería necesario resguardar la memoria del diseño?
–Porque la amnesia liquida la cultura en todos los campos, 
incluida la ética y la política. La memoria es indispensable 
sencillamente porque el Poder opina lo contrario.

–¿Qué condiciones debería tener una institución para 
hacerlo?
–Instituirse como autoridad indiscutible en la materia. Es 
decir, ser reconocida y respaldada como tal por los actores 
sociales, públicos y privados. Para ello, sus miembros deben 
ser “verdaderas autoridades en la materia”, no sólo buenos 
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diseñadores sino expertos analistas, con criterios de selección 
objetivos y fundados y privados de todo subjetivismo o 
inclinaciones personales. Y, desde ya, entre esos asesores 
con “capacidad jurídica” , no debe figurar ninguna “estrella”, 
buscador de prestigio, funcionario o político profesional.

–¿Por qué en Argentina, a diferencia del resto del mundo, 
casi no existen espacios museísticos que le otorguen un lugar 
al diseño?
–No creo que “el resto del mundo” le asigne al diseño 
espacio en sus museos. Tampoco creo que el diseño deba, 
necesariamente, estar en los museos. Su lugar está en los 
archivos y, en todo caso, en las exposiciones temporales 
monográficas. La museificación del mundo, el diseño incluido, 
es un síntoma típico de la posmoderna “cultura del simulacro”. 
Por otra parte, ¿cuál sería la frontera de ese “thesaurus”? 
¿Qué debería ponerse dentro de su territorio objetual? Aun 
descartando las piezas de diseño defectuoso o irrelevante, el 
paisaje del diseño se pierde en el horizonte. Hasta el día de 
hoy no he escuchado un criterio de selección del material 
mínimamente convincente. “Afortunadamente”, la actual 
destrucción de la industria argentina reduce notablemente el 
universo de productos diseñados en el presente en el país. Al 
menos, en lo que al diseño industrial concierne, tales productos 
bien podrían ir a parar a un hipotético (y muy necesario) “Museo 
de Arqueología Industrial Argentina”.

–¿Cuáles son los desafíos de la comunidad del diseño para el 
futuro?
–No tengo la menor idea ni creo que alguien la tenga; pues el 
futuro es simplemente aquello que todavía no existe. Por otra 
parte, si algún iluminado pudiera predecirlo, convendría que 
guardara el secreto. La pregunta me recuerda a la última que le 
hicieron a Charles Eames en su célebre cuestionario:

-¿Cuál es el futuro del diseño?
-(Sin respuesta). 

- Aporte personal
En esta entrevista realizada a Norberto Chavez se pueden 
ver varias problemáticas en torno a la situación del diseño en 
Argentina. Sin embargo, sólo quiero poner el foco en una de 
ellas, la falta de conocimiento sobre la identidad del diseño 
argentino.
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En cuanto a esto Chavez habla de la inexistencia de la identidad 
del diseño nacional. Personalmente, no estoy de acuerdo con 
esta afirmación. En primer lugar, no creo que la identidad del 
diseño de un país deba tener necesariamente rasgos “locales”. 
Sino que se puede emparentar por muchos medios, no tan 
solo el recurso estético. Y por otro lado, creo con seguridad 
que sí existe una identidad del diseño argentino, y lo podemos 
encontrar en la metodología que se aplica al momento de 
desarrollar un proyecto. Esta metodología está caracterizada 
por un ingrediente cien por ciento argento, el ingenio. Esta es 
la característica que mejor define las prácticas con las que el 
diseño argentino logró posicionarse, incluso desde sus inicios. 
Nos referimos especialmente a ese ingenio paradigmático con 
el cual los procesos tecnológicos disponibles son utilizados y 
resignificados por el colectivo de diseñadores, enfrentándose 
así a las dificultades del sistema productivo nacional. Es 
innovación, basada en la improvisación y en el uso de recursos 
escasos. Tal vez esto nos recuerda al paradigmático “lo atamos 
con alambre” y se vincula con todas esas ingeniosas estrategias 
de supervivencia con las que los pueblos menos favorecidos 
han intentado mejorar su entorno durante la historia. Sin 
embargo, el diseño busca ir más allá, busca trascender las 
limitaciones que impone un contexto tecnológico poco 
desarrollado y lograr resultados que superan a cualquier 
diseño extranjero. Entonces no se resigna a las dificultades 
que nos circundan, sino que allí está el germen de una posible 
identidad del diseño nacional que emparenta a proyectos tan 
diversos. Una identidad que no está basada en imágenes o en 
soluciones estéticas homogéneas, sino en modos de abordar el 
proyecto que recupera aquello que subyace en el inconsciente 
colectivo nacional y que indica que es posible hacer mucho con 
pocos recursos, si se manejan inteligentemente las restricciones 
que se presentan y se intensifican las posibilidades con que se 
cuenta, sin excusas sobre las carencias del contexto. 

- Aporte personal
“Los poderes del diseño no nacen del uso de la fuerza, pero sí de 
la necesidad de las personas de comunicarse, de afectar y ser 
afectados por otros” Sebastian Guerrini
El poder del diseño argentino es, en un sentido amplio, el 
propósito de este libro. Joda es un proyecto donde los jóvenes 
(y no tan jóvenes) diseñadores argentinos, muestran y dan 
valor al diseño nacional actual por medio de sus proyectos e 
inquietudes en el quehacer de esta disciplina. 
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El diseño argentino vivió numerosos altos y bajos desde sus 
comienzos. El arte concreto, el Instituto Di Tella, la Universidad 
Nacional de Cuyo, Maldonado, Méndez Mosquera, Gonzales 
Ruiz, Janello,  Blanco, Shakespear, entre otros fueron las bases 
que impulsaron lo que hoy podemos llamar la disciplina del 
diseño. Este camino bastante reciente, da sus frutos quizás en 
la generación de profesionales que hoy están siendo actores 
principales en el mercado del diseño nacional. 
Pero, ¿Por qué poner en valor al diseño argentino? ¿Por qué 
hacerlo desde la mirada y los proyectos de los diseñadores? En 
primer lugar, hoy podemos decir que el diseño paso de ser un 
lujo a ser una necesidad. En los últimos años cada proyecto, 
microemprendimiento, empresa o institución necesita del 
diseño y comunicación para poder generar un contacto con la 
sociedad y con el público. Las redes sociales, los medios masivos 
de comunicación y hasta la vía pública nos bombardean con 
imágenes que nos venden un producto o una idea. Es aquí 
donde el diseño empezó a tomar un rol principal en la sociedad 
y la cultura.  En la actualidad, la producción de diseño se 
encuentra incorporada a la cotidianidad, debido a una cultura 
contemporánea en la cual el diseño interviene no sólo en la 
producción de bienes y objetos que la componen, sino también 
en el universo de discursos, imágenes, producciones visuales 
que la atraviesan dotándola de una dinámica intensamente 
visual, que nos hace pensar en la producción actual de diseño 
como un fenómeno que atraviesa la cultura visual, influyéndola, 
recreándola. 
Por otro lado podemos decir que no existe un solo diseño 
argentino, pero ¿Existe la identidad del diseño argentino? Sí, 
sin dudas existe, y está plasmada en el cambalache de estilos, 
técnica y recursos que utilizan los diseñadores con un solo 
objetivo, dar solución a una necesidad. En este punto es donde 
es necesario darle valor al diseño por medio de los actores 
principales de esta disciplina, los diseñadores. Ellos son los que 
le dan el toque distintivo a cualquier objeto o pieza de diseño. 
Sus proyecto y sus ingeniosas estrategias proyectuales son 
meros emergentes de una estructura rizomática que une a los 
diseñadores argentinos, emparentando así a sus colegas que se 
descubren parte de una misma genética a partir de decodificar 
un ADN común. Cada uno de los diseñadores continúan con ese 
viaje, donde el ingenio es el motor que lleva al diseño argentino 
a recorrer territorios en los que, seguro, todavía quedan muchos 
lugares para la sorpresa.
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Comitente

Objetivos 

Público

Objetivo General

Objetivos Específicos 

El proyecto será desarrollado en el marco del Plan Nacional de 
Diseño, cuya misión es promover la incorporación de diseño en 
el tejido productivo a partir de estimular la vinculación entre 
diseñadores y empresas, fortalecer proyectos productivos con 
estrategias de diseño y promover al diseño como herramienta 
para el fortalecimiento de la competitividad industrial.
Este plan lo desarrolla el Ministerio de Producción de la Nación 
y cuenta con tres secciones, sectorial donde se encuentran 
las Pymes de diseño, cadena de valor desarrolada por una Sub 
línea del programa SistemasProductivos Locales y por último un 
sistema de promoción, integrado por el Sello del Buen Diseño y el 
proyecto Diseñ.ar. 

Diseñar un sistema complejo de comunicación visual para dar a 
conocer a los diseñadores nacionales.

- Diseñar un libro como pieza gráfica principal del sistema 
de comunicación visual, para mostrar los proyectos de los 
diseñadores argentino seleccionados.  
- Poner en valor el diseño de nuestro país por medio de los 
proyectos y diseñadores seleccionados.
- Generar un espacio de vinculación, participación y visibilidad 
del quehacer del diseño argentino. 
- Inspirar a las nuevas generaciones, por medio de referentes 
locales.
- Crear sistema de merchandising para difusión y promoción del 
libro. 
- Generar naming que represente los conceptos principales del 
proyecto, diseñadores jóvenes y argentinos. 

Este proyecto tiene dos públicos a los que está destinado. En 
primer lugar, a los diseñadores que buscan mostrar y promover 
sus trabajos y que a su vez les permite una vinculación con otros 
profesionales. 
En segundo lugar, está destinado al público general, a todo 
aquel que se interese en la labor del diseño y su desempeño en 
Argentina. Dentro de este grupo se puede destacar dos sectores. 
En primer lugar a los estudiantes de diseño donde la pertinencia 
sea más específica. Y en segundo lugar a los empresarios y 
emprendedores, interesados en involucrar al diseño como parte 
en su proceso productivo. 
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Antecedentes

END Chile

Análisis sintáctico: Tanto la identidad del proyecto y el libro 
presentan un diseño sencillo, despojado. Empleando figuras 
geométricas desde la marca hasta el desarrollo de las piezas. 
Con mucha utlización del blanco en sus composicones. De 
esta manera se logra dar lugar a la variedad de diseños de los 
autores. 
Análisis semántico: La comunicación la genera a partir de las 
experiencias y opiniones de los mismos diseñadores. En sus 
campañas utilizan este recurso haciéndole preguntas a los 
diseñadores, como por ejemplo ¿Qué significa END? ¿Qué es 
el diseño? o preguntarle a los niños, en el día del niño ¿Qué 
es el diseño?. De esta manera se muestra al diseñador como 
protagonista principal en el proyecto. 
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Design{h}ers
Editorial Victionary

Este libro fué editado por la editorial Victionary. Es una muestra 
de los proyectos de diseñadoras mujeres de todo el mundo. 
Cuenta con una biografía y una entrevista a cada una de ellas 
junto con imágenes de sus proyectos más importantes. 
Análisis sintáctico: El libro está compuesto por una retícula 
dinámica que permite el movimiento libre de las imágenes 
y el texto. Generando así un libro con código de revista. Esta 
estructura es utilizada para darle un estilo moderno y joven al 
diseño. 
También es importante destacar la utilización del color violeta 
en todo el diseño, siendo este el color caracterítico de la lucha 
feminista. 
Análisis semántico: La biografía de cada diseñadora se cuenta 
de una manera simple, como si fuera una charla cotidiana con 
ellas. Y la entrevista se focaliza en la experiencia de cada una en 
el quehacer del diseño. 
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PRESCRIPCIÓN
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Estrategias
Estrategia de comunicación
Conceptos:
- Joven 
- Moderno
- Dinámico
- Innovador

Estrategia de medios
identidad
• Marca y normativas 
de aplicación
• Libro de 
diseñadores

aplicaciones
• Indumentaria 
• Libretas
• Mochila, riñonera
• Cartuchera
• Pin, parches
• Lápices
• Taza
• Pen drive
• Llaveros

publicitaria
•Afiches publicitarios
• Difusión por 
instagram
• Página web
• Aplicación 
• Folletería
 

Se utiliza un redibujo simple y orgánico de las formas de las 
provincias de Argentina para generar una serie de patrones 
utilizados en las piezas de diseño logrando un sistema complejo 
sin marca. 
La paleta de colores está inspirada en los diferentes paisajes del 
terreno argentino. Los mismos se analizaron por región:
- Región del Norte Grande Argentino (Catamarca, Corrientes, 
Chaco, Formosa, Jujuy, Misiones, Tucumán, Salta y Santiago del 
Estero y La Rioja) se tomaron los colores naranjas y rojos de la 
tierra colorada característica del norte del país. 
- Región Centro (Córdoba, Entre Ríos y Santa Fe) se utilizaron 
los colores verde y celeste, de dos aspectos que unen a estas 
provincias, el río y la vegetación.
- Región del Cuyo (Mendoza, San Juan y San Luis) se utilizaron 
colores marrones inspirados en la cordillera y su paisaje desértico, 
y el naranja característico de su atardecer.
- Región Buenos Aires Los colores rosa y amarillo fueron tomado 
de dos sitios históricos de esta región, La Casa Rosada y Caminito. 
- Región patagónica (Tierra del Fuego, Antártida e Islas del 
Atlántico Sur, Santa Cruz, Chubut, Río Negro, Neuquén y La 
Pampa) El Glaciar Perito Moreno, los lagos, la nieve, todo el 
paisaje de esta región está teñido de colores fríos. 

Estrategia creativa
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SOLUCIÓN
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Solución
Primeros bocetos de Marca

Desde el comienzo se buscó generar una marca tipográfica y 
sencilla, ya que era necesario que el sistema de identidad sea 
versátil debido a la variedad de diseños y diseñadores que se 
manejan en el proyecto. 
En cuanto al nombre, se buscó resaltar dos aspectos importantes 
del proyecto, el diseño y el hecho de que sea esencialmente 
argentino. Es por esto que en primer lugar se utilizó Disar y 
Diseñar. 
Luego se agregó una variable más al proyecto, la edad de los 
diseñadores, todos pertenecían a una generación 2.0, entonces 
se propuso el nombre JoDA, refiriéndose a Jóvenes Diseñadores 
Argentinos.  
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Marca

Finalmente se realizó una marca con el nombre Joda.

Para realizar el diseño de la marca se buscó una tipografía sans 
serif geométrica, se  utilizó la fuente ASAP diseñada por Pablo 
Cosgaya en la variable Condensada Bold. 
A esta fuente se le realizaron diferentes modificaciones para 
adaptarla a las necesidades de la marca, como ajustes ópticos, 
modificaciones de proporción y se agregaron elementos a algunos 
caracteres para enriquecer el diseño. 
La marca tiene una pequeña inclinación de 7° para enfatizar la 
idea del crecimiento progresivo del diseño en el país. 

Conceptos base
- Simple
- Versátil
- Dinámico 
- Crecimiento
- Jóven
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Primeros bocetos de Identidad

Al momento de plantear la identidad del proyecto se buscó hacer 
un sistema sin marca. Por lo tanto, se realizó un sistema de tramas 
y patrones basados en el dibujo manual de formas abstractas.
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Este sistema de patrones se aplicaría posteriormente en las piezas 
del proyecto como en las tapas de los libros. 
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Al momento de analizar el sistema, el estilo gráfico utilizado, le 
daba una connotación poco seria al proyecto. Esto no ayudaba a 
comunicar el objetivo del potenciar y darle valor al diseño nacional. 
Luego se intentó hacer otro sistema de trama con el nombre de 
cada diseñador, sin embargo el estilo fue abandonado porque la 
variedad de nombres generaba tramas diferentes entre sí.
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Identidad

Para resolver la identidad del proyecto se realizó un redibujo simple 
y orgánico siguiendo la morfología de las provincias de Argentina. 
De esta manera se obtuvieron una serie de “piezas” que luego serían 
parte de una serie de patrones utilizados en las diferentes piezas de 
diseño. Al momento de elegir los colores se generó una paleta 
tomando los colores de los paisajes más característicos de cada 
región. 
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Del redibujo de las provincias se obtuvieron, por un lado formas 
básicas y por otro formas generadas por el conjunto de estas.  

Formas básicas
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Formas en conjunto

Primeros bocetos de libro

Los primeros bocetos del libro fueron basados en un diseño en 
formato cuadrado. Con una grilla de dos columnas, basándome 
en un código prácticamente de revista. 
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Luego manteniendo el formato cuadrado y la retícula se comenzó 
a abandonar los códigos de revista y a darle una estructura más 
parecida a un libro.
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Al momento de agregar más trabajos de diseñadores, la retícula 
de dos columnas impedía diagramarlas de manera dinámica. 
Entonces se cambió por una retícula de 4 columnas. 
Los textos estaban generados por la tipografía sans serif Open 
Sans     y los títulos por una romana moderna, Modern Nº. 20.
La estructura estaba conformada por una doble página inicial 
de presentación de cada diseñador y otra doble página con una 
composición de sus trabajos. 
Quizás este fue el primer paso para lograr el diseño final del libro.
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La estructura del libro estaba guiada por la variedad de formatos 
de los proyectos de los diseñadores, es por esto que la retícula 
de 4 columnas y el formato cuadrado se transformaron en un 
impedimento para la implementación de los diferentes trabajos. 
En esta instancia se cambiaron tanto el formato como la retícula. 
Logrando un formato rectangular con una retícula dinámica de 8 
columnas. De esta manera se logró hacer un diseño más fluido y 
dinámico. Además, se le agregaron destacados entre las imágenes 
para generar mayor movimiento en los niveles de jerarquías en las 
páginas.  



35



36

En los últimos ajustes realizados en la maqueta se cambió la retícula 
por una de 12 columnas. Estas columnas angostas permitían mayor 
fluidez en las composiciones de imágenes. 
La estructura general permaneció igual. 



37



38

REALIZACIÓN
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Realización
Logotipo

El logotipo se realizó con la tipografía Asap de Pablo Cosgaya. Esta 
fue elegida por sus aspectos morfológicos. Siendo una fuente 
sans-serif con esquinas redondeadas sutiles dotan a la marca un 
estilo contemporáneo y juvenil.
Fue necesario hacerle algunos ajustes en la morfología de los 
signos para equilibrar los espacios negativos de que se generaban 
dentro y fuera de las letras. Luego se realizaron ajustes ópticos del 
espacio negativo externo de los caracteres. 

Al momento de generar la marca era importante tener en cuenta 
que en su aplicación iba a convivir con diferentes trabajos de los 
diseñadores elegidos, entonces debía ser principalmente simple 
y de cierta manera “invisible”. Finalmente se generó un logotipo 
exclusivamente tipográfico, donde se busca priorizar el nombre 
del proyecto antes que sus características formales. 
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Versión en positivo

Versión en negativo

Tamaño mínimo

4cm

1,5cm



41

CMYK: 85 - 70 - 63 - 65 
RGB: 30 - 40 - 50
#1f2933

CMYK: 15 - 38 - 27 - 0
RGB: 215 - 170 - 170
#d8aba9

CMYK: 40 - 10 - 22 
RGB: 165 - 200 - 200
#a6c9c9

CMYK: 67 - 10 - 27 - 0
RGB: 80 -170 - 185
#4fadba

CMYK: 0 - 70 - 80 - 0
RGB: 235 - 100 - 50
#ed6933

CMYK: 75 - 42 - 100 - 40
RGB: 65 - 90 - 35
#405924

CMYK: 2 - 42 - 85 - 0
RGB: 240 - 163 - 50
#f2a333

CMYK: 27 - 85 - 94 - 25
RGB: 150 - 55 - 30
#9a371d

CMYK: 32 - 80 - 57 - 40 
RGB: 130 - 60 - 65
#823b40

CMYK: 20 - 70 - 55 - 10 
RGB: 195 - 100 - 95
#c26661

Paleta de colores
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Formas básicas

En el desarrollo de la identidad del proyecto se trabajó con el 
redibujo de las provincias de Argentina. Se buscó “deformar” esas 
formas generadas por las divisiones políticas del país, logrando 
una serie de manchas o formas abstractas que luego serías 
utilizadas para las diferentes aplicaciones. Como eje primordial 
debían ser morfológicamente orgánicas sin perder los aspectos 
esenciales característicos de cada provincia. 
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Paleta de colores

Gran Norte Argentino

Centro Argentino
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Nuevo Cuyo

Buenos Aires
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Patagonia

La paleta de colores se generó a partir de los paisajes más 
importantes de cada Región del país. Para realizase se utilizó la 
división regional política establecida por el Ministerio del Interior, 
Obras Públicas y Vivienda en la división de la Secretaría de 
Provincias y Municipios. 
A partir de este criterio se eligieron los colores que caracterizan a 
los diversos paisajes argentinos. 
Región del Norte Grande Argentino (Catamarca, Corrientes, 
Chaco, Formosa, Jujuy, Misiones, Tucumán, Salta y Santiago del 
Estero y La Rioja) se tomaron los colores naranjas y rojos de la 
tierra colorada característica del norte del país. 
- Región Centro (Córdoba, Entre Ríos y Santa Fe) se utilizaron 
los colores verde y celeste, de dos aspectos que unen a estas 
provincias, el río y la vegetación.
- Región del Cuyo (Mendoza, San Juan y San Luis) se utilizaron 
colores marrones inspirados en la cordillera y su paisaje desértico, 
y el naranja característico de su atardecer.
- Región Buenos Aires Los colores rosa y amarillo fueron tomado 
de dos sitios históricos de esta región, La Casa Rosada y Caminito. 
- Región patagónica (Tierra del Fuego, Antártida e Islas del 
Atlántico Sur, Santa Cruz, Chubut, Río Negro, Neuquén y La 
Pampa) El Glaciar Perito Moreno, los lagos, la nieve, todo el 
paisaje de esta región está teñido de colores fríos. 
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A partir de las formas básicas se generaron una serie de texturas 
para usarlas posteriormente en el merchandising y en los 
elementos de difusión del proyecto. De esta manera se busca por 
medio de las texturas generar un sistema donde se reconozca 
la institución por medio de los productos sin necesidad de la 
presencia del logotipo. 

La textura más compleja de utilizó para la mayor cantidad de 
aplicaciones, además de ser implementada como retiro en el libro. 
No siempre se utiliza la textura completa, sino que se tomaron 
diferentes secciones según su aplicación. 

Texturas
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Se generaron una serie de poster para promocionar workshops 
que hacen los mismos diseñadores presentes en el libro como 
método de difusión del mismo. 
En el diseño se incluyen las mismas manchas generadas en la 
identidad para seguir con el sistema gráfico planteado. 
Como estrategia de comunicación se busca llamar la atención del 
usuario con el nombre del workshop. De esta manera se genera 
un primer nivel de jerarquía con esta información dejando en 
segundo nivel el nombre del diseñador que dicta el curso. Luego 
se observa la hora, el día y el lugar siguiendo con los logos y la 
página web.

Difusión

Afiches
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Se desarrolló un folleto para invitar a la presentación del libro, sin 
embargo, en la pieza en ningún momento nombra el evento, sino 
que está pensado para generar intriga en el usuario. Al final del 
folleto se encuentra la página web para acceder a la información. 
El folleto está conformado por 7 páginas diferentes unidas entre sí 
por un remache ubicado en el extremo inferior. Esto permite que 
el usuario lo manipule como en forma de abanico. 

Folletos
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Para el desarrollo del libro en primer lugar se realizó una selección 
de diseñadores. Esta se realizó de acuerdo a los trabajos que 
desarrollaban los mismos. Una vez seleccionados según sus 
trabajos se hizo un filtro según su edad, dejando solamente a 
diseñadores jóvenes. 
Luego de la selección se utilizó la entrevista realizada en la página 
web LatamD para aplicarla como entrevista cruda al libro. La 
misma contaba de 6 preguntas: 

¿Por qué elegiste el diseño como una carrera en tu vida?

¿En qué medida tu crees que ser un diseñador latinoamericano 
te distingue y destaca de otros diseñadores en el mundo?

¿Cómo ves el diseño en tu país?

¿Cuál es tu fórmula íntima e ideal de trabajo para ser más efectivo 
al momento de diseñar?

¿Cuáles son los errores más comunes que cometen algunos 
diseñadores al momento de encarar un proyecto de diseño?

¿Qué consejo darías a una persona que está por elegir esta carrera 
o empezando a trabajar en ella?

Las preguntas estaban dirigidas esencialmente para que los 
diseñadores puedan contar sus experiencias en el oficio y qué 
piensan del desarrollo del diseño en el país y Latinoamérica. 
En algunos casos no se encontraron las entrevistas a diseñadores 
en dicha página, es entonces cuando se recurrió a la realización 
de la misma por mail. También fue necesario pedirles a los 
diseñadores sus fotos para poder incluirlas en el libro.
En cuanto al desarrollo general del libro, el mayor desafío estaba 
relacionado con la diagramación de las imágenes. Al momento de 
realizar las páginas de cada diseñador se presentaban dificultades 
para mezclar tantas imágenes y trabajos con diferentes colores, 
técnicas gráficas, formatos, texturas, etc. 
Una vez que se logró resolver la retícula generando 12 columnas, 
todo este trabajo de diagramación fue más sencillo, ya que se 
presentaba mayor movilidad dentro de la caja para el flujo de las 
imágenes y textos, generando así una retícula dinámica.
Finalmente, cada diseñador contaba con una doble página inicial 
con su fotografía y la respuesta de la primera pregunta, seguida 

Libro
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por tres dobles páginas con el resto de las entrevistas y sus proyectos. 
Para el desarrollo de todo el libro se utilizó la tipografía Montserrat diseñada por Julieta 
Ulanovsky. Esta fuente se pudo utilizar tanto para textos como para títulos gracias a que 
cuenta con una gran familia con variables de peso y de inclinación. 
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Contextualización
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