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2.Tema

Indumentarias Sustentables Sanjuaninas



3. Motivacidn personal

Desde la adolescencia, mi admiraciéon por la moda y el diseio han sido el motor para desarrollarme
en el area. Siempre tuve una inquietante preocupacién sobre el medio ambiente, cémo aportar al
cuidado y preservacion del mismo desde mi lugar como persona, estudiante y a futuro cercano,

como profesional. En el proyecto uni estos ejes de mi vida y les doy este espacio tan especial.



4. Problematica

Actualmente marcas de indumentaria posicionadas en el mercado global llegan a producir desde 4 a
50 colecciones por afio, siguiendo las ultimas tendencias de la moda, las colecciones son fabricadas
de forma acelerada y a bajo costo. En los ultimos 20 afios, hubo un aumento del 400% en el
consumo de ropa en el planeta, la industria textil genera el 20% de la contaminacién industrial del
agua y en el mundo hay unos 40 millones de obreros del textil en condiciones inhumanas (trabajo
esclavo), de los cuales el 85% son mujeres y menores de edad. Battu, M. (12/11/2021). Vision
Global. Fast fashion: contaminacion ambiental y dinamica de esclavitud. Recuperado de https://visio
ngbl.com/fast-fashion-contaminacion-ambientalesclavitud/#:~:text=Actualment e%2C%20desecham

05%20m%C3%A15%20de%2016.000,un%20400%25%20a%20nivel%20global.

Hay que tomar como punto de partida la evolucion del perfil del consumidor en la dltima década
dentro de la industria textil, en sus inicios se abogaba por satisfacer una necesidad practica como era
la de vestir unida a la adquisicion de prendas duraderas, pero las prioridades se han visto alteradas a
lo largo de la historia llegando el fendmeno prét a porter, introducido por Pierre Cardin en los afios
cincuenta, que textualmente significa “listo para llevar”. Esta iniciativa busca, al igual que el fast
fashion o moda rapida, democratizar la moda y llegar a un puiblico mas amplio con el fin de

vender mas.

Debido a los acelerados tiempos de difusion y exposicidn de las redes sociales, las empresas que
proponen decenas de colecciones por afio, generan la necesidad de vestir “lo Ultimo” en moda cada
vez que lanzan una coleccidn, acelerando los tiempos de uso y desecho de las prendas, incentivando
a un consumo constante. En este sentido, estamos presenciando el climax del consumismo, lo mas
Ilamativo es la huella que estd dejando la industria de la moda que ya se sitia como la segunda del
mundo mas contaminante tras la del petréleo. Su fabricacidon contamina los mares con toxinas
acarreando graves efectos contaminantes para estos. Esta es la cara mala del sector textil, la cual
varias teorias coinciden en un origen comun: el consumismo que llega de la mano del fendmeno fast
fashion introducido a través de la aplicacion particular del sistema just-in-time por parte del gigante
Inditex. Carpintero M. (2022) El marketing de Influencia. Moda rdpida y consumismo. [Tesis de
grado, Universidad de Valladolid].

Llevando la problematica a un contexto mas cercano, San Juan es una provincia en una constante
expansion urbana y poblacional, en la cual su sociedad también va cambiando la perspectiva sobre la
moda. Una encuesta realizada en Octubre de 2020 a personas de clase media de entre 18 a 50 afos,
arrojo que de 100 personas, solo el %5 de ellas compraba ropa nueva debido al desgaste, rotura o

manchado de la actual que inhabilitara su uso, el %17 reconocid saber sobre la problematica del fast



fashion, pero el %0 realizaba alguna accion frente a esta. El %58 admitié que le generaba placer
comprar prendas nuevas, %73 aceptd que preferia comprar marcas reconocidas, que en su mayoria
eran fast fashion y el %89 dijo que la mayor parte de sus compras eran por la necesidad de vestir
para eventos sociales. Esta ultima respuesta fue clave para comprender que como sociedad no
estamos aislados del fendmeno del fast fashion, el cual es muy notable y excesivo en capitales
urbanas de cientos de paises y que la provincia era un campo de trabajo factible para accionar sobre
la problemitica.

Se logrd identificar a nivel provincial un gran numero de emprendimientos, marcas y disefiadores de
indumentaria que luchan por posicionarse como una opcién viable a la hora de elegir comprar una
prenda. Se reconocid que la constante diversidad de nuevas tendencias hace imposible a una marca
de produccion local seguir el ritmo, ya que la economia de estos no permite desechar las prendas
anteriores para proponer nuevas, una practica muy utilizada en las marcas fast fashion, donde se
conoce que gran porcentaje de sus lotes son arrojados a basurales después de un muy corto tiempo
disponibles para comprar, debido a que para ellos es menor el costo de produccién y lanzamiento de
nuevas colecciones, que mantener en venta lotes que han excedido el tiempo de alta demanday ya
obtuvieron ganancias de las mismas. Dada la dificil competencia, son muy pocas las marcas locales
gue logran un posicionamiento fuerte en el mercado provincial, y aquellas que lo logran, suelen
disponer de una cémoda espalda econdmica, las que no, tienen una vida corta o sus dueios poseen
un trabajo principal con ingresos estables, sin poder arriesgar y potenciarse quedando estas en
segundo plano. Es por ello que se identificé este conflicto social como parte de la problematica
abarcada desde un enfoque provincial y se detectan tres problemas: el medioambiental, el social y el

econdmico de las marcas locales.

5. Actores

Gestor Marcas y disefadores de indumentaria

Alianzas

|

Shoppings locales Bosque Urbano Profesionales Ferias de disefo locales

Como principales actores, se encuentran las marcas que dan inicio al proyecto y lo llevan adelante
junto conmigo como gestor, quien idea y crea el mismo siendo parte de la organizacién también,

trabajando a la par de las marcas.



En alianzas estratégicas tenemos a Bosque Urbano, una joven empresa que realiza madera plastica
con %100 residuos pldsticos de la provincia. Un material libre de mantenimiento y %100 reciclable.
Otra de nuestras fuertes alianzas son los diferentes profesionales que colaboraran con un abordaje
interdisciplinario afin al proyecto y la necesidad de aprendizaje.

Las ferias de disefio de la provincia como San Juan Disefia, Uchis feria y Emprende & Co son alianzas
importantes ya que en ellas se concentran disenadores de indumentaria y marcas locales.

La ultima alianza, pero no menos importante, serian los shoppings, Paseo Libertad, Espacio San Juan

y Patio Alvear.

Destinatarios

Disefiadores, emprendimientos o marcas que tengan produccién local, ya sea propia o derivada a
terceros, pero en la provincia, que estén dispuestos a aprender e implementar nuevas formas de
produccidn, abiertos a compartir formas de trabajo y conocimientos. También hay un destinatario

secundario mas general quien tiene un interés en adquirir los productos del proyecto o reciclar.

6. Marco Tedrico

Fast fashion / Moda rdpida

Se refiere a los grandes volumenes de ropa producidos por la industria de la moda, en funcién de las
tendencias y una necesidad inventada de innovacion, lo que contribuye a poner en el mercado
millones de prendas y fomentar en los consumidores una sustitucién acelerada de su inventario
personal. Es un modelo de produccion donde se fabrican prendas con materiales de baja

calidad para asegurar un precio barato, por lo que incluso podriamos hablar de ropa practicamente
desechable. Ademas, su velocidad de manufactura repercute en su escasa durabilidad.

Para cumplir con los plazos que el fast fashion ha impuesto, la produccién de las prendas se realiza
en paises que tienen condiciones laborales precarias, generalmente en el sur de Asia, como pueden
ser: Bangladesh, India, Camboya, Indonesia, Malasia, Sri Lanka y China.

Las pésimas condiciones de trabajo, incluido un salario misero, representan un problema ético y

un claro ejemplo de explotacidn, asi como un atentado a los derechos humanos, en los que se
encuentra también la explotacion laboral infantil y el trabajo forzado. Greenpeace México
(29/01/2021) Fast fashion: de tu armario al vertedero. Recuperado de https://www.greenpeace.org

/mexico/blo g/9514/fast-fashion/



Medio ambiente

Podemos decir que es el conjunto de todos aquellos elementos quimicos, fisicos y bioldgicos con los
cuales los seres vivos interactuan, el clima, geografia, la fauna, flora y todo aquello que encontramos
de forma natural. Ademads, en el caso del ser humano, también incluye todos esos elementos
culturales y sociales que influyen en su vida, aquellos objetos fabricados por el hombre o sus
actividades socioecondmicas. Asi pues, el medio ambiente no es Gnicamente el sitio fisico en el que
se desarrolla la vida, sino que también es medio ambiente, la cultura y conceptos intangibles como
las tradiciones. Juste I. (30/05/2022) Ecologia Verde. Qué es el Medio Ambiente: definicién y
resumen. Recuperado de https://www.ecologiaverde.com/que-es-el-medio-ambiente-definicion-y-

resumen-1674.html

Contaminacion del medio ambiente

La contaminacién del medio ambiente es todo aquello que daia el aire, el suelo, el agua, la floray la
fauna. Una parte de esa contaminacién es natural, por ejemplo, cuando un volcdn entra en erupcidn
libera una gran cantidad de gases y productos que pueden dafiar el ecosistema, no obstante, la
mayor parte de la contaminacion del medio ambiente se produce como consecuencia de las
actividades humanas, ya sea con los plasticos y quimicos en el mar, los residuos en la montafa o

la emision de CO2 a la atmdsfera entre tantos otros factores contaminantes.

Por otro lado, cabe senalar el problema que representa el consumo irresponsable de recursos
naturales que no son renovables y la sobrepoblacién mundial, lo que provoca que se destruyan
habitats, se ocupen cada vez mas espacios y se provoquen problemas econémicos, sociales, politicos
y, obviamente, medioambientales. Qué es el Medio Ambiente: definicién y resumen. Recuperado de

https://www.ecologiaverde.com/que-es-el-medio-ambiente-definicion-y-resu men-1674.html

Disefio para la innovacion social

Definimos las innovaciones sociales como ideas (nuevos productos, servicios y modelos) que
satisfacen las necesidades sociales y crean nuevas relaciones o formas de colaboracion. En otras
palabras, se trata de innovaciones que mejoran la capacidad de la sociedad para su funcionamiento.
La practica de la innovacidn social ha existido siempre, por un lado, las tecnologias de la informacion
y la comunicacién que se han extendido del mismo modo que las practicas sociales que las hacen
posibles; por otro, un nimero creciente de personas en diferentes contextos, por diversas razones,
han sentido la necesidad de reinventar sus vidas.

La innovacidn social contribuye a la solucion de problemas que hasta entonces parecian muy dificiles

0, incluso, inabordables. Problemas para los que las herramientas clasicas de las politicas estatales,


https://www.ecologiaverde.com/principales-fuentes-de-emision-de-co2-404.html
https://www.ecologiaverde.com/sobrepoblacion-mundial-causas-consecuencias-y-soluciones-1563.html

por un lado, y las soluciones del mercado, por otro, se han mostrado claramente insuficientes. La
innovacion social afronta estas dificultades con soluciones que rompen con los modelos econémicos
tradiciones y proponen otros nuevos, con las diversas motivaciones y expectativas de los actores
implicados. Estos nuevos y complejos modelos de organizacién, desafian las tendencias tradicionales
y van mucho mas alla de las dicotomias convencionales entre lo publico y lo privado, entre lo local y
lo global, entre el consumidor y el productor o entre la necesidad y el deseo.

En términos practicos, lo que estas innovaciones sociales hacen es recombinar recursos y
capacidades que ya existian para crear funciones y significados nuevos. Al hacerlo, introducen
formas de pensamiento y estrategias para la solucién de problemas que suponen discontinuidades
con lo que ha sido la tendencia dominante. Manzini, E. (2015), Cuando todos disefian, una

introduccion al disefio para la innovacion social, Fedrigroni, Madrid.

7. Planificacion estratégica

7.1. Objetivos

Dar a conocer la problematica de la contaminacidn textil, apoyar a emprendedores que se ven
afectados y generar un impacto social capaz de cambiar ciertas conductas que aportan a este.
Objetivos especificos:

- Educar sobre la contaminacidn textil a marcas locales de indumentaria.

- Incentivar a marcas locales de indumentaria y publico en general a ser mds sustentables.

- Ayudar en la comercializacion a marcas locales de indumentaria.

7.2.a Definicidn estratégica Profesionales

EDUCACION SOBRE CONTAMINACIGON TEXTIL

Ferias de disefio locales \

Bosque Urbano

Marcas y disefiadores de indumentaria

Gestor

AYUDA EN COMERCIALIZACION INCENTIVO A LA SUSTENTABILIDAD

l'— Pdblico general "'""I
|

Shoppings locales



7.2.b Estrategia Conceptual
En base al andlisis de la resolucidn estratégica del proyecto se decide avanzar con los conceptos que

mads representan el proyecto:

Cambio y Movimiento

Se resuelve representar movimiento, haciendo referencia a la actividad que genera cambio, el
cambio interno en cada marca que se une al proyecto, el cambio en su impacto climatico y el
constante movimiento de las acciones para llegar al objetivo del proyecto.

Definicion Movimiento: Conjunto de alteraciones o novedades ocurridas, durante un periodo
de tiempo, en algunos campos de la actividad humana.

Definicién Cambio: Convertir en otra cosa, modificar.

Circulo

El concepto circulo estd muy ligado a la representacion de los integrantes del proyecto, haciendo
referencia a un grupo de personas que tienen un vinculo cercano, por ejemplo, circulo familiar,
circulo de amigos, etc. En este caso el vinculo seria laboral, pero seria cercano ya que no son simples
marcas unidas, las une el proyecto en comun y sus objetivos. También representa las partes en
general del proyecto, cdmo todo se termina retroalimentando.

Definicion RAE: Referencia a un grupo de personas que tienen un vinculo cercano con un individuo.

Unidad

El concepto secundario es unidad, la que se conforma por los integrantes, aquella con fines y
acciones en comun que fortalecen dicha unién, la vuelven diferencial y fuerte, tanto dentro como
fuera del circulo. Dicho concepto representa la idea que, si personas con los mismos valores se
conectan y generan habitos positivos, el poder del cambio se contagia.

Definicion RAE: Cualidad de |a obra literaria o artistica en que solo hay un asunto o pensamiento

principal, generador y lazo de unién de todo lo que en ella ocurre, se dice o representa.

Apoyo

El siguiente concepto secundario es Apoyo, de la accidn Apoyar, el apoyo entre las marcas que
participan, el apoyo entre las areas y el apoyo hacia el problema climatico.

Definicion RAE: Ayudar a que una persona consiga algo o a que una cosa se desarrolle o suceda,

colaborando o influyendo en ciertos aspectos, o manifestando conformidad o acuerdo.



7.3 Estrategia Creativa

Partiendo de los conceptos y los tres objetivos especificos del proyecto, se decide representarlo con
un fuerte nombre enfocado en reflejar la tarea del proyecto, la ayuda orientada a los integrantes,
como asi también al medio ambiente, para llegar a cumplir los objetivos del mismo.

Simbiosis, del griego: auv, syn, 'juntos'; y Blwolg, biosis, vivir.

Definicidon: Relacion de ayuda o apoyo mutuo que se establece entre dos personas o entidades,
especialmente cuando trabajan o realizan algo en comun. Este concepto, muy ligado a las ciencias
bioldgicas suele utilizarse para definir el vinculo reciproco y virtuoso entre diferentes especies.

El proyecto se divide en tres dreas, que responderdn a los diferentes objetivos del mismo, se decide
generar tres grupos conformados por cinco marcas o disefadores de indumentaria y quien idea el
proyecto, como gestor,

El area formativa, la encargada de organizar workshops, charlas y conversatorios de diferentes
profesionales que aporten contenido para educar al circulo de marcas, puntualmente sobre qué es la
contaminacidn textil y generar consciencia sobre esta, aprender nuevos conocimientos de
produccidn mas amigables con el medio ambiente y saber tratar los residuos textiles. Inicialmente se
concretan una charla a desarrollarse en dos ferias de disefio con gran convocatoria de feriantes y
disefiadores a nivel provincial con una reconocida disefiadora y duefia de marca que tiene éxito a
nivel nacional, teniendo como bandera la sustentabilidad. Lo cual sirve como un Ilamador para
sumar disefadores y emprendedores a ser integrantes del proyecto mas alla del valioso contenido
en si que aporten.

La segunda es el area sustentable, encargada de crear contenedores de recoleccién de ropa en
desuso, la colocacién de estos y el tratado de las prendas recaudadas en los mismos, para
convertirlas en telas que se distribuyen entre las marcas integrantes del proyecto, las cudles
utilizaran en sus procesos de produccién de nuevas prendas, dandoles una nueva vida util y
reduciendo residuos textiles de terceros y propios. En esta etapa se aplica lo aprendido en el drea
formativa. Los contenedores se colocan estratégicamente en los shoppings, debido a que, en una
informal entrevista a trabajadores de la Secretaria de Ambiente y Desarrollo Sustentable, quienes
eran parte del proyecto “Misidn Buen Ambiente” (Una red de contenedores con el objetivo de
mejorar la organizacién y lograr una adecuada separacion de residuos en edificios publicos,
empresas y centros de gran afluencia de publico) se conoce que los contenedores situados en los
shoppings, eran los que mas residuos textiles acumulaban, las personas elegian estos para los
desechos de prendas en desuso. Estarian presentes en fechas especificas informadas en las redes

sociales y pagina web del proyecto.
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La tercera drea es el drea econdmica, conformada por el gestor e integrantes del circulo, es la
destinada a realizar y manejar la pagina web y redes sociales del proyecto. En las redes se aplican a
través del tiempo diferentes estrategias de marketing y publicidad para poder generar ventas en la
tienda online. También se da a conocer sobre qué es el proyecto, sus integrantes e informacién
sobre los contenedores de recoleccion y proximas charlas. La pdgina web esta compuesta por tres
areas, una dénde cuenta quién conforma el proyecto y cémo es su funcionamiento, otra donde da a
conocer la ubicacién de préximas charlas, los contendores de recoleccién de ropa y tiendas o talleres
de las marcas que son parte del circulo y una tercera que es la tienda online, donde se comercializan
las prendas de todas las marcas integrantes del proyecto, las cudles producen sus colecciones con los
insumos recibidos del drea sustentable.

Cada marca que decida unirse al circulo, cumple una funcién en el mismo, designada por las
destrezas que tengan, se unen a un grupo de trabajo. También, en el momento que adoptan
procesos de produccidon conscientes, sus prendas pasan a estar identificadas como parte del circulo,
es por ello que llevan, aparte de sus etiquetas, una etiqueta secundaria de tela y una etiqueta
secundaria colgante con la identificacion del proyecto, se entrega a las marcas un instructivo de
etiquetado y fotografia, en el cual se explica cémo realizar la etiqueta secundaria de tela, sus
posibles posiciones en las prendas, la utilizacion de la etiqueta secundaria colgante o sticker y
especificaciones técnicas de encuadre y tamaio de las fotografias utilizadas para identificar la marca
y las prendas de estas en la pagina web.

Con el nombre Simbiosis la intencidon conceptual es establecer un paralelismo entre esta relaciéony la

que se pretende lograr con las tres areas del proyecto.

—— Proyecto Area Sustentable

—— Contaminacion textil <— Area Formativa ¢——— Area Ecoldgica

A nivel creativo se decide utilizar como recursos en el sistema la fotografia, ya que es muy utilizada
en el mundo de la moda, rectangulos verticales, tipografias y la paleta de color, la cual tiene como
principal el tono el blanco, debido a que nace como un apoyo para marcas, se prioriza estas y se

establece su posicion, que en varias situaciones sera secundaria.
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7.4 Programa de disefio

- Identidad: Marca y sub marcas

Piezas virtuales:

- Pagina Web

- Redes Sociales

- Instructivo de etiquetado y fotografias
Piezas fisicas:

- Totem con video de difusién

- Contenedores de recoleccion de ropa

- Etiquetas secundarias de prendas.

7.5 Plan de accion

L. Se reunen las 5 marcas que

Etapa inicial o .
inician el proyecto junto con

el gestor, para dividirse en los

tres grupos de trabajo.

Con la pagina web y redes

Etapa de convocatoria . . —
sociales activas, se da inicio a

convocar nuevos integrantes.

Con nuevos integrantes en el

Etapa de recoleccién .
proyecto, comienza a

funcionar el area sustentable.

Dictado de charlas con

E harl
tapa de Charlas entrega de telas recuperadas,

etiquetas e instructivo de

etiquetado y fotografias a
marcas del circulo.

- Creacion de la identidad del proyecto,
pagina web y redes sociales.

- Disefio de totem y contenedores

- Materializacion del totem con
animacidn para convocar nuevas
marcas y disefiadores.

- Circulacion del totem con animacion
en las ferias de disefio

- Materializacion de los contenedores
de recoleccion de prendas.

- Colocacion de los contenedores en los
shoppings.

- Organizacion y difusidon de proximas
charlas en las ferias de disefio.

- Recoleccion y tratamiento de las
prendas recaudadas en textiles de
reutilizacion.

- Organizacion de las charlas.
- Planteamiento de préximas charlas y
actividades.
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De esta forma inicia el plan de accidon del proyecto, cabe aclarar que, partiendo de esta organizacién,

a futuro pueden sumarse actividades o llevar el planteamiento a un campo de trabajo mas grande.

8. Ante Proyecto

8.1 Marca y variables

Simbiosis nacié como un proyecto de ayuda, de unidad, de cambio, si bien en un momento se
intentd guiar el proyecto hacia una representacién con mas aceptacion social, bajo los conceptos de

organizacién y elegancia derivados de marcas lideres, no era su esencia.

1l
SIMBIOSIS

INCENTIVO SUSTENTABLE

1l 1l I
SIMBIOSIS ~ SIMBIOSIS ~ SIMBIOSIS

AREA FORMATIVA AREA SUSTENTABLE

Isologo

Las necesidades del mismo no eran claras y por ello varié muchas veces, se descarté debido a que no

seguia los cddigos graficos del logo.
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8.2 Contenedores de recoleccion

Esta idea se descarta debido a que fue disefiado sin tener en cuenta la identidad del proyecto.

Visor de contenido

1.5M

0,6m

8.3 Etiqueta secundaria de tela

Disefio descartado debido a que no cumplia su intencidn
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9. Proyecto
9.1 Identidad

Logo, Bajada y Sub logos

SIMBICSIS

AREA SUSTENTABLE SIS

AREA FORMATIVA

Como estrategia se divide la palabra en tres silabas compuestas, las cuales son las tres dreas y
también las siglas de sus descripciones, SIM es Solucién a Ingresos de Manufactura, BIO es busqueda
de insumos obsoletos y SIS es Sistema Instructivo de Sostenibilidad.

Se ubican tres lineas bases para generar el movimiento y se enlazan las letras uniendo las silabas,
aludiendo a la unién entre areas, representando apoyo y remitiendo a que, si faltara la unién entre

estas, el proyecto no estaria completo.

sIMBIGPIS

Circulo de Indumentarias
Sustentables

Se busco una bajada que describa el proyecto, optando por la palabra circulo, haciendo referencia a
un grupo de personas que tienen un vinculo cercano, por ejemplo, el circulo familiar, circulo de
amigos, etc. En este caso el vinculo seria laboral, pero cercano ya que no son simples marcas unidas,
las une simbiosis y sus intenciones. Una vez que simbiosis esté instalado a nivel social y se conozca el

proyecto por lo que es, se optara por reducir a “Indumentarias Sustentables”.
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La busqueda del isologo fue muy interesante ya que este debia representar la identidad de
Simbiosis, su cddigo visual, tener pregnancia, pero al mismo tiempo no competir con otros logos con
los cuales convive, es decir con los de las marcas que son parte del circulo, debia poder cumplir un

rol de identidad secundaria, pero al mismo tiempo una representacion de un movimiento. Haciendo

alusién a que las tres areas son las columnas del proyecto, que lo forman de manera conjunta. Se

oin
|

decidid utilizar las tres “i” de cada silaba que conforma la palabra, sumado al juego de movimiento

gue ya tenia el logo, la simplicidad fue la herramienta principal para poder resolver esta parte de la

identidad.
9.2 Tipografia Principal

Disefiada por Vernon Adams, Kalapi Gajjar y Cyreal la elegida fue la familia tipografica Oswald, una
reelaboracién del estilo clasico histéricamente representado por los tipos de letra sans serif
'Alternate Gothic'. Los tipos de Oswald se redibujaron y reformaron inicialmente para adaptarse

mejor a la cuadricula de pixeles de las pantallas digitales estandar.

Oswald Regular
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 S%&@#(1?,.:)

Oswald Light
abcdefghijkimnopagrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 S%&@#(1?,.)
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Oswald Medium
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 $%&@#(!?..;:)

9.3 Tipografia Secundaria

Disefiado por Matt Mclnerney, Pablo Impallari y Rodrigo Fuenzalida, la familia tipografica Sans Serif

Raleway se elige como secundaria ya que morfolégicamente acompafa a Oswald y también es una

tipografia legible, versatil, que puede utilizarse para parrafos y es una gran familia.

Raleway Regular

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 $%&@#(1?..)

Raleway Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 $%&@#(1?..;)

Raleway Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 S%&@#(1?,.)

Raleway Light Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 $%&a#(1?.;)
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Raleway Medium
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 $%&@#(1?,.;))

Raleway Medium Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 $%&a#(!2.)

Raleway SemiBold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 $%&@#(!?,.;))

Raleway SemiBold Italic
abcdefghijkrlmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 $2%&Q#(!?.:2)

Raleway Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 $%&@#(1?,.;:)

Raleway Bold Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 $%&Q#(!?,.;:)
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Raleway ExtraBold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 $%&@#(!?,.;:)

Raleway ExtraBold Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 $2%&@#(!?,.;:)

9.4 Paleta Cromatica

#FFFFFF #FF5Q00
R255 Co Ri255 C3
G255 M0 G8g ME6
B:2s5 Y0 B0 Y87
K0 K:0

#FFA20D #E27B1E #EA3D1B
R250 C2 R:226 Ci10 R234 C7

G167 M4 G123 M40 G61 M76
B37 VY83 B30 Y86 327 Y85
Ko K:2 Ka

Apoyando el concepto de circulo, el color blanco es la presencia de todos los colores, desde la

psicologia expresa reflexion, creatividad y vacio. Estas dos primeras fundamentales en el proceso y la

tercera es el vacio que llenan cada una de las marcas al formar parte de Simbiosis. La neutralidad del

blanco permite a las marcas interactuar de una manera mas amigable con la identidad sin sentirse

atacadas por sus codigos.
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Dentro del uso de nuestra identidad, también hay momentos en los que no sélo debe identificar, si
no también expresar, es por eso que se elige como color secundario el naranja FF5900 basado en Ia
teoria del color de Wolfgang Von Goethe, el color naranja esta asociado con la energia, quizas
debido a la asociacién de la fruta del mismo nombre. Este color puede llamar la atencién y traer a la
mente la vitalidad. También es a menudo sindnimo de movimiento; hojas de otofio anaranjadas que
significan el cambio de la estacién de verano a otoino. Es el color de la energia, un color para
temperamentos primarios. Se elige dicho color atendiendo a la teoria, pero también con consciencia
sobre su uso, debia ser un color que represente movimiento y cambio, pero también ser versatil, el
naranja es un color que convive de manera muy cdmoda con una amplia gama de colores, es por ello
también que se propone variacién en analogos, los cudles se asignan a cada drea del proyecto y que,
al momento de aplicar, debe considerarse el color con el cudl se combina para elegir el

tono correcto. Color, el diagrama de la mente humana de Goethe. (22.04.2019) Recuperado de
http://www.eduardozamarro.com/blog/?p=1650

En el siguiente QR y en el (Anexo 1) puede verse el manual de la marca de Simbiosis.

9.5 Pagina Web

La pagina web tiene la intencién de informar sobre Simbiosis, con una forma discursiva expositiva y
comercializar los productos con una forma discursiva descriptiva. Se divide en tres dreas: La primera
es “Nosotros”, donde se cuenta sobre quienes somos, los valores, codmo ser parte y también describe
las areas de Simbiosis. La siguiente es “Donde estamos”, una pestafia dedicada a:

- Ubicar en el mapa ddnde se dictaran las préximas charlas e informacidn sobre quien da la charla.

- Ubicar en el mapa los talleres de confeccion y locales de cada marca del circulo, su Instagram, un
poco de su historia y quien esta a cargo de confeccionar las prendas, debido a las altas tasas de
explotacién laboral en el ambito, es propicio dar la informacién de quién fabrica, su nombre,
antigliedad, si estd en blanco y su imagen real en una fotografia.

- Ubicar en el mapa los contenedores de recoleccion de ropa en desuso y dar la informacion de las
fechas que estaran en los shoppings.

La ultima area es la Tienda Online, donde se encuentran las prendas que realizan las marcas que son

parte del circulo con las telas recicladas de los contenedores de recoleccién. No sélo es un acceso a
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compra si no también se invita a retirar los productos a sus talleres o locales para tener un contacto
estrecho con la marca generando fidelidad a la misma.
Inicio

l 11 samas Sinbiosis~ O stare=.

€ 5 C @ wwwsomossimbiosis.com.ar oM :

Nosotros Donde estamos SIWI §IS Hacer simbiosis lienda

Quiero hacer

sIMBICSIS

Todo camb o tiene un proceso en Simblosis se divide en
tres. Conocé los Areas. 5é parte del movimiznto >

Reutilizamos tu ropa

A tus prendas olvidadas en

Quienes somos Donde estamos

Un circulo de marcas o Charlas. contenedorss de
Indumentarias reunidas recoleccion y nuestros
por un kien cemin locales o talleres
AREA SUSTENTABES

Conocenos > Veni g visitarnos »

4 Gir oy @ o W

@muta.ropamutante

aalguimia byari &sayosindumentaria
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Nosotros / Hacer simbiosis

l I1] Somos Simbiosis - Otro sitic res X o

€ 3 G © wwwsomossimbiosis.com.ar oM :

Nosotros  Donde estamos Sl W I § I S Hacer simbiosis Tienda

Somos un o de marcas en un cambio en

nuestros hdbitos de produiccion y consciencia

Quiero hacer

Generam n compromiso con el circuto y el Aprender, reutilizar e incrementar. ELcambio es
medio ambiente mediante tres etapas real cuando e ‘ i

|
SIM B0 sl

AREA FORMATIVA

CONOMIC

Busqueda de insumos obsoletos

de factura Wiamsties dapdailas de tecuten v esin Sistema instructivo de sostenibilidad
disponible: unto: d

Las redes soc
de

del ci

les y tienda online. tie

un Aujo econd

Aprendera g
tratamiento de los residuos

Simbios

valor agregado en el

quec e el erzo por el medio am

Ci

/Donde hay depGsitos? > (Cuales la proxima? >

Cair

@cuir_moda v K @muta.ropamutante

andarorige @alquimia by.ari 2sayasindumentaria

somos.simbiosis n Somos Simbiosis somos.simbiosis . Contacto




Donde estamos

l 11 Somos Simbioss - Ot o e

& 3 C @ wwwsomossimbiosiscom.ar oM :
Nosotros ~ Dénde estamos SIWI@IS Hacer simbiosis Tienda
v 7 ur_‘am"wv ¥ woncep
@ PROXIMAS CHARLAS gl e e
plejn Jeportivo De 5]
niversidad g
& LOCALES
= Aldo Cantory

& TALLERES oservicio

WIQUELO"
Sede

9 © 0@ oW
@ CONTENEDORES DE RECOLECCION SOCINARIC
PORTAL

. O ba Geste

Sanatorio San.

Plaza Almyrante Br

=y
e cion-

somos.simbiosis n Somos Simbiosis somos.simblosis Contacto

Donde estamos / Proximas charlas

€ 3 © @ vwwsomossimbiosiscom.ar oM :

Nosotros ~ Doénde estamos SIW I § I S Hacer simbiosis Tienda

V \@55“/ X wuncep

q B e 3
< @ PROXIMAS CHARLAS Av L sy
L plejo Deportiva D2 ’i
Molderia Zero-waste © niversidad. E

por Lucia Chain

28 de Diciembre, 20hs Aldo Canteni
stoservicio

En Uchis Feria, saldn Gran Calivar st S
VO W o oWRL
COCINARTE

Mas informacion >

PORTAI o
Prendas Duraderas © A COHons S 1
Senatono San .
por Romina Cardillo
6 de Enero, 20hs % 9 AA A
VERIFICACION
TECNICA SAN JUAN
210 s Plazz Almirante Br
Mas informacion > AY!A

En Feria Emprende & Co, Cerveceriat Donata

somos.simbiosis ﬁ Somos Simbiosis somos.simbiosis Contacto
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Donde estamos / Proximas charlas / Mas informacién

€ - C @ wwwsomossimbiosis.com.ar

Nosotros ~ Donde estamos S I W I § | S

< @ PROXIMAS CHARLAS

Molderia Zero-waste

en molderic

Diciembre
ar a cabo toda una

somos.simbiosis

Donde estamos / Talleres

Hacer simbiosis Tienda
v & ¥ woneep
T =

plejo Deportivo De

riversidad. 9

9 ® oo oW

CCCINARTL

BURRSL 4, Condobia Ceste

Sanaterio San .

somos.simbiosis Contacto

l Il Somos Simbiosis - Oteo st res X —

& 9 C @ wwwsomossimbiosis.com.ar

Nosotros ~ Donde estamos S I W I § I S

< A TALLERES

Andar Origen @ #awaw

24 comentarios de compras >

Mds informacion, squién hace mi ropa? >

Alguimia @ *xxxx

15 comentarios de compras >

Mads informacion, ;quien hace mi ropa?

Cuir © wxakexn

11 comentarios de compras >

Mas informacion, ;quién hace mi ropa? >

somos.simbiosis ﬁ Somos Simbiosis

Hacer simbiosis Tienda

v o voneep

—v s

s

Concepcion Pat

plejo Deportivo De

niversidad. 9

s elom oY

AFIP
o owe
CCCINARTC

PORTAL o congataQste
Sanaterio San .
e

avia

somos.simbiosis . Contacto
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Donde estamos / Talleres / Andar Origen / Comentarios de compras

€ 3 © @ vwwsomossimbiosiscom.ar oM :
Nosotros ~ Dénde estamos SIW I § I S Hacer simbiosis Tienda
o LOICe]
4 -ﬂa“f'\b“ € B
< ST =
é TALLERES l‘.(}ﬂ'?,’(‘.\(‘.~n Pat
plejo Deportivo De J,‘:
Andar Origen s riversidad. 9 a3
5 Mart @ 1
“Exclente calidad, mucho estilo” 26
ntord
o
WIQUELO"
¢ alto pont 1/ ’ ARIP
0P QWL
CCCINARTE
PORTAL Nt
Sanaterio San .
‘Recomiendo. alta oten bueno onda” 21/4

10 tuve pro

N

Plaza Almirante Br

]
4% Usuario AY A
’ raci

somos.simbiosis ﬁ Somos Simbiosis somos.simbiosis Contacto

Donde estamos / Talleres / Andar Origen / Mas informacion, équién hace mi ropa?

[ Ul Somas St tne S mas —

B O v somos.simbicsis.com.ar oM :

Nosotros  Dénde estamos SIW I (ﬁ I S Hacer simbiosis Tienda

< A TALLERES

Andar Origen A s«

¢ Quién hace mi ropa?

© Este trabajador esta verificado por Simbiosis

Martina 34

18
erados en

son parte de

somos.simbiosis n Somos Simbiosis somos.simbiosis Contacto
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Donde estamos / Contenedores de recoleccién

[ Ul Somas St tne S mas —

& 5 C @ wwwsomossimbiosiscom.ar

Nosotros ~ Donde estamos S I W | (§ I s

< 2 CONTENEDORES DE RECOLECCIGN

Dejanos ropa para ser reciclada y utilizar sus telas en
nuevas prendas, reduciendo residuos textiles.

Contenedor Paseo

En Paseo Libertad, Av. Scalabrini Ortiz y Lateral
de Circunvalacion, Capital, San Juan.

Desde el 13 de Enero al 20 de Enero

Contenedor Espacio

En Espacio San Juan, Av. José Ignacio de la
Roza, 806 Oeste, Rivadavia, San Juan

Desde el 16 de Enero al 23 de Enero

Contenedor Patio

En Patio Alvear, Av. Libertador Gral. San Martin,
1826 Oeste, Capital, San Juan.

Desde el 19 de Enero al 26 de Enero

somos.simbiosis n Somos Simbiosis

Hacer simbiosis Tienda

wulsep

s

Concepcion Pat

plejo Jeportivo De i
riversidad... v 2
i
Aldv Canlors
Jtoservicic
WIQUELO"
, AFIP
w 9 Sede
COCINARTE
RORIAE Ay, Cotdoba Ceete
Sanatorio San
Q
WERIFICACION
A SAN JUAN
) 5 Plaza Almirante Br
—}
aa g acion =

@ somos.simbiosis Contacto
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Tienda

l||| o Senone -Gt o res % L) — &

R & \an s0mos simbiosis.comar a® :

Femplo: top rosa Destacados Mis verdidc Menor pr Mayor precic Mojor puntuach

Camisola Nude $10.000
Vestido Sunny $10.000

S

== - = - o Mameluco Galac §14.000
Denim Fly §11.000 Gorra Astro $4.000

[ LT P— @ sorossmoss (@ contacto
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Tienda / Marcas

[|I| Somas Simbiosis — Otro sitio real X o v - [s1

& 5 C @ wwwsomossimbiosiscom.ar oM :

Nosotros Donde estamos

Hacer simbiosis Tienda

Ejemplo top rosa

Andar Origen
Alquimia ke Viglione
LA A 2 Al L2 22
Comprar n

No Funka
Cuir Wy Aries
ko R A 2 &0

Nanda

halabadadel Llevalo puesto

b2 2 3 &4
v

somos simbiosis n Somos Simbiosis somos simbiosis . Contacto
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Tienda / Marcas / Andar origen

l i1} Som

Nosotros ~ Donde estamos Slwhl §|S Hacer simbiosis Tienda

L0 NUEVO,

Andar Origen ctacados Mas vendico: Menor prec Mayor precio Mejor puntuadas

3 Camisola Nude $10.000
Top del Aire $4.500 Poncho del Cobijo $12.000

Vestido del Vuelo $14.000 N
Top Fluir $5.000 Remera del Andar $6.000

[ P - @ scrossmioss (W contaco

Cemhere X

€ 9 C B wawsomossmbiosiscomar o®:
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Tienda / Marcas / Andar Origen / Detalle de prenda

[ Ul Somas St tne S mas —

€ 5 C @ wwwsomossimbiosiscom.ar oM :

Nosotros  Donde estamos S I W I § | S Hacer simbiosis Tienda

8 ANDAR ORIGEN # ¢ #

Camisola Nude $10.000

Color: Blanco crudo
Tela: Bambula
Talle:XS S M XL XXL

Cantidad:2 2 3 4 5+

Quién hizo esta prenda? >

mprar en focal/t to marca >

Consultar tabla de talles >

AGREGAR AL CARRITO

Prenda reatizadia cuidando los residuos de produccion,
contiene tela recictada, déndole una segunda vida titil

somos.simbiosis 'i Somos Simbiosis somos.simbiosis Contacto
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Tienda / Marcas / Andar Origen / Detalle de prenda / Detalle de Compra

l lgSene ki tue e o —
€ 5 C @ wwwsomossimbiosis.com.ar oM :

Nosotros  Donde estamos S I W I § I S Hacer simbiosis Tienda

ANDAR ORIGEN

Camisola Nude $10.000

arjeta de débito
Retiro en local

Subtotal $10.000

IR A PAGAR

somos.simbiosis ‘3 Somos Simbiosis somes.simbiosis Contacto
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9.6 Etiquetas secundarias de prendas

A continuacidn, se muestran las etiquetas colocadas en una coleccidn capsula de la marca NoFunka

(Instagram @nofunka)

Etiqueta secundaria colgante y sticker

Anverso Reverso

(] e ]

¥TE
I i._-_a.‘-_l!l-
I I Ol

@somos.simbiosis

Prenda realizada con consciencia, Somos un circulo de marcas
cuidando los residuos de produccidn, cambiando hdbitos de produccion y
contiene telas recicladas, dandoles consciencia por el medio ambiente,
una segunda vida (til. escaned el gr y conocenos.

Anverso de etiqueta principal y reverso de etiqueta secundaria colgante

Escala 1:1

Sticker

e

-

Prenda realizada cuidando
los residuos de produccidn,
contiene telas recicladas,

déndoles una segunda vida

(itil. @somos.simbiosis

~N

/
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Reverso de etiqueta principal y anverso de etiqueta secundaria colgante

Sticker

Pegada en anverso de etiqueta principal, no debe tener impresiones en su reverso.
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Reverso de etiqueta principal con sticker

\\!

. ~\\\\\3\“\“

P \
AL e
p (O ol

s 08 A2
Ao ouiEw

Etiqueta secundaria de tela
En el instructivo de etiquetado y fotografia, se detallan las medidas para que cada marca, realice las

etiquetas bordadas con la tela que prefiera. Con Unica condicién de que el bordado sea blanco.

Etiqueta A Escala 1:2 Reverso Escala 1:1
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Etiqueta secundaria en pantalones largos
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Etiqueta secundaria en prendas superiores
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9.7 Instructivo de etiquetado y fotografia
En el siguiente enlace a drive, se puede descargar o visualizar dicho instructivo, en el cual, indica
como realizar las etiquetas secundarias de tela de simbiosis, su posicidén en las prendas y los

requisitos de fotografias para pagina web. También puede ver en el (Anexo 2)

9.8 Totem con video de difusidn

En este gr se podra reproducir el video de difusién de Simbiosis, que tiene la intencidn de captar la
atencién de disefiadores de indumentaria que asisten a las ferias, es por ello que se coloca en las

mas reconocidas a nivel provincial.

3 caras del totem Escala 1:24

¢Tu'moda i ¢Tu'moda
hace la E]H Bt hace la
iferencia® diferencia? iferencia®
dif ? dif ?
>
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Totem, cara con tv, ubicado en Feria Uchis — Salon Gran Calivar

¢Tu moda
hace la
diferencia?
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Totem, caras sin tv, ubicado en Feria Uchis — Salén Gran Calivar

9.9 Contenedores de recoleccién de ropa
Estos estaran en los shopping con mayor concurrencia de la provincia, donde en proyectos de

reciclaje como Misién Buen Ambiente, estos lugares tuvieron muy buena recoleccidn de textiles, no

asi en otros puntos publicos de provincia.

3 caras del contenedor Escala 1:24

ESTE ANO i ESTE ANO
TAMPOCO sIMBIGSIs TAMPOCO

LA USASTE LA USASTE

DONA TU ROPA OLVIDADA EN EL PLACARD
Somes un circula de marcas de indumentaria que
producimos prendas con telas reutilizadas de tu
Topa que no wsas, reduciendo residuos textiles en
medio una urgencia medio amblental.
Escaned el qry conocenos
o=
e

@somes simbiosis

DONA TU ROPA OLVIDADA EN EL PLACARD

Somos un circulo de marcas de indumentaria que
producimos prendas can telas reutilizadas de tu
fopa que no usas, reduciendo residuos textiles en
medin una urgencla media ambiental.

Estane ol gr y conocenos
BEED

@somas simbinsts
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Detalle de caras con texto

ESTE ANO
TAMPOCO
LA USASTE

DONA TU ROPA OLVIDADA EN EL PLACARD

Somos un circulo de marcas de indumentaria que
producimos prendas con telas reutilizadas de tu
ropa que no usas, reduciendo residuos textiles en
medio una urgencia medio ambiental.

Escaned el gr y conocenos.
Ol 0]

g%%%

@somos.simbiosis

Shopping Paseo San Juan
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Shopping Espacio San Juan

SAROR
CRIOLLA |
VAN

Shopping Alvear

42



9.10 Redes sociales

Los siguientes QR redirigiran a las redes sociales de Simbiosis para ver su

funcionamiento, Instagram y TikTok respectivamente.

Instagram

04:57

somos.simbiosis v

I 9 1
Publicacion.. Seguidores Seguidos

Simbiosis
Somos un circulo de marcas de indumentaria cambiando
habitos de produccién y consciencia por el medio ambiente

Editar perfil

&

¢Tumoda
hace la
diferencia?

TikTok

Simbiosisv’

@

@somos.simbiosis £
1

Editar perfil v

Circulo de Indumentarias Sustentables

oif e 1 ¢Tu moda
et hace la
diferencia?

>
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10. Informe técnico

10.1 Pagina Web

Realizada con el sistema de gestidon de contenido WordPress.

Reticula de la pagina web, en la misma se toman como guias principales las verticales, mientras que
las horizontales son dependiendo del contenido.

La misma no posee medidas especificas en ningun tipo de unidad ni pixeles debido a que se adapta a
los distintos tamafios de los monitores manteniendo sélo la relacidn de aspecto. La pagina web tiene
la intencién de informar sobre simbiosis, con una forma discursiva expositiva y comercializar los

productos con una forma discursiva descriptiva.
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€ 3 © @ vwwsomossimbiosiscom.ar oM :

Mgl d
Nosotros Doncle estamos SI I b I S

Hacer simpiosis lienda

Quierd hacer

sIMBIcSIS

[Todo camb o tiene un pracego. en Simbio
onoce las Areas. se palte del movin

Reufilizamos Tu ropa

LIenes somos 2 NPT T S —— Donde estamos
el placard. les damos una
n circulo de marcas de nueva vida Charlas. contenedorss d=
indumentarias reunidas » ' recoleccion y nuestros
por un bien comun »

Dejanos la que no usds > locales o talleres

Conocenos > Veni a visitarnos >

Cair (

Feuir_moda

@mutaropamutante

@alquimia.byari @sayasindumentaria

. somos simbiosis “ Somos Simbiosis

somos simbiosis
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Arquitectura de la informacion

En el estudio previo, es dénde se logra divisar las necesidades, cuantas pestaiias, vinculos, botones y

pantallas son necesarias para producir la web.

I

Inicio

-

[
Qué es simbiosis

— Pestafia explicacion

Hacer simbiosis explicacion

—IR
—VOLVER
—VOLVER

|
Dénde estamos

— Pestana Mapa

|

—— Mapa talleres info

[
Tienda online

Pestafia Tienda

— Nuevas prendas —

Quien hizo mi ropa info —+

| Productos con rebajas =+

—— Mapa locales info =—

Quien hizo mi ropa info =

Marcas

Pestaria Tienda marca—

|_=-Mapa contenedores info

Detalle de Producto —

L Mapa prox. charlas info —

—— Detalle de compra —

10.2 Redes Sociales

Las redes sociales tienen la intension de informar sobre simbiosis e incentivar las ventas con una

forma discursiva descriptiva.

Instagram

Quiero hacer simbiosis

En Instagram para fotografias y flyers en feed, se utilizara el formato vertical de 1080 px por 1350 px,

con una relacion de aspecto de 4:5.

Para las animaciones, fotografias, flyers y videos para historias, se utilizard un formato vertical de

1080 px por 1920 px, con una relacion de aspecto de 9:16

Para las animaciones y videos para reels, se utilizard un formato vertical de 1080 px por 1920 px, con

una relacién de aspecto de 9:16.

Tiktok

Para las animaciones y videos para reels e historias de esta red, se utilizard un formato vertical de

1080 px por 1920 px, con una relacion de aspecto de 9:16.
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Feed Instagram, fotos, flyers y reels

1080 x 1350 px

1080 x 1350 px

1080 x 1350 px

1080 x 1350 px

1080 x 1350 px

1080 x 1350 px

Feed Tik tok, reels e historias de instagram

Visibilidad en feed de 1080 x 1080px

1080 x 1920 px

1080 x 1920 px

1080 x 1920 px
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10.3 Etiquetas secundarias

A las marcas que se unen al proyecto se les otorgan las etiquetas secundarias colgantes y los stickers
para las prendas, las cuales tienen la intension de distinguir e informar utilizando una forma
discursiva descriptiva, es clave en estas piezas la utilizacion del iso como un cddigo identificativo, en
el cudl su fin no es informar qué es simbiosis, sino simplemente lograr identificar que las prendas
estdn realizadas con residuos textiles y cuidando el medio ambiente, tifiiendo asi, de manera
progresiva, el iso.

La etiqueta secundaria colgante se imprime en serigrafia a un color, con un papel reciclado de 200g.
El sticker para etiquetas de marcas se imprime en impresion laser full color, con un papel
autoadhesivo de 90g, las misma sélo debe implementarse en las etiquetas de las marcas del circulo
gue en su reverso esté libre de contenido y que decidan no utilizar la etiqueta secundaria colgante.

Escala: 1:1 Unidad de medida: Milimetros

Anverso etigueta Reverso etiqueta

| 45mm | | 45mm |

'6Bmm 5,5mm 6mm’ '6Bmm 5,5mm 6mm’

— — M= i H— - i
__5mm __5mm
15mm 15mm

70mm 70mm
T5mm Tsmm

L— Tipografia Raleway regular 7pt —
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Escala: 1:1 Unidad de medida: Milimetros

Anverso sticker

' 35mm |

I5mm 5mmI

L | | |

I I I 1

4 A __Smm T

17,5mm
T 45mm

\_ Yy, __Smm

Tipografia Raleway regular 7pt

La etiqueta secundaria de tela, se produce con la tela mds conveniente para la marca que la produce
para sus prendas, de cualquier color, ya sea alusivo a la marca o a la prenda. Sélo queda exceptuado

el uso del tono blanco de tela debido a que el bordado del iso debe ser si o si blanco.

Escala: 1:1 Unidad de medida: Milimetros

15mm 15mm 15mm

f {
|
11— ]
I
III 20mm
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Escala: 2:1 Unidad de medida: Milimetros

El iso tiene una modificacion

en su espesor, debido a la técnica
de bordado que se utiliza para
reproducirlo sobre tela.

10.4 Instructivo de etiquetado y fotografias

2,5mm 2,5mm

2mm ‘

FHOFT P

10mm

14mm

2mm

f4mm

El mismo sera enviado via mensaje privado por redes sociales o What’s App. Es imprimible ya que se

construye sobre una hoja A4 y queda a decisidon de quien lo recibe, ésea de cada disefiador. Su

reticula es similar a la utilizada en la web, pero adaptada a este formato.
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5.1cm

5.1cm

5.1cm

2cm

2cm
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10.5 Totem con video de difusion

El tétem con la animacidn, colocado estratégicamente en ferias de disefio, es una pieza para el
publico de disefiadores y marcas, con la intencién de que conozcan y se sumen al proyecto utilizando
una forma discursiva argumentativa, preguntando sobre algo poco especifico para generar intriga y

utilizando palabras claves como “moda” y “diferencia” captando la atencién de dicho publico.
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Escala 1:24 Unidad de medida: Centimetros

Vista lateral cara 2y 3

Letras corpdreas en Polifan,
espesar de 2cm
Tipografia Oswald semibold 368pt

Madera plastica reciclada
espesor de 1,5cm aplicada
doble con un espesor total

de 3cm. Revestida con
prendas blancas cosidas
entre si y unidas con chinches
a la madera, generando

una textura.

Vista lateral cara 1

TV LG 32LN540B de 1260 x 768px,
relacion de aspecto 16:9 para
reproducir video

Gancho de Linea Practica de
acero para hogar

Auriculares Igoodlo 1G-1007
para escuchar video

23cm
I ¢Tu'moda
hace la 39,6cm
diferencia? | |
140,4cm
H —
8cm 8cm
' 70cm
[12,5em
1
¢Tu moda
hace la 74cm
diferencia?
>
116,5cm
— — -
12,5cm 12,5cm
: 70cm I

203cm

203cm
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Escala 1:24 Unidad de medida: Centimetros

Vista superior

70cm 70cm

70cm

Unidades para armado

3 placas de madera reciclada doble, espesor de 3cm

3 varillas de madera redondas con un diametro de 1,5cm

Vista Perspectiva

3cm

varillas circulares
203cm
H H
3cm 1,5cm
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Escala 3,5:1 Unidad de medida: Centimetros

Armado / perspectiva caballera

Varilla de madera 1,5cm de diametro

0

NN

Placa 1l

~

Placa 2

Espesor de madera
plastica reciclada 3cm

Se hacen coincidir los
agujeros de un diametro
de 1,5cm para luego
pasar las varillas,
quedando la estructura
lista para utilizar.
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Detalle de soporte de tv - Vista perpectiva

’T

— Espesor de madera

plastica reciclada 3cm

Parte posterior de cara 1, se
estructura con dos barras
de acero rectangular hueco
de 45cm de largo con un
espesor de 2mm

Los alambres de acero estaran
sujetos de los cafios para
sostener el peso del televisor
en el caso de que se afloje, ya
gue esta colocado a presion.
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Story board video
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10.6 Contenedores de recoleccion de ropa

Para generar las prendas dentro del circulo, a cada marca que se le otorgan telas recicladas de la
ropa que dona la gente en los contenedores de recoleccion, ubicados estratégicamente en
shoppings, con una forma discursiva argumentativa, con la intencién de generar conductas en el

receptor.
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Escala 1:24 Unidad de medida: Centimetros

Vista lateral cara 1

. 75cm .
Vinilo de corte J10em |
I 1
37,2cm —a[|lV/
sl | 372em T SBIEs
— :8cm
37em 22cm
Acrilico transparente | 210cm
de 0,08cm de espesor
100cm
Madera plastica reciclada
espesor de 1,5cm aplicada — +
doble con un espesor 22cm
total de 3cm T8em |

H HH H
8cm 6,5cm  8cm
= =

T

15,5cm
Vista lateral cara2y 3 T10em

Vinilo de corte EgﬂE Aﬁ]@
Tipografia Oswald semibold 419pt __WA\M P@@@ 46cm
Vinilo de corte M MS&SHE 4

——+——DONA TU ROPA DLVIDADA EN EL PLACARD
Tipografia Oswald medium 403pt Soms n G s e ndamentara e

producimos prendas con telas reutilizadas de ropa
usis, reduciendo los residuos textiles
:l’:ﬂmwmmﬁum " 48Cm

Vinilo transparente mate 210cm

Tipografia Oswald regular 92pt

PR

s | 11em —
[OLcis 106cm
—
1lcm
H H
8cm 8cm

75cm



Escala 1:24 Unidad de medida: Centimetros

Vista superior

75cm 75cm

75cm

Unidades para armado

Vista Perspectiva

3 placas de madera reciclada doble, espesor de 3cm

3 varillas de madera redondas con un diametro de 1,5cm

2

varillas circulares

10cm
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Escala 3,5:1 Unidad de medida: Centimetros

Armado / perspectiva caballera

Varilla de madera 1,5cm de diametro

(G

Espesor de madera
plastica reciclada 3cm

)

NN

Se hacen coincidir los
agujeros de un diametro
de 1,5¢cm para luego
pasar las varillas,
guedando la estructura
lista para utilizar.

NN

|
Placal Placa 2
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