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DIAGNÓSTICO / INVESTIGACIÓN
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1.1.  Tema del proyecto

Diseño editorial, identidad, promoción y difusión

1.2.  Título del proyecto

 Guía turística alternativa San Juan Mochilero.

1.3. Planteamiento del problema / Necesidad

Este proyecto busca mostrar alternativas a los circuitos turísticos comerciales mas cono-
cidos y promocionados de San Juan como Ischigualasto, Barreal, etc. Ofreciendo opciones 
poco promocionadas que cuentan con una singular riqueza en paisajes y posibilidades 
para turistas jóvenes que buscan un turismo a bajo costo y con algo de aventura. 
Presentaremos Agua Negra, Ullum, Zonda y Las Tumanas.  

1.4. Justificación / Probabilidad

Este proyecto busca fomentar el turismo por medio de nuevas ofertas turísticas que 
no están incluidas en los circuitos turísticos actuales y permitir que los visitantes 
conozcan también los alrededores de los lugares ofrecidos. Asimismo, se promove-
ría a quienes puedan abastecer de alimentos, indumentaria, medios de transporte, 
artesanías entre otras necesidades que se les presenten a los visitantes. Por otro 
lado este público que se pretende atraer es generalmente juvenil con edades de 
entre 18 a 40 años a quienes les atrae la naturaleza y los paisajes vírgenes que 
abundan en nuestra provincia y en nuestro país, en cuanto a qué nacionalidades 
podemos encontrar con este tipo de preferencias a la hora de viajar a otros paí-
ses, se puede observar que son franceses, alemanes, israelitas, suizos, holandeses, 
británicos, belgas, italianos, españoles, portugueses, húngaros, austríacos, estado-
unidenses, canadienses, brasileños chilenos, mexicanos y nos visitan en cualquier 
época del año, por lo que es un proyecto vigente en todo el año.
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1.5. Marco teórico

Diseño Editorial
El diseño editorial es la rama del diseño gráfico dedicada a la maquetación y compo-
sición de publicaciones ‘editoriales’, es decir, revistas, periódicos o libros. El diseño 
editorial ha ido evolucionando a medida que ha pasado el tiempo. Es posible notar 
importantes cambios desde los inicios hasta hoy. En el uso del formato, la estructu-
ración de la página, uso de espacio etc. La importancia del diseño editorial radica 
en la necesidad de captar la atención del lector, ya que existe una gran variedad 
competencias las cuales dan la opción de que el lector escoja entre un diseño u otro. 
Por tanto la importancia del diseño editorial es que se convierte en un elemento di-
ferenciador del producto Cosas que hay que tener en cuenta al momento de diseñar:
-Poder definir a la publicación según la maquetación que se le da a ésta y por su 
puesto al elegir el tipo de contenido que se pondrá. 
-Es importante por este motivo tener en cuenta el público al que se dirige el pro-
ducto, ya que será un factor clave condicionan en cómo enfocar el diseño.
-También la elección de una tipografía adecuada y correcta se vuelve esencial.
-Por supuesto que en el caso de libros o revistas, la portada o tapa es un elemento 
fundamental en el momento de captar la atención del “futuro o posible lector”. En 
este caso la idea es mencionar brevemente, variables o características que son im-
portantes en el diseño editorial interno, que al ser controladas pueden lograr que 
el lector se sienta atraído por la información o también que se sienta abrumado y 
la lectura se vuelva difícil y tediosa.
Es tarea del diseñador lograr que el medio, ya sea un tipo de revista o un periódico 
determinado, obtenga sus propias características en cuanto a formato, composi-
ción, contenido de las páginas, e incluso jerarquía de los elementos. Por lo que la 
estructuración del medio pasa a ser parte fundamental dentro de la “identidad” de este.
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1.6. Definición de objetivos

Objetivo general
-Diseñar un sistema de comunicación visual de alta complejidad que identifique 4 
ofertas turísticas.

Objetivos particulares
-Orientar y guiar a los visitantes por los diferentes lugares propuestos.
-Informar acerca de los servicios que hay en los alrededores.
-Incentivar el turismo en la provincia, sin modificar el escenario natural que posee.
-Persuadir a los visitantes a recorrer la provincia.
-Mostrar nuevos escenarios naturales.
- Incentivar la aventura al aire libre.

1.7 Briefing (estudio del destinatario)

Este proyecto tiene como función orientar a quienes decidan visitar nuestro terri-
torio tan natural y virgen para poder vivirlo en primera persona, para ello los sitios 
que se promocionan ofrecen vivencias como caminar y nadar sobre un arroyo, subir 
una montaña, nadar sobre un lago, caminar sobre un arroyo con grandes rocas y es 
por eso que para que esto suceda es necesario un público joven con capacidades 
mínimas para  poder desarrollar estas actividades, entonces el  objetivo es jóvenes 
entre 18 a 50 años de edad a quienes les atraiga la idea de vivir la naturaleza virgen 
de San Juan y sus requerimientos físicos que esto conlleva.
Teniendo en cuenta esto la subsecretaría de turismo y cultura de la Provincia de 
San Juan, puede organizar información por medio del diseñador Gráfico para que a 
través de una revista de bolsillo y 4 folletos puedan informar y guiar a los visitantes 
hacia estos lugares por medio de mapas textos, imágenes e información de distan-
cia y tiempo de recorrido entre un lugar y otro dentro de la provincia. 
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1.8. Recopilación y análisis de antecedentes

Antecedentes provinciales
Viajar Hoy

Tipo de antecedente: Directo.
Tipo de publicación: Tapa de revista.
Autor: Ministerio de cultura y turismo de la ciudad de San Juan.
Año: 2014
Fuente de acceso: Disponible en hoteles u oficinas turísticas o agencias de turismo 
de la ciudad, distribución gratuita.
Análisis sintáctico: La tapa de la revista cuenta con imágenes, marca, títulos, subtí-
tulos y pictogramas.
Análisis semántico: Persuadir por medio de imágenes de lugares más destacados de cada 
provincia de cuyo y con su nombre nos invita a viajar por la región cuyana (Viajar hoy).
Análisis pragmático: Este producto editorial intenta persuadir al usuario de que visite 
las provincias de cuyo por medio de imágenes atractivas de los lugares más represen-
tativos, en el interior de la revista da toda la información sobre cómo llegar a tales 
lugares y describe por medio de mapas imágenes y cuadros como son estas provincias.     
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Antecedentes provinciales 
Ischigualasto Parque Triásico.

Tipo de antecedente: Directo.
Tipo de publicación: Cartel metálico.
Autor: Ministerio de cultura y turismo de la ciudad de San Juan.
Fuente de acceso: Vía pública.
Análisis sintáctico: Este folleto esta compuesto por ilustraciones planas, colores 
plenos, mapa tipografías y logotipos.
Análisis semántico: El mensaje que deja es Persuadir a los niños de visitar este lugar  
con fines educativos.
Análisis pragmático: Este producto intenta persuadir a los niños de que visiten Ischi-
gualasto por medio de ilustraciones y mapas exclusivamente para un público infantil.
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Antecedentes provinciales 
Ischigualasto Parque Triásico

Tipo de antecedente: Directo.
Tipo de publicación: folleto tríptico.
Autor: Ministerio de Turismo y cultura de San Juan.
Fuente de acceso: Disponible en hoteles u oficinas turísticas o agencias de turismo de San 
Juan, distribución gratuita.
Análisis sintáctico: La tapa de este folleto cuenta con imágenes, marca, títulos, subtítulos.
Análisis semántico: El mensaje que deja esta guía es tratar de orientar y brindar información 
de lugares además de mapas e imágenes del Parque Nacional Ischigualasto.
Análisis pragmático: Este producto, intenta persuadir al usuario para que visite el lugar por 
medio de una imagen. Al tratarse de un folleto publicitario, muestra imágenes llamativas en 
su interior con textos que explican que significan estas.
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Antecedentes provinciales 
Turismo Pocito

Tipo de antecedente: Directo.
Tipo de publicación: Folleto cuatríptico.
Autor: Municipalidad de Pocito
Año: 2016
Fuente de acceso: Disponible en hoteles u oficinas turísticas o agencias de turismo de San 
Juan, distribución gratuita.
Análisis sintáctico: Este folleto cuenta con Imágenes textos mapas y pictogramas de referen-
cia junto con cuadros de textos.
Análisis semántico: El mensaje que deja esta folleto es cómo ubicarnos en el departamento 
y comunicarnos qué veremos en Pocito.
Análisis pragmático: Este folleto trata de impactarnos por medio de imágenes del lugar y la 
ubicación geográfica además de contarnos qué atractivos hay aquí.
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Antecedentes provinciales 
Iglesia: Pueblo amable

Tipo de antecedente: Directo.
Tipo de publicación: Folleto tríptico.
Autor: Municipalidad de Iglesia
Año: 2016
Fuente de acceso: Disponible en hoteles u oficinas turísticas o agencias de turismo de San 
Juan, distribución gratuita.
Análisis sintáctico: Este folleto cuenta con Imágenes textos mapas y pictogramas de referen-
cia junto con cuadros de textos.
Análisis semántico: El mensaje que deja este folleto es qué camino debemos tomar para 
llegar a los mejores lugares de Iglesia.
Análisis pragmático: Este folleto trata de impactarnos por medio de un título del lugar que 
promociona y una imagen de fondo, para luego informarnos en su interior cómo llegar los 
lugares más atractivos de Iglesia atreves de mapas y describir como son esos lugares por 
medio de cuadros de textos e imágenes del lugar. 
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Antecedentes internacionales 
Chiletur copec 2013

Tipo de antecedente: Directo.
Tipo de publicación: Tapa de revista.
Autor: Copec.
Año: 2012
Fuente de acceso: Disponible en hoteles u oficinas turísticas o agencias de turismo de Chile, 
distribución gratuita.
Análisis sintáctico: La tapa de la revista cuenta con imágenes, marca, títulos, subtítulos.
Análisis semántico: El mensaje que deja esta guía es tratar de orientar y brindar información 
de lugares además de mapas e imágenes de cada región de Chile.
Análisis pragmático: Este producto editorial, intenta persuadir al usuario para que visite 
Chile por medio de imágenes de los diferentes paisajes que nos ofrece este país. Al tratarse 
de una empresa distribuidora de combustible, en su interior nos muestra todas las rutas 
disponibles y mapas de ciudades para poder recorrer el país en cualquier tipo de vehículo. 
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PRESCRIPCIÓN
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2.1. Estrategias

2.1.1 Estrategia de comunicación
Consiste en desarrollar un  proyecto editorial con un lenguaje gráfico específico 
para el turista, tanto nacional como internacional, incluyendo mapas, imágenes e 
ilustraciones propias de la geografía de San Juan.
Esta misma se aborda desde 3 canales:

Guía editorial
Se trata de una pequeña guía editorial en tamaño 10 cm x 15 cm para que sea lleva-
da en bolsillos para más comodidad de los usuarios y en las que se brinda informa-
ción acerca de las 4 ofertas turísticas en un pequeño libro de bolsillo.

Folletería
Aquí brindamos las 4 ofertas turísticas individualizadas en  folletos por separado 
pensados para que no ocupen mucho espacio.

Elementos promocionales
Como forma de promocionar este proyecto se diseñan elementos que se ponen 
a disposición en lugares tales como oficinas de turismo o agencias o lugares por 
donde circulen los turistas con el fin de captar la atención y elijan visitar alguno de 
los lugares propuestos y otros objetos como recuerdo tales como remeras afiches y 
gorras con el fin de promocionar estos lugares.

2.1.2. Estrategia creativa
La técnica utilizada se basa en establecer imágenes que nos anticipen las distintas 
alternativas turísticas que pueden encontrarse en San Juan, es decir, Imágenes con 
un cielo despejado, montañas, arbustos, arboles  de la zona, animales nativos y en 
general un paisaje muy inexplorado.
Mediante el uso de estos recursos podemos adelantar al usuario de que trata este 
proyecto, es decir, de naturaleza, montañas, animales autóctonos y flora de la zona.
Estos recursos son también plasmados en objetos promocionales tales como re-
meras,  afiches y gorras ya que son objetos que suelen utilizarse como recuerdo, de 
esta forma, también se promocionara otras provincias de la región.
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Elementos promocionales
Remera
San Juan Mochilero
Gorra
San Juan Mochilero
 

  

Folletería
Las Tumanas
Agua Negra
Ullum
Zonda

Afiches
San Juan Mochilero
Mendoza Mochilero
San Luis Mochilero
La Rioja Mochilero

Guía
Libro a6 de bolsillo

Papelería Básica
Membrete
Sobre
Tarjeta personal
Anotador
Agenda

2.2. Programa de diseño
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SOLUCIÓN
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3.1. Anteproyecto
3.1.1. Marca
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3.1.2. Propuesta de guía 
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Propuesta de guía. 
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Propuesta de guía. 
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Propuesta de guía. 
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Propuesta de guía. 
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Propuesta de guía. 
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Propuesta de guía. 
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3.1.3. Folletería
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Folletería



25

Folletería
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Folletería
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3.1.4. Merchandising
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PROYECTO
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4.1. Marca

Conceptos: 
Juventud: Este concepto está representado por una tipografía moderna palo seco, 
Viaje: La forma circular de la marca sugiere un sello viajero y que está destinada a 
gente de cualquier parte del mundo.
Mochilero: la silueta del típico mochilero amante de la naturaleza fue representada 
en el isotipo de esta misma.
San Juan: Esta provincia al tener un clima desértico fue representada por el color 
marrón ya que es el que predomina en la naturaleza sanjuanina.

Grilla modular, zona muda y marca alternativa

M

O C H I L E R O

S

A N
 

J U A N

 

72º

1/4 X
1 X
1 X
1 X

6 X

6 X

1 X

1 X

1 X 1 X
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Versiones y códigos cromáticos

R: 176 G:127 B:72 

C: 31 M:50 Y:76  K:9

R:0 G:0 B:0 

C:0 M:0 Y:0  K:100

R:142 G:143 B: 

C:0 M:0 Y:0  K:70

Código tipográfico

Fira Sans Bold
ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVWXYZ.,;¡!¿?/
abcdefghijklmnñoprstuvwxyz.,;¡!¿?/
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Aplicación sobre imágenes.



33

Sistema de submarcas

R: 176 G:127 B:72 

C: 31 M:50 Y:76  K:9

R: 174 G:164 B:149

C: 38 M:34 Y:40 K:0

R:104 G:114 B:94 

C: 61 M:44 Y:60  K:18

R:114 G:41 B:40

C: 35 M:87 Y:76 K:46
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Guía de bolsillo: Grilla Tipográfica

Tamaño de página 
155 mm de alto
110 mm de ancho 

Márgenes
Superior: 12,7 mm
Inferior: 12,7 mm
Izquierdo: 12,7 mm
Derecho: 12,7 mm

Medianil: 3,7 mm

Interlinea: 3,7 mm

Modulos:
1 Columna de ancho
6 renglones de alto
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Tipografía utilizada

Fira Sans

Se escogió esta tipografía por su  clara legibilidad.

Diseñadores
Erik Spiekermann 
Ralph du Carois

Diseñada para integrarse con el carácter del sistema operativo, el tipo de letra “Fira sans” 
también tiene como objetivo cubrir las necesidades de legibilidad para una amplia gama de 
teléfonos móviles que varían en calidad de pantalla y representación.
Fue creada en 2013 por type Design para la compañía Firefox, y está basada en el tipo de 
letra “meta sans” que fue diseñado por Erik Spikermann a finales de 1980.

Regular
ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVWXYZ.,;¡!¿?/
abcdefghijklmnñoprstuvwxyz.,;¡!¿?/

Bold
ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVWXYZ.,;¡!¿?/
abcdefghijklmnñoprstuvwxyz.,;¡!¿?/

Light
ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVWXYZ.,;¡!¿?/
abcdefghijklmnñoprstuvwxyz.,;¡!¿?/

Italic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPRSTUVWXYZ.,;¡!¿?/
abcdefghijklmnñoprstuvwxyz.,;¡!¿?/
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Guía de bolsillo.
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Guía de bolsillo.
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Guía de bolsillo.
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Guía de bolsillo.



40

Guía de bolsillo.
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Guía de bolsillo.
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Guía de bolsillo.
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Sistema de submarcas en portadas para otras provincias.
La Rioja
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Sistema de submarcas en portadas para otras provincias.
San Juan
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Sistema de submarcas en portadas para otras provincias.
San Luis
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Sistema de submarcas en portadas para otras provincias.
Mendoza
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Papelería básica.

Situación de uso.
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Folleto Tríptico de Agua Negra
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Folleto Tríptico de Zonda
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Folleto Tríptico de Ullum



51

Folleto Tríptico de Las Tumanas
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Elementos promocionales: 
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Afiches
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Redes Sociales
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